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สวนที่ 1 
บทสรุป 
 

โครงการรอบที่ 3 เปนการศึกษา “รายการละครโทรทัศนสําหรับเด็ก” โดยเก็บขอมูลตั้งแตวันพฤหัสบดีที่ 5 – วันพุธที่ 11 

มกราคม 2549 รวมเวลา 1 สัปดาห จากสถานีโทรทัศน (ฟรีทีวี) 6 สถานี คือ ชอง 3, 5, 7, 9, 11 และ itv ผลการศึกษาและวิเคราะห

แบงออกเปน 3 สวน คือ 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไปของรายการ 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

 

โดยมีผลสรุปจากการศึกษาพบวา 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไปของรายการโทรทศันสําหรับเดก็ 
1. จาก 6 ชองสถานีโทรทัศน มีรายการโทรทัศนเฉพาะสําหรับเด็กชวงอายุ 3-12 ป รวมทั้งส้ิน 62 รายการ คิดเปน 3,040 

นาที หรือรอยละ 5.2 ของเวลาออกอากาศทั้งหมดในหนึ่งสัปดาห 

2. สถานีที่มีสัดสวนรายการโทรทัศนสําหรับเด็กมากที่สุดคือ ชอง 7 (1,085 นาที/สัปดาห) หรือรอยละ 10.8 ของเวลา

ทั้งหมดที่สถานีออกอากาศ และนอยที่สุดคือชอง 3 (230 นาที/สัปดาห) หรือรอยละ 2.3 ของเวลาทั้งหมดที่สถานี

ออกอากาศ 

3. รูปแบบรายการโทรทัศนสําหรับเด็กที่มีมากที่สุดคือ รูปแบบการตูน/ภาพยนตรแนวการตูน (1,670 นาที/สัปดาห) หรือรอย

ละ 54.9 ของสัดสวนรายการเด็กทั้งหมด นอยที่สุดคือ รูปแบบการแสดงออกของเด็ก (85 นาที/สัปดาห) หรือรอยละ 2.8 

ของรายการเด็กทั้งหมด 

4. รายการที่มีเนื้อหาผลิตจากตางประเทศสวนใหญมักเปนรูปแบบการตูน/ภาพยนตรแนวการตูนมากถึง 17 รายการ ขณะที่

รายการที่มีเนื้อหาผลิตภายในประเทศมากที่สุดคือ รูปแบบวาไรตี้ (10 รายการ) 

5. 2 ใน 3 ของรายการโทรทัศนสําหรับเด็กทั้งหมดผลิตขึ้นภายในประเทศ 
 
สวนที่ 2 ลักษณะเนื้อหารายการโทรทัศนสําหรับเด็ก 

6. พบรายการละครสําหรับเด็กเปนจํานวนนอยมาก มักเปนละครที่นําเสนอเรื่องราวเหนือจริง (Fantasy) อิทธิฤทธิ์และเวทย

มนตและไมคอยสอดแทรกความรู 

7. ลักษณะการใหความรูในรายการโทรทัศนสําหรับเด็ก สวนใหญยังคงอยูในระดับตนคือ การใหความรูขั้น ใชความจํา, การ

จําแนกแยกแยะ, ความเขาใจ  ทั้งนี้ การพัฒนาความรูขั้น การจําแนกแยกแยะ ไปจนถึง การประยุกต มักพบในรายการ

วาไรตี้หรือนิตยสารทางอากาศที่เนนการสาธิตหรือสอนการประดิษฐ  สวนการใหความรูขั้นวิเคราะห – สังเคราะหพบวามี

นอย และมักปรากฏในรายการประเภทตอบปญหา/เกม 

8. พบเนื้อหาดานความรุนแรงในรายการการตูนบางเรื่อง 

9. ระดับการมีสวนรวมของเด็กในรายการโทรทัศนขึ้นอยูกับรูปแบบรายการเปนหลัก โดยรายการที่มีระดับการมีสวนรวมของ

เด็กสูงคือ รายการรูปแบบการแสดงออกของเด็ก เกม/การตอบปญหา สารคดี และรายการรูปแบบวาไรตี้ ขณะที่รายการ
รูปแบบละคร การตูน/ภาพยนตรแนวการตนู และรายการรูปแบบแม็กกาซีนมีระดับการมีสวนรวมของเด็กต่ํา 
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10. ลักษณะอันพึงประสงคของเด็กที่สอดแทรกอยูในเนื้อหาของรายการโทรทัศนสําหรับเด็กพบวา สวนใหญเนนการ

เสริมสรางสติปญญา ไหวพริบในการแกปญหา ความรูความเขาใจในประวัติศาสตรไทย การอนุรักษธรรมชาติ  

ศิลปวัฒนธรรมประเพณี รองลงมาคือ เนื้อหาที่เนนการเสริมสรางความสัมพันธกับผูคนรอบขางหรือสังคม สวนลักษณะ

อื่นๆ เชน การรูจักบทบาท หนาที่ ความเขาใจในศาสนาและจริยธรรม พบไดนอย 

11. การสงเสริมจริยธรรมในรายการโทรทัศนสําหรับเด็กไมปรากฏเปนรูปธรรมอยางชัดเจนนัก ในรายการบางประเภทไม

ปรากฏลักษณะการสงเสริมหรือสอดแทรกคุณธรรมอยูเลย สวนรายการที่มีการสอดแทรกเนื้อหาเรื่องคุณธรรมจริยธรรม

นั้น มักใชลักษณะการสงเสริมแบบการใหแบบอยางที่ดี 

 

สวนที่ 3 ลักษณะทั่วไปของโฆษณาในรายการโทรทัศนสําหรับเด็ก 
12. ชองสถานีที่มีสัดสวนโฆษณาในรายการโทรทศันสําหรับเด็กมากที่สุดคือ ชอง 5 (เฉล่ีย 13.4 นาที/ชั่วโมง) และนอย

ที่สุดคือชอง 11 (เฉล่ีย 1.6 นาที/ชั่วโมง) 

13. ชวงวันที่มีสัดสวนการโฆษณามากที่สุด คือ วันเสาร-อาทิตย ในชวงเวลาไพรมไทม (เฉล่ีย 11.8 นาที/ชั่วโมง) 

14. รายการที่มีสัดสวนโฆษณาตรงมากที่สุด คือ รายการตอบปญหา/เกมส (14 นาที/ชั่วโมง) และนอยที่สุด คือ รายการการ

แสดงออกของเด็ก (5.6 นาที/ชั่วโมง) 

15. โฆษณาตรงสินคาประเภทขนมปรากฏมากที่สุดในรายการการตูน โดยมีเนื้อหามุงเนนกลุมเปาหมายที่เปนเด็กโดยเฉพาะ 

16. โฆษณาแฝงปรากฏมากที่สุดในรายการตอบปญหา/เกม โดยสินคาสวนใหญมักเปนสินคาเดียวกันกับที่พบในชวง

โฆษณาตรงของรายการ 

17. โฆษณาที่มีเนื้อหาไมเหมาะสมมีหลายรูปแบบ และสวนใหญพบในรายการการตูน โดยมีลักษณะที่ไมเหมาะสมดังนี้ 

ชักชวนใหเด็กซื้อวีซีดีโดยตรง, กระตุนใหเกิดการยอมรับการขมเหงรังแกผูที่ออนแอกวา, โฆษณาที่มีของแถมติดมากับ

บรรจุภัณฑ และโฆษณาที่ไมใหรายละเอียดของบริการอยางชัดเจนซึ่งอาจกอใหเกิดความเขาใจผิด เชน โฆษณาบริการ 

Audio text (โทร.1900) เพื่อฟงเรื่องผีเรื่องนากลัวและการทํานายโชคชะตา 

 

 

ขอเสนอแนะ 

1. ควรเพิ่มสัดสวนเนื้อหารายการโทรทัศนสําหรับเด็กใหมากขึ้นสําหรับสถานีที่ยังมีสัดสวนรายการเด็กนอยอยู และควรจัด

วางผังรายการเด็กใหเหมาะสมกับชวงเวลาที่เด็กๆ สามารถรับชมไดสะดวก 

2. ควรจัดใหมีรูปแบบรายการที่เด็กมีสวนรวมและรายการที่มีเนื้อหาครอบคลุมเด็กกลุมอื่นๆ ใหมากขึ้น เชน เด็กตางจังหวัด 

เนื่องจากผลการศึกษาพบวารูปแบบรายการสําหรับเด็กมักกระจุกตัวอยูที่รายการการตูนหรือภาพยนตรแนวการตูนซึ่ง

แทบจะไมมีการมีสวนรวมของเด็กเลย และเนื้อหาสวนมากมาจากตางประเทศซึ่งอาจมีความแตกตางทางวัฒนธรรม 

และเนื้อหาบางสวนก็ไมเหมาะกับสังคมไทย 

3. ทางสถานีควรคัดกรองรายการการตูนซึ่งมีเนื้อหาความรุนแรงกอนที่จะนํามาออกอากาศในชวงเวลารายการโทรทัศนเด็ก 

4. ผูผลิตรายการควรระบุชวงอายุของเด็กที่เปนกลุมเปาหมายของรายการอยางชัดเจน ซึ่งจะทําใหทราบถึงความเหมาะสม

ของเนื้อหาและชวงอายุของเด็กที่เปนกลุมเปาหมายได 

5. ควรเพิ่มรายการที่มีรูปแบบซึ่งสามารถนําเนื้อหาเชิงคุณธรรมจริยธรรมสื่อสารสูเด็กๆ ไดอยางนาสนใจ เนื่องจากผล

การศึกษาพบวายังมีรายการประเภทนี้นอยมาก 

6. ควรเพิ่มความหลากหลายของเนื้อหารายการรูปแบบสารคดีใหมากขึ้น เนื่องจากเทาที่นําเสนอเปนสวนใหญมีเนื้อหาดาน

การทองเที่ยว 
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7. ผูผลิตรายการเด็กควรยกระดับการใหความรูในขั้นที่สูงกวาการใหความรูขั้นพื้นฐานคือ การบอกเลา การบรรยายเพื่อ

ความจํา ความเขาใจ ไปสูการใหความรูขั้นที่สูงกวาคือ การตั้งคําถาม การรูจักคิดวิเคราะห สังเคราะห การคิดอยาง

สรางสรรคใหมากขึ้น 

8. แตละสถานีควรจัดใหมีฝายวิชาการเพื่อศึกษาวิจัยเกี่ยวกับคุณภาพของรายการเด็กที่สอดคลองกับพัฒนาการการเรียนรู

ของเด็กแตละชวงวัย รวมทั้งจัดใหมีการติดตามสํารวจผลในเชิงคุณภาพดวย 

9. ควรมีการควบคุมประเภทของสินคาและบริการที่โฆษณาในรายการสําหรับเด็ก และไมควรใหมีการโฆษณาสินคาและ

บริการที่มีเนื้อหาทําใหเกิดอันตรายและความทุกขตอเด็ก หมายรวมถึงการสรางสรรคงานโฆษณาที่ไมเหมาะสมกับเด็ก

ดวย 

10. ไมควรมีโฆษณาแฝงกับเนื้อหา ใหแบงแยกโฆษณาออกจากรายการอยางชัดเจน เนื่องจากเด็กอาจไมสามารถแยกแยะ

ระหวางเนื้อหารายการและโฆษณาได 

11. ผูผลิตควรระมัดระวังในการใชเสียงประกอบที่ไมเหมาะสมและเกินความจําเปน โดยเฉพาะเสียงแหลม เสียงสูงที่อาจ

รบกวนสมาธิ ความสนใจที่เด็กมีตอเนื้อหารายการ และระบบโสตประสาทของเด็กได 

12. ควรตระหนักถึงการรับชมของเด็กพิการทางการไดยิน โดยการทําตัวอักษรบรรยายไวดานลางของหนาจอ เพื่อเปดโอกาส

ใหเด็กพิการสามารถเขาถึงและรับชมรายการเด็กไดมากขึ้น 
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สวนที่ 2 
รายละเอียดโครงการรอบที่ 3 

 

การทํางานรอบที่ 3 ของ “โครงการศึกษาและเฝาระวังส่ือเพื่อสุขภาวะของสังคม” (Media Monitor) เรื่อง “รายการ

โทรทัศนสําหรับเด็ก” ศึกษาจากรายการโทรทัศนสําหรับเด็กซึ่งออกอากาศทุกวัน ทางสถานีโทรทัศนฟรีทีวี (ชอง 3, 5, 7, 9, 11 และ 

itv) ในชวงวันที่ 5 - 11 มกราคม 2549 โดยมีรายละเอียดและที่มาของการศึกษาดังนี้  

 

 

2.1 ที่มาของการศึกษา 

 

“โครงการศึกษาและเฝาระวังส่ือ” (Media Monitor) ภายใตการสนับสนุนของ “มูลนิธิสาธารณสุขแหงชาติ” (มสช.) 

โดยแผนงานพัฒนานโยบายสาธารณะเพื่อคุณภาพชีวิตที่ดีและ “สํานักงานกองทุนสนับสนุนการสรางเสริมสุขภาพ” (สสส.)  

กําหนดการศึกษารอบที่ 3 เปนเรื่อง “รายการโทรทัศนสําหรบัเด็ก” โดยจํากัดการศึกษาเฉพาะรายการเด็กซึ่งออกอากาศในชวง

วันที่ 5 - 11 มกราคม 2549 

 

2.2 วัตถุประสงค 

 

การศึกษาและเฝาระวังส่ือโครงการรอบที่ 3 เร่ือง “รายการโทรทัศนสําหรบัเด็ก” มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษารายการ

โทรทัศนสําหรับเด็กที่ออกอากาศในชองฟรีทีวีปจจุบัน (ชอง 3, 5, 7, 9,11 และ itv) โดยมีวัตถุประสงคในการศึกษารอบที่ 3ดังนี้ 
 
วัตถุประสงค 1 เพื่อสํารวจและศึกษาถึงจํานวนและลักษณะโดยรวมของรายการโทรทัศนสําหรับเด็กที่ออกอากาศใน

ปจจุบัน โดยจะพิจารณาสัดสวนเวลาเมื่อเทียบกับรายการทั้งหมด ชวงเวลาที่ออกอากาศ แหลงผลิต รูปแบบรายการ ตลอดจน

เนื้อหาที่นําเสนอวาเปนอยางไร 
 
วัตถุประสงค 2 เพื่อศึกษาวิเคราะหเนื้อหาจากรายการโทรทัศนสําหรับเด็กที่คนพบในขอหนึ่ง วามีเนื้อหาสาระความรู

ประเภทใด มีการแทรกคานิยม ทัศนคติ ความเชื่อ คุณคา ความคิดอะไรใหกับเด็กในรายการโทรทัศนสําหรับเด็ก 

 

วัตถุประสงค 3 เพื่อศึกษาถึงโฆษณาในรายการโทรทัศนสําหรับเด็ก  วาเปนโฆษณาสินคาและบริการประเภทใด มี

สัดสวนและลักษณะการนําเสนออยางไร 
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2.3 แนวคิดในการศึกษา 
 

1. แนวคิดเรื่อง “รายการโทรทัศนสําหรับเด็ก” 

2. แนวคิดเรื่อง “ผลกระทบจากโทรทัศนที่มีตอเด็ก” 

2.1 ทฤษฎีอบรมบมเพาะจากสื่อ (Cultivation Theory) 

2.2 ทฤษฎีการขัดเกลาทางสังคม 

3.    แนวคิดเรื่อง “การโฆษณาสินคาในรายการโทรทัศนสําหรับเด็ก” 

4. แนวคิดเรื่อง “คุณลักษณะอันพึงประสงคของเด็กไทย” 

5. แนวความคิดเรื่องการสงเสริมพัฒนาการทางจริยธรรม 

6. การพัฒนาความรู  ความคิด สติปญหาของผูเรียน 

7. แนวคิดเรื่องรายการโทรทัศนสําหรับเด็กที่เหมาะสมตามชวงของวัย 

8. งานวิจัยที่เกี่ยวของ 

8.1 งานวิจัยที่เกี่ยวของกับเนื้อหารายการโทรทัศน 

8.2 งานวิจัยที่เกี่ยวของกับโฆษณาในรายการโทรทัศน 

 

 

1. แนวคิดเรื่อง “รายการโทรทัศนสําหรบัเด็ก” 
จากการศึกษางานวิจัยที่เกี่ยวของกับรายการโทรทัศนสําหรับเด็ก พบวา มีผูใหความหมายของรายการโทรทัศนสําหรับ

เด็กแตกตางกันออกไป ดังนี้ 

 

รายการโทรทัศนสําหรับเด็ก0 1 หมายถึง รายการที่มุงจัดใหเด็กดูเขาใจได สนุกสนานและไดความรูไดประโยชนจาก

รายการนั้นๆ ไมวาจะเปนทางรางกายหรือจิตใจ และเด็ก ก็หมายถึงเด็กที่อยูในวัยตั้งแตดูโทรทัศนเขาใจไดจนถึงอายุ 12 ขวบ 

ลักษณะของรายการโทรทัศนสําหรับเด็ก1F

2 ที่ผลิตขึ้นในประเทศนั้นมีลักษณะแตกตางกันออกไปบางตามรูปแบบของ

รายการคือ 

1. รายการที่เนนการแสดงออกของเด็กๆ โดยอาจจะทําในรูปของชมรมหรือสโมสร มีกิจกรรมใหเด็กทํา คัดเลือกเด็กออกมา

แสดง ใหเด็กไดแสดงความสามารถดานตางๆ เชน รองรําทําเพลง เลนดนตรี 

2. รายการวิพิธทัศนา ซึ่งอาจจะประกอบดวยรายการยอยๆ หลายรายการเชน ละครหุน ทายปญหา เลนเกม เลานิทาน

ประกอบภาพ สอนวิธีการทํากิจกรรมตางๆ ละครสั้น สัมภาษณบุคคลเดน หรืออื่นๆ 

3. รายการละครหรือภาพยนตรสําหรับเด็ก อาจผูกเปนเรื่องจบในตอน หรือเปนเรื่องยาวตอๆ กันไปจนจบ 

4. รายการตอบปญหาความรูสําหรับเด็กและเยาวชน เปนรายการแขงขันความรอบรูของเด็กในสาขาตางๆ  

5. รายการอื่นๆ ที่จัดขึ้นตามวาระพิเศษตางๆ 

 

                                                  
1 ผศ. จุมพล รอดคําดี และ ผศ. อรทัย ศรีสันติสุข, ในเอกสารประกอบการสัมมนาเรื่อง การสงเสริมการผลิตรายการโทรทัศนสําหรับเด็ก,บทความเรื่อง 

“สภาพการณ ปญหา และอุปสรรคของการผลิตรายการโทรทัศนสําหรับเด็กในประเทศไทย”, 2525 
2 ผศ. อรชุมา ยุทธวงศ, ในเอกสารประกอบหมายเลข 1 เร่ือง “ทัศนะบางประการเกี่ยวกับสภาพการณปญหา และอุปสรรคของการผลิตรายการโทรทัศน

สําหรับเด็ก” 
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รายการโทรทัศนสําหรับเด็ก2F

3   ในที่นี้หมายถึง รายการโทรทัศนที่จัดเสนอโดยคํานึงถึงคนดูที่เปนเด็กเปนหลักใหญ 

ทั้งนี้ผูแสดงและผูรวมรายการอาจจะเปนเด็กหรือผูใหญก็ได ทั้งนี้ผูแสดงรวมในรายการอาจจะเปนเด็กหรือผูใหญ หรือใชส่ืออื่นๆ 

รวมอยางไรก็ได ในปจจุบันรายการโทรทัศนสําหรับเด็กในประเทศไทยมีอยู 2 ประเภทคือ รายการที่ผลิตสําเร็จรูปมาแลวจาก

ตางประเทศ และรายการที่ผลิตขึ้นภายในประเทศ 
 

รายการสําหรบัเด็ก 3F

4 คือ รายการอะไรก็ตามที่มีลักษณะดังตอไปนี้ 

1. เด็กเปนผูแสดงหรือเปนหุนการตูน 

2. เปนเรื่องราวเกี่ยวกับเด็ก หรือเปนความรูที่คิดวาเหมาะกับเด็ก 

3. ชื่อรายการบอกวา นี่คือรายการสําหรับเด็ก 
 
 

รายการโทรทัศนสําหรับเด็ก (สุทธาทิพย  ศรีวรานนท, 2536.) หมายถึง รายการโทรทัศนที่ผลิตขึ้นมาเพื่อกลุมผูชม

เปาหมายที่เปนเด็ก อายุตั้งแต 3-12 ป โดยมีรูปแบบรายการ ลักษณะการนําเสนออยางไรก็ไดที่เหมาะสมกับกลุมผูชมเปาหมาย

ของรายการนั้นๆ และออกอากาศทางสถานีโทรทัศนฟรีทีวี 

 

รายการโทรทัศนสําหรับเด็ก 4F

5 หมายถึง รายการโทรทัศนที่จัดเสนอโดยคํานึงถึงคนดูที่เปนเด็กเปนหลักใหญ ทั้งนี้ผู

แสดงและผูรวมรายการอาจจะเปนเด็กหรือผูใหญ หรือใชส่ืออื่นๆรวมอยางไรก็ได เปนรายการที่มุงจัดใหเด็กดูเขาใจไดสนุกสนาน

และไดความรู ไดประโยชนจากรายการนั้นแบงออกเปน 2 ประเภท คือ รายการที่ผลิตสําเร็จรูปจากตางประเทศ กับรายการที่ผลิต

ขึ้นภายในประเทศ มีรูปแบบการนําเสนอที่หลากหลาย อาทิ 

- รายการที่เปนการแสดงออกของเด็กๆ โดยทําในรูปแบบของชมรมหรือสโมสรใหเด็กไดแสดงความสามารถดานตางๆ 

เชน รองเพลง เลนดนตรี เปนตน 

- รายการนิตยสารทางอากาศ  ประกอบดวยรายการยอยๆหลายรายการ เชน ละครหุน ทายปญหา เลานิทาน

ประกอบภาพ สัมภาษณบุคคลเดนๆ เปนตน 

- รายการละครหรือภาพยนตรสําหรับเด็ก อาจผูกเปนเรื่องจบในตอนหรือเปนราวตอเนื่องเปนตอนๆ 

- รายการตอบปญหา/เกม จัดใหมีการแขงขันระหวางกลุมของผูที่มารวมรายการ 

- รายการสารคดี (Documentary) เสนอเนื้อหาสาระดวยภาพและเสียงบรรยาย เปนรายการที่ใหความรูเปนสวนใหญ 

เชน สารคดี ชีวิตสัตว วิทยาศาสตร และศิลปะวัฒนธรรม เปนตน 

- ภาพยนตรแนวการตูน เปนภาพยนตรที่ถายทําจากภาพเขียนและวัตถุนิ่งใหมองเห็นเคลื่อนไหวได โดยอาศัยความ

ชํานาญ ทักษะชั้นสูง และความคิดสรางสรรค สําหรับการตูนที่ฉายอยูในปจจุบันสวนใหญเปนการตูนที่มาจาก

ตางประเทศ โดยเฉพาะประเทศญี่ปุน 
 

                                                  
3 เร่ืองเดียวกัน 
4 จุมพล รอดคําดี, อางแลว ในเอกสารประกอบหมายเลข 9 เร่ือง  “รายการสําหรับเด็ก” 
5 อรพินท ศักด์ิเอี่ยม,  “การใชประโยชนและความพึงพอใจที่เด็กไดรับจากการชมรายการโทรทัศนสําหรับเด็ก” วิทยานิพนธภาควิชาการประชาสัมพันธ 

นิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2537 



 9 

รายการโทรทัศนสําหรับเด็ก5F

6 หมายถึง รายการโทรทัศนอีกประเภทหนึ่งที่ถูกผลิตขึ้น โดยมีจุดมุงหมายเพื่อใหผูชม

กลุมเปาหมายที่เปนเด็กไดรับชมเนื้อหาสาระที่ผูผลิตมุงที่จะนําเสนอ ซึ่งเนื้อหาสาระของรายการมักถูกผลิตใหสอดคลองกับความ

สนใจของเด็กโดยเนื้อหาสาระมักประกอบดวยการใหความรู หรือการปลูกฝงทัศนคติ และคานิยมดานตางๆ รวมทั้งการฝกทักษะ

บางอยาง การใหบทเรียนในการดํารงชีวิตอยูในสังคม รวมไปถึงความบันเทิงในรูปแบบตางๆ 

จาตุรนต ฉายแสง6F

7 (รองนายกรัฐมนตรี) กลาววา “รายการเด็กที่วาไมใชรายการที่มีแตเด็กเปนพิธีกรหรือมีเด็กมา

พูดคุยแคนั้น แตหมายรวมถึงรายการอะไรก็ไดที่มีสาระประโยชน เชน รายการวิทยาศาสตร รายการสารคดีสัตว สอนภาษา เปน

ตน หลังจากนี้จะมีการตั้งคณะกรรมการขึ้นมาหนึ่งชุดเพื่อกําหนดกติกาและคอยชี้แนะสงเสริม ไมใชเพื่อการจับผิดแตอยางใด 

คณะกรรมการจะเปนผูดูแลในเรื่องคุณภาพของรายการตาง ๆ ที่ทําขึ้น เปนการวัดเรตติ้ง” 

 นายมนตรี สินทวิชัย 7F

8สมาชิกวุฒิสภา(ส.ว.)จังหวัดสมุทรสงคราม กลาววา “อยางนอยที่สุด ภาพความรุนแรง การ

แสดงบทเรื่องเพศ ไมควรจะมีในชวงที่เด็กและเยาวชนดู” 

วัลลภ ตังคณานุรักษ 8F

9(สมาชิกวุฒิสภาและนักวิชาการจากมูลนิธิสรางสรรคเด็ก) กลาววา การนิยามคําวา "รายการ

เกี่ยวกับเด็ก เยาวชนและครอบครัว"นั้น จะตองคํานึงถึงความหลากหลาย อาจจะอยูในรูปแบบละคร เกมโชว การทองเที่ยว 

สารคดี ฯลฯ ทั้งนี้ อยาไดคิดแตเพียงวารายการเชนวานี้ตองมีเด็กหรือเยาวชนรวมอยูดวยเสนอเพียงแตส่ิงที่ตองระมัดระวังก็คือ 

"การโฆษณาประกอบรายการ" นั้น จะตองพิถีพิถันและคัดเฟนในสิ่งที่ไมเปนผลเสียแตพวกเขาและครอบครัว” 

 ดร.อมรวิชช นาครทรรพ 9F

10 ผูอํานวยการโครงการ Child Watch สถาบันรามจิตติ ผูอํานวยการโครงการ Child 

Watch กลาววา “รายการที่ใหโอกาสเด็กควรนําเด็กมาแสดงความสามารถดีๆ อยางหลากหลาย หรือควรใหเด็กมีสวนรวมในการ

วิพากษวิจารณเรื่องตางๆ ในสังคมบางไมใชใหผูใหญมาจัดฉากรแลวเอาเด็กมาออกรายการ มีการตั้งคําถามซึ่งก็เปนคําถาม

สําหรับผูใหญใหเด็กโหวตผาน SMS อยางไรก็ตามเรื่องดังกลาวควรรณรงคกับเด็กดวย ใหเด็กรูจักเก็บออมดีกวานํามาใชจายไร

สาระ และการใหเด็กมีสวนรวมไมเฉพาะกับส่ือทีวีเทานั้น เด็กยังสามารถมีสวนรวมในโอกาสอื่นๆ ไดอีกมาก เชน ในสถานศึกษา 

เปนตน แตคงเปนเรื่องที่หามกันลําบากเพราะแตละปคาดวาธุรกิจจากการสง SMS มีรายไดปละหลายพันลานบาท” 

 

หรือการนิยามรายการโทรทัศนที่ไมเหมาะสมสําหรับเด็ก เชน 

“นับเปนมติคณะรัฐมนตรีที่นาจะเกิดผลดีตอผูชมโดยเฉพาะเด็กและเยาวชนที่จะไดดูรายการที่มีคุณภาพ แทนที่จะติด

งอมแงมกัน การดูละครประโลมโลก หรือเกมโชวที่อาจจะมีความรูแทรกอยูบาง แตสุดทายก็เปนรายการที่จะมุงใหรางวัลเปนเงิน

กับผูที่เขาแขงขัน และมีศิลปนตลกมาเปนตัวประกอบในการทําใหรายการมีสีสัน ดึงดูดความสนใจ รายการละครแตละเรื่องที่

นํามาออกอากาศใหคนไดดูกันนั้น กลุมคนดูควรจะเปนผูใหญไมใชเด็กที่ยังแยกแยะไมออกวาทําไมคนเราตองหึงหวง ตองงอน 

ตองหูเบาเขาใจผิดเรื่องราวตางๆ อยางงายดายและนําไปสูความขัดแยงที่ตองทะเลาะเบาะแวง ลงมือชกตอย ยิงกันสะบั้นหั่น

แหลก พฤติกรรมกาวราวในตัวละครและการใชชีวิตไปเพื่อการจะมีคนรักอยางขาดเหตุผล ชีวิตตัวละครที่วันๆ หนึ่งก็หมกมุนอยูกับ

คฤหาสนหลังใหญ ขับรถเกงราคาแพง ทําใหเยาวชนที่ดูละครซึมซับอยูกับความเห็นแกตัวและใชชีวิตไปเพื่อการมีสามีภรรยา”10F

11 

                                                  
6 ศศิธร อภิสิทธิ์นิรันดร,  “การขัดเกลาทางสังคมผานรายการโทรทัศนสําหรับเด็กประเภทปกิณกะบันเทิง.”  วิทยานิพนธภาควิชาการประชาสัมพันธ 

นิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2541 
7 จาตุรนต ฉายแสง,  “สื่อทีวีผนึกกําลังสนองนโยบายรัฐทํารายการเด็กสรรคสรางความรู.”  หนงัสือพิมพเดลินิวส 13 มกราคม 2547 
8 นายมนตรี สินทวิชัย.  “ทั้งคาน-ทั้งหนนุ ยึด "ไพรมไทม" ทีวี รายการเด็กสอวุน.”   เว็บไซตมติชน 26 ตุลาคม 2546 
9 วัลลภ ตังคณานุรักษ.   “รายการเพื่อเด็ก เยาวชนและครอบครัว.”  เว็บไซตมติชน 28 ธันวาคม 2548 
10 ดร.อมรวิชช นาครทรรพ.  “แฉชอง5ใหเด็กมีสวนรวมนอยสุด7สีไอทีวีเนนแตsms.”  เว็บไซตผูจัดการออนไลน 20 เมษายน 2548 
11 “วิทยุ-ทีวีเพื่อเยาวชน.”  เว็บไซตมติชน 7 พฤศจิกายน 2546. 
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มูลนิธิสรางสรรคเด็ก เสนอวา "รายการเกี่ยวกับเด็ก เยาวชนและครอบครัว" นั้น จะตองคํานึงถึงความ
หลากหลาย อาจจะอยูในรูปแบบละคร เกมโชว การทองเที่ยว สารคดี ฯลฯ ทั้งนี้ อยาไดคิดแตเพียงวารายการเชนวานี้
ตองมีเด็กหรือเยาวชนรวมอยูดวยเสนอเพียงแตส่ิงที่ตองระมัดระวังก็คือ "การโฆษณาประกอบรายการ" นั้นจะตอง
พิถีพิถันและคัดเฟนในส่ิงที่ไมเปนผลเสียแตพวกเขาและครอบครัว 

รัชนีกร โชติชัยสถิตย11F

12  เสนอประเด็นที่ผูทํารายการตองคํานึงถึง โดยเฉพาะสิ่งที่ผูที่ทํารายการเด็กควรทําความ

เขาใจใหตรงกันกอนวา เด็กคือใคร ความหมายที่เปนสากลตามที่ระบุไวในอนุสัญญาวาดวยสิทธิเด็กขององคการสหประชาชาติ ได

ระบุวา เด็ก หมายถึง "มนุษยทุกคนที่อายุต่ํากวา 18 ป เวนแตจะบรรลุนิติภาวะกอนหนานั้นตามกฎหมายที่ใชบังคับแกเด็กนั้น" 

การแบงกลุมเด็กอาจใชเกณฑหลายอยางมาใชในการแบง อาทิ 

 

1. การแบงเด็กตามพัฒนาการทางธรรมชาติตามชวงอายุ ซึ่งเด็กแตละคนจะมีพัฒนาการทั้งในดานรางกาย 

จิตใจ สติปญญา อารมณ และสังคมของเด็กวัยตางๆ ซึ่งอาจแบงไดเปน เด็กเล็ก เด็กกอนวัยเรียน เด็กวัยเรียน 

เด็กวัยรุน ซึ่งผูทํารายการตองเขาใจถึงลักษณะพัฒนาการ ความตองการที่แตกตางกันของเด็กแตละชวงวัย 

หากเลือกเด็กกลุมใดเปนกลุมเปาหมายก็จะสามารถนําเสนอเนื้อหาและรูปแบบรายการใหสอดคลอง 

เหมาะสม และตอบสนองความตองการของเด็กกลุมนั้นๆ ได 

เชน สงเสริมใหเด็กรักการอาน สงเสริมใหรักการเลนกีฬา สงเสริมใหเด็กมีวัฒนธรรมที่ดีและมารยาท

ทางสังคม อาทิ วัฒนธรรมการตรงตอเวลา การรูจักเลือกแตงกายใหถูกกาลเทศะ มารยาทในการทักทาย การ

พูดจาดวยถอยคําที่สุภาพใหเกียรติคนอื่น สงเสริมใหเด็กรูจักรักตนเอง รูจักรักษาสิทธิของตนเอง เคารพสิทธิ

ของผูอื่น รูจักการทําหนาที่สวนตัว หนาที่ที่มีตอสังคม รูจักการมีระเบียบวินัยตอตนเอง รูจักการตรงตอเวลา 

2. ประการที่สอง การแบงกลุมเด็กตามพื้นทีท่ี่เด็กมีภูมิลําเนาอยู คือ เด็กในเขตเมือง กับเด็กในเขต
ชนบท 

รายการเด็กที่มีอยูในปจจุบันจํานวนไมนอยนําเสนอเฉพาะในสิ่งที่เหมาะสมหรือเกี่ยวของกับ

เหตุการณในเขตเมืองหรือเฉพาะในกรุงเทพมหานคร ซึ่งไมสอดคลองกับวิถีชีวิตและสภาพแวดลอมของเด็ก

จํานวนมากที่ดูอยูที่ตางจังหวัด 

ดังนั้น ผูทํารายการเด็กควรใหความสนใจ ใหความสําคัญกับเด็กที่อยูตางจังหวัดโดยการทํารายการที่

ใหประโยชน ตอบสนองความตองการ ความสนใจของเด็กในตางจังหวัดหรือในชนบทดวย ซึ่งจะชวยใหเด็กใน

ทั้งสองพื้นที่ไดเกิดการเรียนรูซึ่งกันและกัน ไดแลกเปลี่ยนประสบการณกันดวย 

3. ประการที่สาม การแบงกลุมเด็กตามความรู ความสนใจ เด็กแตละคนอาจมีความชอบ ความถนัด ใน

เรื่องตางๆ ที่แตกตางกัน บางคนชอบดนตรี บางคนชอบเลนกีฬา บางคนชอบงานศิลปะ 

หากมีการจัดรายการในประเด็นเหลานี้ก็จะเปนส่ิงชวยสนับสนุนใหเด็กไดเพลิดเพลิน มีทักษะในเรื่อง

ที่ตนสนใจอยางแทจริง และยังชวยกระตุนใหเด็กบางคนที่ยังไมทราบถึงความชอบที่แทจริงของตนเองไดเกิด

คนพบตนเองและมุงไปหาสิ่งนั้นจนชวยใหเกิดเปนงานอดิเรก หรือเปนอาชีพในอนาคตได 

4. ประการที่ส่ี การแบงเด็กตามสภาพปญหา ในความเปนจริงของสังคมยังมีเด็กอีกจํานวนไมนอยที่ตองตกอยู

ในสภาพที่ไมพึงประสงค ไมสามารถมีชีวิตไดอยางปกติสุขเหมือนเด็กทั่วๆ ไป 

                                                  
12 รัชนีกร โชติชัยสถิตย,  “ทํารายการเด็กใหฮิต ตองคิดอะไร.”  เว็บไซตมติชน 22 พฤศจิกายน 2546. 
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ซึ่งองคการยูนิเซฟเรียกเด็กกลุมนี้วาเด็กในสภาวะที่ยากลําบาก ซึ่งมีอยูหลายลักษณะ อาทิ เด็กที่

ยากจน ขาดอาหาร เด็กที่ถูกทารุณกรรม เด็กที่ถูกทอดทิ้ง เด็กเรรอน เด็กที่ตกเปนเหยื่อของยาเสพติด โรคเอดส 

หรือธุรกิจทางเพศ เด็กที่ถูกใชแรงงานอยางผิดกฎหมาย 

และนอกจากนี้ในความเปนจริงไมเฉพาะแตเด็กที่ยากจนในชนบทเทานั้นที่มีปญหายังมีเด็กในเมืองที่

อยูในครอบครัวที่พอแมมีฐานะดี มีการศึกษาดี มีสถานภาพทางสังคมที่ดีจํานวนไมนอยที่ประสบกับปญหาใน

ลักษณะตางๆ อาทิ ปญหาความเหงา ไมอบอุน เพราะพอแมทะเลาะกัน หยารางกัน 

 

ดังนั้น จะเปนส่ิงที่ประเสริฐมากหากผูทํารายการเด็กไดคิดทํารายการเพื่อมุงผลไปยังเด็กกลุมนี้บาง  ประเด็นอื่นๆ ที่ รัชนี 

โชติชัยสถิตย เสนอเพิ่มเติม คือ 
1.การทํารายการเด็ก ผูทําควรยึดหลักการบางประการที่ไมใชมุงเพ่ือใหเกิดผลทางการคาเทานั้น แต

ผูทํารายการเดก็ควรยึดหลักการที่มุงทํารายการที่อยูบนพื้นฐานของการทําใหเกิดความเสมอภาค ความเทา
เทียมกันของเด็กทุกคน การเคารพสิทธิของเด็ก การใหเดก็มีสวนรวม และมุงใหเกิดประโยชนแกเด็กเปนหลัก 

2.รูปแบบของรายการเด็กทีท่ําควรมีความนาสนใจ ซึ่งส่ิงที่จะทําใหเกิดความนาสนใจไดคงไม
เพียงแตมุงทํารายการใหมีความสนุกตามที่ทานนายกรัฐมนตรีทักษิณ ตองการเพียงอยางเดียว แตควรมี
รูปแบบที่ซอนเรนส่ิงที่มีสาระที่เหมาะสม ไมนําเสนอเนื้อหาที่หนกัเกินไป แตมีความเราใจชวนติดตามทั้งภาพ 
บท แสงเสียง ดนตรีประกอบ รวมทั้งผูแสดง หรือผูดําเนนิรายการ  

และที่สําคัญไมควรยัดเยียดสิ่งที่เปนสาระ ความชอบ รสนิยมหรือแนวปฏิบัติสําหรับผูใหญมากเกินไป เชน การ

ใหเด็กแตงหนาแตงตา แตงตัวเปนเหมือนผูใหญที่มีอาชีพหางเครื่อง ซึ่งมิไดหมายความวาอาชีพหางเครื่องเปนส่ิงที่ไมดี 

แตการที่นําเด็กอายุ 2-3 ขวบไปทําเชนนั้นอาจทําใหเด็กเกิดความรูสึกวาการแสดงจะตองมีการแตงหนาเขมแบบนั้น ตอง

แตงตัวดวยชุดฟูฟาแบบนั้น และตองเตนตามจังหวะเพลงดวยทวงทาที่ผูใหญเรียกวาเซ็กซี่ ทั้งๆ ที่ในความเปนจริงการ

แสดงสามารถทําไดหลายอยาง โดยเฉพาะการแสดงที่ใหเด็กแสดง ก็ควรเปนการแสดงที่เหมาะสมและดูเปนธรรมชาติ

ตามวัยเด็ก มิใชนําเด็กมาเปนผูใหญ 
3.ผูทํารายการเด็กควรมีวิสัยทัศนไปในทิศทางเดียวกัน ดงัที่กลาวมาขางตนแลววา เราไมสามารถ

ปฏิเสธนโยบายนี้ได เพราะกลุมเปาหมายในนโยบายนี้คือเด็ก เด็กคือส่ิงที่จะเปนอนาคตในทุกๆ ดานของ
ประเทศ 

ฉะนั้น คงไมควรมีขอโตแยงกันมากมายไปกวานี้ นอกเหนือจากการรวมมือรวมใจกันทําเพื่อมุงผลใหเกิด

ประโยชนตอเด็ก แมวาจะมีส่ิงที่อาจเปนอุดมการณบาง แตเชื่อวาถาเราสามารถตัดทอนเงื่อนไขที่เปนอุปสรรคตางๆ ลง

ไปไดบาง เชน ขอกังวลเกี่ยวกับเรตติ้งระดับความนิยมที่มีตอรายการ ความคุมทุน ผลกําไรของรายการ ก็จะชวยใหการ

ผลิตรายการเด็กดําเนินไปไดดวยดี 

ผูลงทุนและสังคมตองมคีวามใจกวางที่จะมองใหเห็นคุณคามหาศาลที่ไมสามารถประมาณเปนตัวเงินที่จะเกิด

กับเด็กและประเทศชาติได  และหากเราคิดไดและยอมลดเงื่อนไขตางๆ ลงไดก็จะชวยใหเรามีรายการเด็กที่ดีมากมาย ซึ่ง

จะสงผลใหเรามีเด็กที่มีคุณภาพมากมายตามมาในที่สุด 
4.รูปแบบของรายการเด็กทีท่ําอาจทําใหนาสนใจไดโดยการทําใหเปนรายการที่สามารถดูและติดตาม

ไดทั้งครอบครัว โดยอาจทําเปนรายการของทุกคนในครอบครัว เพราะเด็กเปนบุคคลที่ไมสามารถอยูในสังคม
ไดตามลําพัง แตเด็กยังตองอยูในความดูแลของพอแม ผูปกครอง หรือครู และยังตองอยูกับสภาวะแวดลอม
และระบบตางๆ ในสังคม 
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ดังนั้น เราอาจทํารายการที่ผูกเรื่องที่เด็กมีความสัมพันธกับคนในครอบครัว และการมีปฏิสัมพันธกับคนอื่นๆ ในสังคมโดย

อาจผลิตในรูปของนวนิยายเรื่องยาว หรืออาจจะเปนเรื่องส้ันเปนตอนๆ ที่นําเสนอชีวิตเด็ก สังคมเด็กที่มีความหลากหลาย ทั้งเด็กที่

มีโอกาส เชน เด็กที่เปนลูกคนรวยแตถูกพอแมสงไปเขาโรงเรียนประจําที่มีชื่อเสียง เด็กที่มีความสามารถโดดเดนและมีคุณธรรม 

และเด็กที่ดอยโอกาสในสังคม เชน เด็กที่กระทําผิดและตองเขาไปอยูในสถานพินิจและคุมครองเด็ก หรือเด็กในสถานสงเคราะห 

เด็กที่ตองไปรับจางขายแรงงาน ซึ่งหากผูผลิตสามารถนําเสนอเรื่องราวที่หลากหลายดังกลาวทั้งเด็กและสังคมก็จะไดประโยชน

หลายทาง ไมวาจะเปนการนําเสนอความเปนจริงในสังคมที่หลายคนไมมีโอกาสรับทราบนักและยังมีโอกาสสอดแทรกคุณคา 

คุณธรรม และแบบอยางที่ดีๆ แกเด็กที่ชมรายการได 

มูลนิธิเพ่ือการพัฒนาเด็กและสํานักพิมพรักลูก ไดเสนอลักษณะรายการโทรทัศนทั้งที่เหมาะสมและไมเหมาะสม

สําหรับเด็ก ดังนี้ 

รายการโทรทัศนที่เหมาะสมสําหรับเด็ก12F

13 อาจแบงเปน 2 ประเภท คือ ประเภทกระตุนความสนใจ และ ประเภทสงบดูแลว

สบายใจ 

1. รายการที่กระตุนความสนใจ รายการที่กระตุนความสนใจของเด็กๆ จะเปนประโยชนและชวยในพัฒนาการของเขาเปน

อยางมาก ซึ่งเหมาะกับเด็กบางวัย โดยเฉพาะลักษณะการกระตุนจากเสียงเพลง จากมิวสิกวิดีโอ เมื่อเด็กๆ ไดยินเสียง

เหลานี้ ก็จะเกิดความสนใจขยับรางกายตามเสียงเพลงได 

2. รายการที่ดูแลวสบายใจ รายการโทรทัศนที่สรางบรรยากาศสงบนั้น จะชวยใหกลอมเกลาใหเด็กมีอารมณที่สงบลง หาก

บรรยากาศในบานมีความวุนวายมากเกินไป พอแมอาจเปดรายการสารคดี ธรรมชาติ ที่มีเพลงประกอบไพเราะ การตูนที่

ไมมีเสียงดังอึกทึกครึกโครมมากเกินไป 

 

รายการที่เด็กไมควรดู มีลักษณะ ดังนี้ 

1. ละครโทรทัศนรักโศกเศราเคลาน้ําตา เนื่องจากละครเหลานี้มุงแตเนื้อหาที่แสดงถึงความอิจฉาริษยา โกรธแคน อาฆาต 

สรางอารมณผิดหวัง เกรี้ยวกราด วิตกกังวล ซึ่งมักมีความรุนแรงเหลือเชื่อกวาในชีวิตจริง เกือบทุกฉากที่ตัวละครในเรื่อง

เผชิญหนาพูดกันจะตองมีการระเบิดคําพูดรุนแรงใสกัน 

2. ภาพยนตรชุดเปนตอนๆ มักเปนภาพยนตรตางประเทศ โดยเฉพาะเรื่องเกี่ยวกับนักสืบ มือปราบ สงคราม การตอสู หรือ

พิศวาสฆาตกรรมทั้งหมาย ที่เนนฉากการไลลา การสูรบที่ดุเดือด รถระเบิด บานระเบิด คนถูกยิงเลือดออกแดงฉาน หรือ

ภาพสยดสยอง เหลานี้ลวนเปนความรุนแรงทางภาพที่ไดเผยแพรผานโทรทัศน และผลกระทบจากความรุนแรงดังกลาวนี้

สงผลตอเด็กตั้งแตวัยคลานเปนตนไป นอกจากนี้ สีหนาที่บูดเบี้ยว แสดงความโกรธเกรี้ยวของนักแสดง เด็กจะเริ่มมี

ปฏิกิริยาสนองดวยการใจเสียและเริ่มรองไห อาจทําใหเด็กเกิดจินตนาการที่นากลัว 

3. ภาพยนตรตื่นเตนระทึกใจ ตอสูรุนแรงเราใจ ภาพยนตรเชนนี้มักมาจากตางประเทศเชนเดียวกัน แตกตางกันเพียงแตวา

ภาพยนตรประเภทตื่นเตนระทึกใจ เนนความโหด สยดสยองรุนแรง มากกวา เชนการไลฆากันใหเห็นชัดๆ ใชมีดหั่นเปน

ชิ้นๆ ปาดคอยิงดวยอาวุธสงครามจนหัวกระจุย ซึ่งเปนความรุนแรงที่เกินจริง โดยทั่วไป 

4. ภาพยนตรที่มีการถายภาพระยะใกล ใบหนาตัวแสดงในโทรทัศนก็มีผลกระทบกับเด็กเชนเดียวกัน พฤติกรรมของเด็กเล็ก

มักจะชอบดูใบหนาที่ยิ้มแยมแจมใส แตหลายครั้งรายการโทรทัศนที่ผูใหญดู จะเต็มไปดวยใบหนาที่เกรี้ยวกราด ถมึงทึง 

หรือแววตาอันนาหวาดกลัว เสียขวัญ ตาเหลือกคาง ใบหนาเละๆ ของผี ใบหนายักษ ปศาจ สัตวประหลาดในละครจักรๆ 

วงศๆ หรือใบหนาคนคนตายในหนังฆาตกรรม โดยการถายทํามักจะเนนภาพเขาไปใกลๆ เพื่อใหเห็นชัดเจนเต็มที่ ภาพ

                                                  
13“คูมือดูโทรทัศนกับลูกอยางสรางสรรค.”  โครงการสงเสริมสื่อมวลชนเพื่อเด็ก (กสด.),  มูลนิธเิพื่อการพัฒนาเด็กและสํานักพิมพรักลูก,  พฤศจิกายน 

2536. 
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เหลานี้อาจทําใหเด็กกลายเปนคนหวาดกลัวโดยไมมีเหตุผล หรือวาเกิดความชาชินตอความเจ็บปวด ขาดการเรียนรูเรื่อง

การเกื้อกูลระหวางเพื่อนมนุษย และความรูสึกเห็นอกเห็นใจ 

5. รายการที่มีเสียงประกอบดังรุนแรง ในบางครั้งภาพยังเปนส่ิงที่หลีกเลี่ยงได เพียงแตใหลูกหันหนาไปจากจอโทรทัศนเสีย 

แตในเรื่องของเสียงประกอบเปนเรื่องสําคัญ รายการบางรายการอาจไมมีภาพที่เปนพิษภัย แตอาจมีเสียงประกอบที่เปน

พิษ เชน เสียงกระดิ่งที่ดังนานๆ เสียงกรีดรองอันโหยหวนของปศาจ เสียงไซเรนของรถพยาบาล/ตํารวจ เสียงที่ดังหวีดหวิว

แหลมสูง เสียงขูกรรโชก ตะโกน เหลานี้อาจทําใหเด็กกลัวและมีความรูสึกที่ไมดี เกิดอารมณวุนวายและสับสนได ซึ่งมัก

รวมไปถึงเสียงดนตรีจากภาพยนตรหนังแอ็คชั่น มักจะเปนเสียงที่เราอารมณกอใหเกิดความตึงเครียด ปนปวนในใจ 

 

 

2. แนวคิดเรื่อง “ผลกระทบจากโทรทัศนทีม่ีตอเด็ก” 
จากพัฒนาการเรื่องแนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับอิทธิพลและผลกระทบของสื่อมวลชนในสหรัฐอเมริกา ซึ่งชี้ใหเห็นวาแนวคิด

เกี่ยวกับอิทธิพลและผลกระทบของสื่อมวลชนพัฒนาไปตามบริบทสังคมที่เปล่ียนแปลงไปในแตละยุคแตละสมัย จากยุคแรกที่เชื่อ

ในอิทธิพลและพลังของสื่อ  สูยุคที่สองที่อํานาจของสื่อถูกทาทาย  เมื่อคนพบวายังมีปจจัยอื่นๆ ทํางานรวมกับพลังของสื่อดวย และ

กลับมาสูยุคที่เชื่อในพลังของสื่ออีกครั้ง ในยุคสุดทายก็เชื่อวาส่ือมีอิทธิพลและผลกระทบในวงกวาง เพราะเปนยุควัฒนธรรมโทร

ทัศนที่แทบทุกครัวเรือนมีเครื่องรับโทรทัศนอยูในบาน การศึกษาถึงอิทธิพลและผลกระทบของสื่อจึงตองพิจารณาถึงบริบทของ

สังคมไปพรอมๆ กัน 

สําหรับอิทธิพลและผลกระทบของสื่อมวลชนในบริบทสังคมไทย จากการทบทวนงานวิจัยพบวา ประเด็นในการศึกษามี

ความสอดคลองกับแนวคิดทฤษฎีดังกลาวเชนกัน โดยในชวงแรกราวทศวรรษ 2510 มีการศึกษาเรื่องอิทธิพลและผลกระทบของ

ส่ือมวลชนอยางกวางขวาง โดยมุงที่ผลกระทบดานลบเปนหลัก ยุคตอมาจึงเริ่มตระหนักถึงอิทธิพลทั้งดานบวกและลบจึงมี

การศึกษาอิทธิพลทางดานบวกมากขึ้น และในขณะนี้ประเด็นเรื่องผลกระทบดานลบของสื่อมวลชนในสังคมไทยเริ่มมีบทบาทมาก

ขึ้นอีกครั้งหนึ่ง จากปรากฏการณแฟนคลับไปเฝาดูอาการนักรองยอดนิยม การสักยันตตามแบบภาพยนตร เปนตน 

ลักษณะการเขาไปมีอิทธิพลตอเด็กและเยาวชนของสื่อมวลชน เปนไปในลักษณะของการเลียนแบบ ซึ่งเปนกระบวนการ

เรียนรูอยางหนึ่งของเด็ก นอกจากนี้ ทฤษฎีการปลูกฝงทัศนคติและคานิยมความเชื่อของสื่อหรือทฤษฎีการอบรมบมเพาะจากสื่อ 

(Cultivation theory) ยังอธิบายวาผูที่เปดรับชมโทรทัศนมาก มีแนวโนมที่จะเชื่อตามสิ่งที่โทรทัศนนําเสนอ ไดรับการปลูกฝง 

ทัศนคติและคานิยมความเชื่อจากโทรทัศน 

 

2.1 ทฤษฎีอบรมบมเพาะจากส่ือ (Cultivation Theory) 13F

14 

ในมุมมองของสํานัก Cultivation Theory มองส่ือในมุมที่เปนตัวสรางและวางรูปแบบของวัฒนธรรมมากกวาที่จะเปน

เพียงภาพสะทอนของวัฒนธรรมในสังคม สํานักอบรมบมเพาะจากสื่อ (Cultivation Theory) อธิบายวา โทรทัศนทําหนาที่ปลูกฝง

สมาชิกในสังคมไดอยางไรดวยแนวคิดเรื่อง “การสรางความเปนจริงทางสังคม” (Social Construction of Realty) แนวคิดนี้มองวา

โลกที่แวดลอมตัวบุคคลมีอยู 2 โลก โลกแรกเปนโลกกายภาพ ซึ่งไดแก วัตถุ ส่ิงของ บุคคล บรรยากาศดานกายภาพทั้งหลายที่

แวดลอมตัวบุคคล ซึ่งเปนโลกที่เกิดขึ้นตามธรรมชาติ สวนอีกโลกหนึ่งมีชื่อเรียกหลายอยาง เชน โลกทางสังคม (Social World) ส่ิง

แวดลอมเชิงสัญลักษณ (Symbolic Environment) หรือความเปนจริงทางสังคมนั่นเอง ซึ่งโลกนี้จะเกิดขึ้นจากการทํางานของ

สถาบันตางๆ ในสังคม เชน ครอบครัว โรงเรียน ศาสนา ที่ทํางาน รัฐ และส่ือมวลชน ทําใหการรับรูและพฤติกรรมของบุคคลแตก 

ตางกัน แมการมองเห็นโลกทางกายภาพจะเหมือนกัน 

                                                  
14 เร่ืองเดียวกัน. 
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เด็กจะสัมผัสโลกที่เปนจริงหรือโลกทางกายภาพไดจากการมีประสบการณตรง จากสภาวะแวดลอมรอบตัว ในขณะที่โลก

ในจอโทรทัศนก็จะใหความเปนจริงหรือประสบการณโดยออมผานสื่ออีกทีหนึ่ง เด็กจัดเปนผูบริโภคสื่อโทรทัศนมากก็มีแนวโนมวา 

หากโลกจริงๆ กับโลกในจอขัดแยงกัน เดก็อาจจะเลือกเชื่อโลกในจอก็เปนได หรือกลาวอีกอยางหนึ่งก็คือ โลกในจอได

ปลูกฝงวัฒนธรรมทางสังคมใหแกเด็กมากกวาสถาบันอื่นๆ แมวาในความเปนจริงเด็กจะมีพอแม ครู เพื่อน เปนกลุมอางอิง

อยู แตโดยลักษณะของโทรทัศนที่นําเสนอแตกระแสหลัก (Mainstream) ยอมทําใหเด็กคลอยตามมากกวา รวมทั้งผูใหญหรือ

เพื่อนๆ เองก็ไดรับการปลูกฝงจากโทรทัศนมาไมแตกตางกัน โดยเฉพาะอยางยิ่งพื้นที่ของประสบการณจริงของเราเริ่มจํากัดแคบ

เขามาเรื่อยๆ จากบานที่ลานกวาง สามารถวิ่งเลน มีเพื่อนบานแวดลอม มาสูบานเปนหองแถว เปนหองส่ีเหลี่ยม โทรทัศนในฐานะ

ส่ือซึ่งสามารถเปดประสบการณ นําโลกอันกวางใหญมาใหเราไดสัมผัสจึงทรงอิทธิพลอยางแทจริง 

 

2.2 ทฤษฎีการขัดเกลาทางสังคม14F

15 

ทฤษฎีนี้มีจุดริเริ่มการศึกษาจากความสนใจตอปรากฏการณของการเกิดโทรทัศนและบทบาทที่มีตอสังคมอเมริกัน 

เชนเดียวกับทฤษฎีการปลูกฝง แตทฤษฎีนี้ใหความสนใจตอการเรียนรูในการใชชีวิตในสังคมของเด็กๆ ที่ไดรับอิทธิพลจาการเปด

รับชมเนื้อหาโทรทัศน เชน ในงานวิจัยที่ศึกษาวา “เด็กๆ เรียนรูในการซื้ออยางไร” (Ward, et al., 1977) โดยศึกษาผลจากการ

เปดรับเนื้อหาโฆษณาในโทรทัศน งานวิจัยนี้มีขอสันนิษฐานวา (1) เด็กๆมักเปราะบางตออิทธิพลจากสื่อมวลชน ไมวาเปนดาน

ความรูความคิดหรือสติปญญา ที่จะทําความเขาใจหรือตอตานสิ่งที่รับรูซ้ําๆ จากสื่อมวลชน (2) เชื่อกันวาเนื้อหาโฆษณามักชักจูง

เด็กๆ ไปสูพฤติกรรมการบริโภคที่ไมเหมาะสม ไมเปนประโยชนกับสุขภาพ และ (3) เนื้อหาในโฆษณามีพลังอํานาจที่จะสรางผลตอ

ความตองการอยากบริโภค สรางอารมณพึงพอใจ รวมทั้งสรางพฤติกรรมที่นําไปสูการกวนใจผูปกครองดวย 

เมยโรวิทซ15F

16 (Meyrowitz, 1985) กลาววาส่ือมวลชนในปจจุบันเปนพลังสําคัญตอการเรียนรูขัดเกลาทางสังคมของเด็ก 

ทั้งนี้เนื่องจากสื่อโทรทัศนมีลักษณะเอื้อตอการเรียนรูโลกของความเปนผูใหญไดนาสนใจและมีประสิทธิภาพมากกวาส่ือมวลชน

อื่นๆ ประกอบกับเนื้อหาโทรทัศนในปจจุบันนําเสนอเนื้อหาทางสังคมของทุกเพศทุกวัยใหเรียนรูไดอยางทั่วถึงงายๆ สะดวกสบาย 

ทําใหชวงการเรียนรูทางสังคมทุกชวงอายุ เกิดขึ้นไดเหมือนๆ กันพรอมๆ กันในชวงเวลาเดียวกัน ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดจาก

วิทยานิพนธเรื่อง “การสาบสูญของชีวิตวัยเด็ก” ของโพสตแมน (Postman, 1982) ที่ชี้ใหเห็นวา ส่ือมวลชนโทรทัศนสรางการเรียนรู

เกินวัยของเด็กๆ จนแทบวาจะไมมีโอกาสใชชีวิตหรือมีความรูสึกเปนเด็กไดสมวัยเหมือนในอดีตที่ไมมีส่ือโทรทัศน 

การศึกษาวิจัยเกี่ยวกับเร่ืองอิทธิพลและผลกระทบของสื่อมวลชนในประเทศไทยมีพัฒนาการคอนขางใกลเคียงกับ

สหรัฐอเมริกา โดยที่ในระยะแรกชวงทศวรรษ  2510  สวนใหญเปนการศึกษาในประเด็นอิทธิพลและผลกระทบดานลบของสื่อที่มี 

ตอเด็กและเยาวชน เชน 

ปฏิพันธ กระแสอินทร16F

17  (พ.ศ. 2509) ศึกษาผลกระทบของภาพยนตรทางโทรทัศนที่มีตอพฤติกรรมวัยรุน พบวา มี

ผลในแงลบคือเด็กชอบเลียนแบบการกระทําในโทรทัศนอยางไมแยกแยะ สวนในแงดี โทรทัศนชวยใหเด็กรูจักการเขาสังคมและให

ความรูที่ทันโลก 

รัญจวน มีนประดิษฐ17F

18  (พ.ศ. 2513) ศึกษากลุมเปาหมายชั้นประถมปลาย พบวา เด็กชอบเลียนแบบดานการใช

ภาษามากที่สุด 

                                                  
15 มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช.  เอกสารการสอนชุดวิชาทฤษฎีและพฤติกรรมการสื่อสาร หนวยที่ 8 - 15.  สํานักพิมพ

มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2547. 
16 อางถึงในเรื่องเดียวกัน. 
17ปฏิพนธ กระแสอินทร.  “อิทธิพลของภาพยนตโทรทัศนตอพฤติกรรมเด็กวัยรุน.” วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต แผนกวิชาโสตทัศนศึกษา คณะครุ
ศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย.  2509. 
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บํารุงสุข สีหอําไพ และคณะ18F

19 (พ.ศ. 2518) สํารวจอิทธิพลของโทรทัศนตอเด็กอายุ 7-10 ป พบวาอิทธิพลของโทร

ทัศนจะแปรไปตามอายุ เพศ ระดับช้ันทางสังคมของเด็ก 

นันทวัน สุชาโต และคณะ19F

20 (พ.ศ. 2520) ศึกษาพฤติกรรมกาวราวในเด็กนักเรียนอายุ 8-12 ป ในกรุงเทพฯ ทีมี่ฐานะ

ทางเศรษฐกิจตางกัน เพื่อดูวาอิทธิพลจากโทรทัศนจะมีผลตอการแสดงพฤติกรรมกาวราวหรือไม ขอคนพบคือ ชวงเวลาที่เด็กนิยม

ดูโทรทัศนนั้น เปนชวงเวลาที่มีรายการที่แสดงความรุนแรงอยูมาก ดังนั้น โอกาสที่เด็กจะไดเปดรับรายการโทรทัศนที่รุนแรงจึงมีอยู

มาก  และพบวา ยิ่งมีการเปดรับโทรทัศนบอย ก็ยิ่งทําใหเด็กยอมรับการใชความรุนแรงแกปญหา หรือแมแตเคยมีประสบการณการ

ใชความรุนแรงแกปญหาดวยตัวเอง อยางไรก็ตาม ระดับของผลกระทบนี้ก็ยังแปรไปตามสถานะทางเศรษฐกิจสังคมของครอบครัว

เด็ก 

สุกัญญา ตีระวนิช และนันทริกา คุมไพโรจน20F

21 (พ.ศ. 2526) ศึกษาอิทธิพลของสื่อตอเด็กในกรุงเทพมหานคร พบว

า เด็กใหความสนใจสื่อโทรทัศนมากที่สุด รองลงมาเปนหนังสือพิมพ และวิทยุ ซึ่งจํานวนขาวสารบันเทิงที่มาถึงเด็กมีโอกาสสราง

อิทธิพลตอเด็กแตละวัย โดยไมเจาะจงวามาจากสื่อชนิดใด บอยครั้งเพียงใด เมื่อเนื้อหานั้นมาถึงเด็กแลวก็สามารถกลอมเกลา

ทัศนคติเด็กไดเทากันทั้งส้ิน 

มนตชัย นินนาทนนท21F

22  (พ.ศ. 2526) ศึกษาอิทธิพลของโทรทัศนที่มีตอเยาวชนในเขตอําเภอเมืองเชียงใหม พบวา 

เด็กนักเรียนชั้น ป.5-ป.6 ในอําเภอเมืองเชียงใหมสนใจชมโทรทัศนมาก และชมเพื่อความสนุกสนานมากที่สุด เมื่อชมแลวนักเรียน

เคยเลียนแบบจากรายการโทรทัศนถึงรอยละ 77.6 โดยสวนใหญจะเลียนแบบคําพูดจากรายการภาพยนตรมากที่สุด นอกจากนั้น

ยังเลียนแบบมาจากโฆษณา การแสดงละคร ทาทาง การตอสู การประดิษฐส่ิงของ การใชอาวุธ การแตงกาย และการชวยเหลือผู

อื่น 

 

 

3. แนวคิดเรือ่ง “การโฆษณาสินคาในรายการโทรทัศนสําหรบัเด็ก” 
จากการประชุมแนวทางการควบคุมกํากับดูแลการโฆษณาขนมสําหรับเด็ก เมื่อวันที่ 24 มีนาคม 2548 นายปารเมศร รัช

ไชยบุญ นายกสมาคมโฆษณาธุรกิจแหงประเทศไทย ไดเสนอแนวทางการควบคุมกํากับดูแลการโฆษณาขนมสําหรับเด็ก  5 

แนวทาง ไดแก 

1.หามโฆษณาของแถมที่ติดมากับบรรจุภัณฑ และกิจกรรมสงเสริมการขายในสื่อโฆษณาโทรทัศน 

2.หามโฆษณาแฝงในรายการทางโทรทัศน โดยไมใหผูดําเนินรายการพูดถึงผลิตภัณฑ และหามใสเส้ือที่มีโลโกผลิตภัณฑ

ในขณะดําเนินรายการ 

3.ในโฆษณาหามพรีเซ็นเตอรแสดงพฤติกรรมที่อาจทําใหเกิดการเลียนแบบและเปนอันตรายตอเด็ก เชน โยนขนมขึ้น

อากาศ เปนตน 

                                                                                                                                                                     
18 รัญจวน มีนประดิษฐ.  “อิทธิพลของโทรทัศนที่มีตอนักเรียนระดับประถมศึกษาตอนปลาย ซ่ึงมาจากครอบครัวที่มีฐานะแตกตางกัน.”  วิทยานิพนธ

ปริญญามหาบัณฑติ แผนกวิชาโสตทัศนะศึกษา คณะครุศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย.  2513. 
19 บํารุงสุข สีหอําไพ และคณะ.  “พฤติกรรมและทัศนคติของผูรับสารตอสื่อมวลชน.”  กรุงเทพฯ : คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2518. 
20 นันทวัน สุชาโต และคณะ. อางใน นราพร สังขชัย, 
21 สุกัญญา ตีระวนิช และนันทริกา คุมไพโรจน. “ รายงานการวิจัยอิทธิพลของสื่อตอเด็กในกรุงเทพมหานคร.”  กรุงเทพฯ : สํานักงานคณะกรรมการ

สงเสริมและประสานงานเยาชนแหงชาติ, 2526. 
22 มนตชัย นินนาทนนท.  “อิทธิพลของโทรทัศนที่มีตอเยาวชนในเขตอําเภอเมืองเชียงใหม.” ใน วารสารนิเทศศาสตร ปที่ 4 (ต.ค. 2526).  คณะนิเทศ

ศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย. 
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4.สงเสริมใหประทับตราโลโกรูปแปรงสีฟนลงในบรรจุภัณฑของผลิตภัณฑ เพื่อเปนการเตือนใหเด็กแปรงฟนหลัง

รับประทานขนม และ 

5.สงเสริมใหใสคําเตือนโรคฟนผุ โรคอวน เบาหวาน ไต ลงในทายภาพยนตรโฆษณาโดยใหใสเปนตัวอักษรไมตองเปน

คําพูด 

 

4. แนวคิดเรื่องคุณลักษณะที่พึงประสงคของเด็กไทย 
 จากแผนพัฒนาเด็กและเยาวชนในระยะแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับที่ 9 พ.ศ. 2545-2549 ไดกําหนด

ยุทธศาสตรการพัฒนาคุณภาพชีวิตเด็ก และเยาวชนอยางสมศักดิ์ศรีความเปนมนุษยใหมีคุณลักษณะที่พึงประสงค  7  ประการ 

ซึ่งไดถูกบรรจุเอาไวใน (ราง) นโยบายยุทธศาสตรและแผนปฏิบัติการหลักระดับชาติดานการพัฒนาเด็ก ตามแนวทาง “โลกที่

เหมาะสมสําหรับเด็ก” (พ.ศ. 2548-2557) ดังนี้ 

1. มีความรัก และผูกพันในครอบครัว เปนคนมีความสุข ภาคภูมิใจในความเปนคนไทย มีทักษะชีวิตที่มีคุณภาพ รูจักสิทธิ

และหนาที่ของตน รูจักเคารพสิทธิของผูอื่น และสามารถปกปองสิทธิ และปองกันการลวงละเมิดสิทธิไดอยางเหมาะสม 

2. มีสุขภาพและพลานามัยที่แข็งแรง มีสุขนิสัยที่ดี และมีสุขภาพจิตที่ดี รูจักปองกันตนเองจากโรคภัย อบายมุข และสาร

เสพติด 

3. มีวุฒิภาวะทางอารมณ มีจริยธรรมและคุณธรรม มีพฤติกรรมรับผิดชอบตามวัยและใฝสันติ โดยเคารพความแตกตาง

ระหวางบุคคล และความหลากหลายทางวัฒนธรรม  

4. มีคานิยมและเจตคติที่ดีตอการทํางาน มีศักดิ์ศรีและมีความภาคภูมิใจในการทํางานสุจริต มีทักษะที่เหมาะสมและมี

การเตรียมตัวที่เหมาะสมในการประกอบสัมมาอาชีพ 

5. ไดรับการสงเสริมใหมีทักษะการเรียนรูตั้งแตเกิด รูจักคิดอยางมีเหตุผล คิดวิเคราะห สังเคราะหและคิดแกปญหา 

รวมทั้งการคิดสรางสรรคและจินตนาการ สนใจและใชนวัตกรรม ใฝรูและพัฒนาตนเองรอบดานอยางตอเนื่องตลอดชีวิต 

6. สนใจสภาวะการเปลี่ยนแปลงของสังคมไทยและสังคมโลก เขาใจผลของการเปลี่ยนแปลงที่กระทบการดํารงชีวิต 

เขาถึงขอมูลขาวสารสําหรับชีวิตประจําวันและการมีอาชีพของตน เขาถึงเทคโนโลยีที่เหมาะสมและทันสมัย มีความรูทางกฎหมาย 

รวมทั้งการรูเทาทันเหตุการณ รูจักปรับเปล่ียนชีวิตตามความเหมาะสมและการเตรียมตัวเพื่ออนาคต 

7. รูจักชวยเหลือผูอื่นและผูดอยโอกาส มีสวนรวมเหมาะสมตามวัย รวมทั้งไดแสดงความคิดเห็นในการพัฒนาครอบครัว 

ชุมชน สังคม และประเทศชาติ บนพื้นฐานของความเปนประชาธิปไตยอยางมีความรับผิดชอบ 

 

5. แนวความคิดเรื่องการสงเสริมพัฒนาการทางจริยธรรม22F

23 
แนวทางการสงเสริมพัฒนาการทางจริยธรรม ของผูเรียนตองคํานึงถึงวัยและระดับพัฒนาการของผูเรียนเปนสําคัญ โดยมี

หลักในการพัฒนาจริยธรรม 3 ประการคือ 

1. การบอกเหตุผล (Giving Reason) การบอกเหตุผลเปนส่ิงที่สําคัญมากในการพัมนาจริยธรรมของผูเรียน 

เพราะวากวาจะเติบโตมาไดผูเรียนตองผานพัฒนาการแตและขั้นมาตามลําดับ ซึ่งเขาจะไดรับการปลูกฝงทางดานจริยธรรมมาดวย

ประสบการณที่แตกตางกัน เชน ในวัยเดกอาจไดรับการเล้ียงดุมาแบบใชอํานาจบังคับ โดยการถูกลงโทษเฆี่ยนตีหรือไมไดรับการ

ยอมรับ การถูกเมินเฉย เปนตน ส่ิงตางๆ เหลานี้ จะทําใหเขามีพัฒนาการที่ผิดปกติไป ฮอฟแมน (Hoffman,1975) เสนอวา ควรมีผู

ชี้แจงเหตุผลวา ทําไมพฤติกรรมบางอยางจึงไมเปนที่ยอมรับของบุคคลอื่น เชน การทํารายผูอื่นเปนส่ิงที่ยอมรับไมได หรือ อาจใช

วิธีการอธิบายความรูสึกของผูผูอื่น 

                                                  
23 สรุปจากจาก แสงเดือน ทวีสิน (2539) “จิตวิทยาการศึกษา” เอกเพรส มีเดีย กรุงเทพฯ 
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2. ใหตัวแบบที่ดี (Modeling Moral and Prosocial Behavior ) ตัวแบบหรือแบบอยางมีอิทธิพลอยางมาก ตอ

พัฒนาการทางจริยธรรมของบุคคล เชน เด็กที่เห็นเพื่อที่เกเรหรือพูดปดก็จะปฏิบัติตาม โดยเฉพาะอยางยิ่งในชวงวัยรุนผูเรียนมักจะ

ปฏิบัติตามกลุมเพื่อน ดังนั้นวัยรุนที่ไดตัวอยางหรือแบบอยางที่ดี ก็จะมีพฤติกรรมที่ดีถูกตองเหมาะสม แตถาไดตัวแบบที่ไมดี ก็จะ

มีผลตอทุกคนในกลุม ซึ่งจะทําส่ิงที่ผิดตามกันไป ดังนั้นครูผูสอนจึงควรเลือกตัวอยางที่ดีใหกับผูเรียน รวมทั้งตัวผูสอนเองก็ควรที่จะ

เปนแบบอยางที่ดีใหกับผูเรียนดวย 

3. การนําเสนอขอมูลตางๆ ที่เกี่ยวของกับจริยธรรม (Presenting Moral Issues and Dilemmas) โคลเบิรก

(Kohlberg) กลาววา  บุคคลจะมีพัฒนาการทางจริยธรรมเพิ่มขึ้นเมื่อเขาไดมสวนรวมในการตัดสินใจเกี่ยวกับเรื่องทางจริยธรรม ที่

ไมสามารถตัดสินในเรื่องความถูก – ผิดไดอยางชัดเจน ดังนั้นครูผูสอนจึงควรนําเสนอเรื่องราวตางๆ เหลานี้เพื่อใหผูเรียนไดมี การ

อภิปรายแสดงความคิดเห็นกันไดอยางเต็มที่เพื่อเปนการพัฒนาการทางจริยธรรมของผูเรียนหัวขอตางๆ ที่นําเสนออาจจะเปน

ปญหาที่เกี่ยวของกับผูเรียนอยูในขณะนั้น ซึ่งอาจเปนเรื่องทั่วๆ ไปหรือ หัวขอเฉพาะก็ได  

 
6. การพัฒนาความรู  ความคิด สติปญหาของผูเรยีน 

 เบนจามิน เอส บลูม (Benjamin S. Bloom) ไดจําแนก การสรางพัฒนาการดานพุทธิพิสัย (Cognitive Domain) หรือ

กระบวนการสรางสติปญญา ไวเปนลําดับขั้น ไว 6 ดังนี้ 

 1. ความรู (Knowledge) คือ ความสามารถ ของผูเรียนในการรับขอมูลเขาสูสมอง หลังจากนั้นจะเริ่มคิดและจดจําขอมูล 

ซึ่งยังสามารถแบงแยกยอยออกไปไดอีกหลายประเภท 

 ความรูเฉพาะเจาะจง คือความรูเกี่ยวกับขอมูลนั้นโดยตรง  เปนขอมูลซ่ึงเปนรูปธรรมกอนที่จะนําไปสู ขอมูลที่

เปนนามธรรม ยังแบงออกเปนยอยไดอีก 2 ประการ คือ ความรูเฉพาะ (Knowledge of Terminology) และ

ความรูในขอเท็จจริงบางอยาง (Knowledge of Specific Fact) 

 ความรูในการจัดกระทําเฉพาะเรื่อง (Knowledge of way mean of Dealing with Specifics) ซึ่งยังแบงไปได

อีก 5 ประเภทคือ  ความรูในเรื่องกฎระเบียบ (Knowledge of convention) ความรูในเรื่องแนวโนมและลําดับ

เหตุการณ (Knowledge of trend and sequence) ความรูในเรื่องประเภทและจําพวก (Knowledge of 

Classification and Categories) ความรูเรื่องเกณฑ (Knowledge of Criteria) และความรูเรื่องระเบียบวิธีการ 

(Knowledge of methodology) 

 ความรูเรื่องสากลและนามธรรมในสาขาตางๆ ซึ่งแบงออกไปได 2 แบบ คือ ความรูหลักการและขอสรุป และ

ความรูเชิงทฤษฎีและโครงสราง 

* สังเคราะหแนวคิดขั้นที่ 1 เปน 3 ระดับคือ ความจํา, การเรียงลําดับและ การจําแนกแยกแยะ  

 2. ความเขาใจ (Compression) คือ ความสามารถในการใหความหมายขอมูล ซึ่งแสดงออกเปนพฤติกรรมยอย 3 อยาง 

คือ ความสามารถในการแปลความ (Translation) ความสามารถในการตีความ (Interpretation) และสามารถขยายความและสรุป

ความได (Extrapolation) 

 3. การนําไปประยุกตใช (Application) คือ ความสามารถในการนําขอมูลนั้นไปใชกับสภาพการณจริงได 

 4. การวิเคราะห (Analysis) คือ ความสามารถแยกขอมูลออกเปนสวนยอยและสามารถเห็นความสัมพันธของสวนยอย

และละสวนได 

 5. การสังเคราะห (Synthesis) คือ ความสามารถจัดรวบรวมขอมูลยอยเขามารวมเพื่อใหเห็นเปนภาพที่สมบูรณขึ้น 

 6. การประเมินผล (Evaluation) คือ ความสามารถในการตัดสิน วินิจฉัยขอมูล โดยใชมาตรการที่ผูอื่นกําหนดไวหรือผูอื่น

กําหนดไวก็ได 
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หมายเหตุ   สังเคราะหเลือกนํามาใชในการศึกษา 6 ขั้น คือ ความจํา, การเรียงลําดับและจําแนกแยกแยะ, ความเขาใจ, 

ประยุกตใช, วิเคราะห, สังเคราะห 

7. แนวคิดเรือ่งรายการโทรทัศนสําหรับเด็กที่เหมาะสมตามชวงของวยั23F

24 
 
ชวงอาย ุ พัฒนาการของชวงวัย 
3-5 ป  - ความสนใจของเด็กในชวงนี้ก็คือ ความอยากรูอยากเห็นเกี่ยวกับเร่ืองธรรมชาติและส่ิงแวดลอม (คน,สัตว,  

    ตนไม, ส่ิงมีชีวิต) พอใจในคําชมหรือเสริมแรง ไมชอบการตําหนิ  สามารถเลนคนเดียวไดโดยยังไมตองมีเพื่อน 

  - ชอบเรื่องราวแนวจินตนาการ เพอฝนเหนือจริง (Fantasy) เทพนิยาย – ปกรณัม มีอภินิหารบางเล็กนอย   

    เนื้อหาที่เหมาะสมจึงควรมีความใกลเคียงกับสภาพแวดลอมที่ตัวเด็กพบเห็นอยู เนื้อเรื่องควรดําเนินไปอยาง

    งายๆ ไมซับซอน มีตัวละครไมมากนัก งายตอการจดจําแนวเนื้อหาที่เหมาะสมคือเนนดานภาษาและ 

    จินตนาการ 

  - วิธีการนําเสนอท่ีดึงดูดความสนใจไดดี เชน นิทาน, หุน, การตูน, การแสดงออก ฯลฯ 

 

6-9 ป  - ความสนใจของเด็กในชวงนี้ก็คือ ยังคงชอบนิทาน ตํานาน เร่ืองราวอิทธิปาฏิหาริยแตก็เริ่มที่จะ  

    สนใจโลกที่เปนจริงมากขึ้นดวย จากสภาพแวดลอมที่ตองพบปะกับคนขางรอบขาง จึงมีความสนใจเด็กหรือ

    เพื่อนที่มีชวงวัยใกลเคียงกัน  รวมไปถึงความสนใจเกี่ยวกับธรรมชาติศึกษา 

  - ชอบการแสดงออก ชอบการยกยอใหกําลังใจ – เสริมแรง  ชอบเรื่องชวนคิดและการใชกําลังตอสู เรื่องราวที่

    เกี่ยวกับนิทาน นิยาย ที่นําเอาเรื่องราวของ ชีวประวัติ วิทยาศาสตร การคิดคนส่ิงประดิษฐ งานอดิเรก วีรบุรุษ 

    วีรสตรี หรือบุคคลสําคัญของโลกจะเปนที่ไดรับความสนใจ  แตจะตองไมยากหรือซับซอนเกินไป และมีความ

    ยาวไมมาก 

  - เปนชวงเวลาที่ควรสงเสริมใหรักการอาน  เนื่องจากเปนชวงวัยกําลังเริ่มตนศึกษาหาความรู พื้นฐานที่จะเสริม

    ความรูการอานหรือภาษาจึงมีความสําคัญ 

  - วิธีการนําเสนอที่ดึงดูดความสนใจไดดี เชน นิทาน, การตูน, ละคร, การแสดงออก ฯลฯ 
 
10-12   - มีความสนใจที่หลุดพนโลกในจินตนาการระดับหนึ่ง มีความสนใจกับส่ิงรอบขาง ในสภาพของความเปนจริง

     มากขึ้น  เริ่มสนใจกับสังคม เริ่มติดเพื่อนมากกวาพอแม  รักพวกพอง เริ่มเรียนรูเพื่อกาวไปสูการเปนวัยรุน 

     และผูใหญ 

  - เรื่องราวหรือรายการที่ใกลเคียงกับชีวิตจริงมากขึ้น  เด็กผูชายยังคงชอบเรื่องผจญภัย ลึกลับการคนควา  

    ประดิษฐ - ทดลองทางวิทยาศาสตร ตลอดจนเครื่องยนตกลไก เด็กหญิงชอบเรื่องเกี่ยวกับชีวิตในบาน สัตว

    เล้ียงธรรมชาติและชอบเรื่องเกี่ยวกับรักๆ ใครๆ  หรือบางทีก็ชอบเรื่องเกี่ยวกับการงานอาชีพ – ศิลปประดิษฐ

  - การนําเสนอเรื่องราวซับซอนมากขึ้น การจบแบบขมวดปมไวใหคิดจะไดรับความสนใจ 

  - วิธีการนําเสนอที่ดึงดูดความสนใจไดดี เชน นิทาน, การตูน, ละคร, การแสดงออก ฯลฯ 

                                                  
24 สังเคราะหจากจุมพล รอดคําดี ใน นารากร ติยายน (2536) อางแลว, รัญจวน อินทรกําแหง (2520) ใน อรพินท ศักด์ิเอี่ยม “การใชประโยชนและพึง

พอใจที่เด็กไดรับจากการชมรายการโทรทัศนสําหรับเด็ก,” วิทยานิพนธนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2537 และเข็มพร วิรุณรา

พันธ “เอกสารประกอบเรื่องรายการโทรทัศนที่เหมาะสมกับพัฒนาการของเด็ก,” เอกสารอัดสําเนา, มูลนิธิเพื่อการพัฒนาเด็ก. 
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8. งานวิจัยทีเ่กี่ยวของ 
8.1 งานวิจัยที่เกี่ยวของกับเนื้อหารายการโทรทัศน 

โทรทัศน เปนส่ือที่มีอิทธิพลทั้งในเชิงปริมาณและคุณภาพ จนกลายเปนศูนยกลางของการสรางสรรควัฒนธรรมในสังคม

ยุคนี้ เกือบทุกบานของไทยมีโทรทัศนประจําบาน ประกอบกับชวงเวลาออกอากาศของรายการโทรทัศนก็ยาวนานเกือบตลอด 24 

ชั่วโมง จึงปรากฏในงานวิจัยหลายชิ้นวา เด็กใชเวลาวางในการดูโทรทัศนมากที่สุด สอดคลองกับผลการวิจัยไลฟสไตลเด็ก
ในเอเชีย “นิวเจเนอเรเชี่ยนส ทีเอ็ม (New Gener Asians TM)” ของการตูนเน็ตเวิรค พบวา เด็กไทยเปนกลุมผูชม
รายการโทรทัศนกลุมใหญที่สุดใน 14 ประเทศทั่วภูมิภาคเอเชียแปซิฟก และ 89 % ของเด็กไทยจะดทูีวีทุกวัน (คํานวณ, 

2543) และจากการสํารวจของสํานักงานสถิติแหงชาติ ป 2546 พบวา กิจกรรมที่เด็กและเยาวชนไทยอายุ 6-24 ปทํามาก

ที่สุด ไดแก การดูโทรทัศนดูวดิีโอ   ซึ่งคิดเปนรอยละ 39.62 เมื่อเทียบกับการเลือกทํากจิกรรมอื่นๆ รองลงมาคือ การ 

ฟงวิทยุ ฟงเทป การสังสรรคกับเพื่อนเด็กจะเลือกทํามากเปนอันดับสาม และอันดับส่ีไดแกการอานหนังสือ จึงกลาวไดวา โทรทัศน

เปน ส่ือที่เขาถึงเด็กและมีโอกาสในการชี้นําเด็กไทยไดมาก 

การสํารวจของมูลนิธิเพื่อการพัฒนาเด็ก (2546) และโครงการวิจัยระยะยาวในเด็ก โดย พญ.จันทรเพ็ญ ชูประภาวรรณ

และคณะ (2546) พบวา ลักษณะการใชโทรทัศนเหมือนเปนส่ิงแวดลอมในบาน เปดดูดวยความเคยชิน เด็กสวนมากดู
รายการของผูใหญ และลักษณะการดูคือดูแทบทั้งวัน โดยไมไดรับคําแนะนําจากพอแมผูปกครอง จึงเช่ือไดวา
ส่ือมวลชน โดยเฉพาะสื่อโทรทัศนมีบทบาทตอเด็ก เยาวชน และครอบครัวคอนขางสูง  ในขณะที่รายการรายการโทรทัศน

ซึ่งตั้งใจผลิตเพื่อเด็ก ที่ออกอากาศทางสถานีโทรทัศนชอง 3, 5, 7, 9,11 และไอทีวี มีอยูจํานวน 57 รายการ เปนรายการที่ผลิตใน

ประเทศเพียง 39 รายการ คิดเปนรอยละ 2.87 ของเวลาออกอากาศทั้งหมด ซึ่งไมสัมพันธกับขนาดจํานวนประชากรที่มีถึงรอยละ 

24.86 ของประชากรทั้งประเทศ  ความจําเปนในการจัดสรรพื้นที่ส่ือใหแกเด็กจึงมีความจําเปนอยางยิ่ง เพราะเปนสิทธิขั้นพื้นฐานที่

เด็กตองไดรับการคุมครองตามอนุสัญญาวาดวยสิทธิเด็ก  ซึ่งเด็กทุกคนมีสิทธิไดรับขอมูลขาวสารที่เปนประโยชนและเหมาะสม  

พรอมๆ กับมีสิทธิไดรับการปกปองจากขอมูลขาวสารที่ไมเหมาะสม ที่สําคัญคือ  สิทธิในการมีสวนรวมในการใชส่ืออยางเทาเทียม

กับผูใหญ24F

25 

 

8.2 งานวิจัยที่เกี่ยวของกับโฆษณาในรายการโทรทัศน 
โครงการสํารวจอิทธิพลของโฆษณาทางโทรทัศนที่มีผลตอพฤติกรรมเด็กอายุ 3-12 ป ของสํานักวิจัยเอแบค

โพลล มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ โดยสอบถามจากพอแมผูปกครองที่มีบุตรหลานอายุ 3-12 ปในกรุงเทพมหานคร ระหวางวันที่ 25 

มิถุนายน - 4 กรกฎาคม 2546 พบวา 

- การจดจําโฆษณาสินคาตางๆ รอยละ 80.2 สามารถจดจําได รอยละ 8.6 จดจําไมได และรอยละ 11.2 ไมมี   

ความเห็น 

- พฤติกรรมการซื้อสินคาของบุตรหลาน รอยละ 69.1 บุตรหลานนิยมซื้อของขบเคี้ยวที่ไมคอยมีประโยชน รอยละ 

67.1 นิยมซื้อสินคาตามอยางเพื่อน รอยละ 62.8 นิยมซื้อสินคาตามโฆษณาโทรทัศน สําหรับเงินที่บุตรหลานนําไป

ซื้อสินคาฟุมเฟอย (ของเลน/ขนม) ตามโฆษณาโทรทัศนนั้น เฉล่ียแลวเปนเงินประมาณรอยละ 46.4 ของจํานวนเงิน

ที่ไดรับ 

                                                  
25  มนัสวินี จันทะเลิศ. รายงานการศึกษาเรื่องสื่อมวลชนเพื่อการศึกษาและการเรียนรูเร่ือง “อิทธิพลและผลกระทบของสื่อมวลชนตอเด็กและเยาวชน”. 

2548. 
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- การกระทํา/พฤติกรรมตางๆ ของบุตรหลาน รอยละ 65.7 บุตรหลานชอบพูดจาเลียนแบบโฆษณาในโทรทัศน รอยละ 

54.6 บุตรหลานชอบทําทาตามโฆษณาทางโทรทัศน 

- ความคิดเห็นตอผลกระทบตอบุตรหลานจากโฆษณาทางโทรทัศนในปจจุบัน รอยละ 81.5 ระบุวาชวยใหความ

บันเทิงแกบุตรหลาน รอยละ 61.2 ระบุวาชวยใหความรู/สติปญญาแกบุตรหลาน และรอยละ 57.4 ระบุวาเปนการ

ปลูกฝงใหเด็กเปนคนบริโภคนิยม 

 

จากผลการสํารวจขางตน จะสังเกตวา เด็กมีความจดจําโฆษณาไดดี และสามารถนําไปเลียนแบบไดทันที ทั้งการ

พูดจาและแสดงทาทางเลียนแบบ นอกจากนี้โฆษณายังสามารถกระตุนเราใหเด็กเกิดความตองการสินคาไดดวย โดยใช

เงินซื้อสินคาเหลานั้นดวยตัวเอง ซึ่งพอแม ผูปกครองยังตระหนักในผลกระทบของโฆษณาไมมากนัก เพียงแตคิดวาเปนความ

บันเทิงและโฆษณาบางชิ้นก็ใหความรูแกบุตรหลานได แตก็มีผูปกครองบางสวนที่ไดตระหนักถึงการปลูกฝงลักษณะบริโภคนิยมแก

เด็ก และเห็นวาควรจะมีมาตรการในการควบคุมโฆษณาที่ไมเหมาะสมสําหรับเด็กดวย 
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สวนที่ 3 
วิธีการศึกษา 

 

3.1 การกําหนดกรอบการศึกษาวิเคราะห 

ในการศึกษาในรอบที่ 3 ทางโครงการฯ ไดกําหนดกรอบการศึกษาจากการคนควาขอมูลจากเอกสาร และงานศึกษาวิจัยที่

เกี่ยวของกับเนื้อหารายการโทรทัศนสําหรับเด็ก จากนั้นนําเสนอคณะกรรมการวิชาการ เพื่อใหคําแนะนําและรับรองกรอบการ

วิเคราะหเนื้อหาและตารางการบันทึกเนื้อหาสําหรับนําไปศึกษาวิเคราะหเนื้อหารายการโทรทัศนสําหรับเด็กที่บันทึกเก็บไว จากนั้น

จึงนําขอมูลที่ไดมาวิเคราะหและสรุปผล 

 

3.2 การกําหนดเกณฑในการคัดเลือกรายการ 

 ทางโครงการฯ ไดกําหนดเกณฑในการคัดเลือกรายการโทรทัศนสําหรับเด็กที่นํามาศึกษา โดยพิจารณาจากกรอบแนวคิด

เกี่ยวกับรายการเด็กในการศึกษาวิจัยที่ผานมาจากรายชื่อรายการเด็กที่ระบุโดยทางสถานีโทรทัศน และจากการเทียบเคียงกับ

แนวทางในการคัดเลือกรายการโทรทัศนสําหรับเด็กของสํานักงานกองทุนสนับสนุนการสรางเสริมสุขภาพ (สสส.) จึงไดเกณฑใน

การคัดเลือกรายการโทรทัศนสําหรับเด็ก อายุ 3-12 ป ที่ออกอากาศทางสถานีโทรทัศนชอง 3, 5 , 7, 9, 11 และ itv ดังนี้ 

 

1) เปนรายการที่ผูผลิตรายการระบุกลุมเปาหมายหลักของรายการวาเปนเด็กอายุ 3-12 ป หรือหากไมมีการกําหนดก็ใช

วิธีการเทียบเคียงกับรายการที่ผูผลิตรายการกําหนดไว 

2) มีเนื้อหาที่เหมาะสมกับการเรียนรูของเด็กในวัย 3-12 ป 

3) มีวิธีการสื่อสารทั้งโดยเนื้อหา/ผูดําเนินรายการ/รูปแบบการนําเสนอ ฯลฯ ที่เหมาะสมกับกลุมเปาหมายที่เปนเด็ก 

4) มีรูปแบบการนําเสนอรูปแบบใดรูปแบบหนึ่ง หรือหลายรูปแบบดังตอไปนี้ 

รายการที่เปนการแสดงออกของเด็ก คือ รายการที่มุงเนนการแสดงความสามารถดานตางๆ ของเด็ก เชน รองเพลง 

เลนดนตรี เลนกีฬา การใชภาษา เปนตน 

รายการนิตยสารทางอากาศ25F

26 คือ รายการที่มุงเนนรูปแบบการนําเสนอที่หลากหลาย โดยมีเนื้อหาในภาพรวมของ

รายเปนเนื้อหาสาระเดียวกัน แบงการนําเสนอรายการออกเปนชวงๆ โดยมีการเชื่อมโยงเรื่องราวใหเปนอันหนึ่งอัน

เดียวกันอยางเปนเอกภาพ โดยรูปแบบรายการและเนื้อหาเหมาะสมกับกลุมเด็กอายุ 3 – 12 ป เชน ละครหุน ทายปญหา 

เลานิทานประกอบภาพ สัมภาษณบุคคลเดนๆ เปนตน 

รายการวาไรตี้ คือ รายการที่มีนําเสนอเนื้อหาสาระและรูปแบบการนําเสนอที่หลากหลาย ไมไดมุงเนนเนื้อหาสาระ

และวิธีการนําเสนอดานใดเปนพิเศษ 

รายการละครหรือภาพยนตร คือ รายการที่นําเสนอเรื่องแตงเพื่อสาระบันเทิง โดยผูกเปนเรื่องจบในตอนหรือเปน

เรื่องราวตอเนื่องเปนตอนๆ และมีโครงเรื่องที่ไมซับซอนสําหรับความเขาใจของเด็กอายุ 3-12 ป 

รายการตอบปญหาหรือเกม คือ รายการที่กําหนดใหผูเขารวมแขงขันจะตองตอบคําถามใหถูกตองตามกติกาที่ผู

ดําเนินรายการกําหนด หรือการจัดใหมีการแขงขันระหวางกลุมของผูเขารวมรายการที่เปนเด็กอายุ 3-12 ป 

รายการสารคดี คือ รายการที่มุงเนนการนําเสนอเนื้อหาสาระ ความรู ดวยภาพและเสียงบรรยาย มีเนื้อหาที่ไมยาก

เกินความเขาใจสําหรับเด็กอายุ 3-12 ป 

                                                  
26

 นารากร ติยายน. อางแลว. 
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รายการการตูนหรือภาพยนตรแนวการตูน คือ รายการที่นําเสนอเรื่องแตงเพื่อสาระบันเทิง โดยอาศัยความคิด

สรางสรรคและเทคนิคการนําเสนอ ดวยวิธีการถายทําจากภาพเขียนและวัตถุนิ่งใหมองเห็นเคลื่อนไหวได และรวมถึง

รายการที่ใชผูแสดงสวมใสเครื่องแตงกายเปนชุดแบบพิเศษ เชน ยอดมนุษย สัตวประหลาด โดยมุงใหความบันเทิงและ

อาจสอดแทรกสาระที่เหมาะสมกับเด็กอายุ 3-12 ป 

 

จากเกณฑในการคัดเลือกรายการเด็กขางตน พบวามีรายการเด็กที่มีลักษณะตรงตามเกณฑดังกลาว ในชวงวันที่ 5-11 

มกราคม  2549 เปนจํานวนทั้งส้ิน 62 รายการ  

 

3.3 การดําเนินการบันทึกขอมูล 

3.3.1 การจัดทําตารางการบันทึกเนื้อหาและการลงรหัสเนื้อหา (โปรดดูภาคผนวก) 

ตารางการบันทึกเนื้อหาและการลงรหัสเนื้อหาเปนเครื่องมือสําคัญในการศึกษาและวิเคราะหเนื้อหาและโฆษณาใน

รายการโทรทัศนสําหรับเด็ก โดยแบงหมวดการบันทึกเนื้อหาและการลงรหัสเนื้อหาออกเปน 3 สวนใหญๆ คือ ขอมูลทั่วไปของ

รายการ ขอมูลเนื้อหารายการ และขอมูลโฆษณาในรายการ 

 

3.3.2 การศึกษาวิเคราะหรายการที่บันทึกสัญญาณไว 

ดําเนินการบันทึกรายการโทรทัศนสําหรับเด็กที่ออกอากาศตลอด 1 สัปดาห คือ ระหวางวันที่ 5 – 11 มกราคม 2549  

จากทั้ง 6 ชองสถานี  จากนั้นศึกษาวิเคราะหเนื้อหารายการเพื่อบันทึกในตารางการบันทึกเนื้อหา 

 

3.4 รายละเอียดการบันทึกขอมูล 

การบันทึกขอมูลแบงออกเปน 3 สวนใหญๆ คือ สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของรายการ, สวนที่ 2 ขอมูลเนื้อหารายการ และ

สวนที่ 3 ขอมูลโฆษณาในรายการ มีรายละเอียดในแตละสวน ดังนี้ 

 

 
สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไปของรายการ 
1.1 ชื่อรายการ 

 

1.2 รูปแบบรายการ หมายถึง ลักษณะรายการโทรทัศนสําหรับเด็กที่มีการวางรูปแบบรายการไวเปนลักษณะเฉพาะของรายการ

นั้นๆ แบงออกเปน 7 ประเภท ไดแก  

1.2.1 รายการที่เปนการแสดงออกของเด็ก 

1.2.2 รายการนิตยสารทางอากาศ 

1.2.3 รายการวาไรตี้ 

1.2.4 รายการละครหรือภาพยนตร 

1.2.5 รายการตอบปญหาหรือเกม 

1.2.6 รายการสารคดี 

1.2.7 รายการการตูนหรือภาพยนตรแนวการตูน 

 

1.3 ลักษณะเนื้อหา คือ ลักษณะเนื้อหาโดยรวมของรายการ แบงออกเปน 9 ลักษณะ ไดแก 
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1.3.1 ความรูที่เปนสาระวิชา (เชน ภาษา คณิตศาสตร วิทยาศาสตร  สังคมศาสตร ฯลฯ) 

1.3.2 การแสดงดนตรี หรือการแสดงประกอบดนตรี 

1.3.3 ศิลปวัฒนธรรม 

1.3.4 การออกกําลังกายและกีฬาประเภทตางๆ 

1.3.4 การทองเที่ยวในลักษณะการแนะนําสถานที่ตางๆ 

1.3.5 หลักคําสอนของศาสนาตางๆ และจริยธรรม 

1.3.6 การรักษาสุขภาพ และความรูดานโภชนาการ 

1.3.7 การอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอม 

1.3.8 ความสัมพันธในครอบครัว 

1.3.9 ผูใหญหรือเด็กที่เปนตัวอยางที่ดี 

 

1.4 สถานีที่ออกอากาศ (3, 5, 7, 9, 11, Itv) 

 

1.5 กลุมวันที่ออกอากาศ แบงออกเปน 2 กลุม ไดแก 

1.5.1 วันจันทร – ศุกร 

1.5.2 วันเสาร – อาทิตย 

 

1.6 เวลาที่ออกอากาศ แบงออกเปน 2 กลุม ไดแก 

1.6.1 ในเวลาไพรมไทม (16.00 – 22.00 น.) 

1.6.2 นอกเวลาไพรมไทม 

 

1.7 ความยาว (นาที) 

 

1.8 แหลงผลิตรายการ พิจารณาจากเนื้อหารายการเปนหลัก แบงออกเปน 2 ลักษณะ ไดแก 

1.7.1 ในประเทศ 

1.7.2 ตางประเทศ 

 

1.9 ผูดําเนินรายการ คือ ผูที่ทําหนาที่ดําเนินรายการ แบงออกเปน 4 ลักษณะ ไดแก 

1.9.1 เด็ก  

1.9.2 วัยรุน 

1.9.3 ผูใหญ 

1.9.3 ตัวการตูน  

1.9.4 ไมปรากฏผูดําเนินรายการแตใชเสียงบรรยายแทน 

 

1.10 ชวงเวลาโฆษณาทั้งหมดในรายการ (นาที) 

 

1.11 จํานวนชวง (เบรก) 
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สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 
2.1 เนื้อหารายการในแตละเบรก (เขียนบรรยาย) 

 

2.2 วิธีการนําเสนอเนื้อหา หมายถึง การนําเสนอเรื่องราวตางๆ ไปสูเด็กอยางมีศิลปะและเหมาะสมกับกลุมเปาหมายที่เปนเด็ก  

ดวยเทคนิควิธีการ โดยมุงดึงดูดใจเด็กใหติดตามรายการ เพื่อใหไดรับขาวสาร ความบันเทิง ความรู และสรางจินตนาการตามไป

ดวย วิธีการนําเสนอเนื้อหาแบงออกเปน 10 ลักษณะ ไดแก  

2.2.1 การสนทนาหรือรายการพูดคุย  คือ รายการที่มีผูดําเนินรายการทําหนาที่พูดคุยกับผูรวมรายการ เพื่อใหผูชมไดรับ

สาระ เรื่องราว ตามเปาหมายของรายการ 

2.2.2 การบรรยาย คือ การบอกเลาเรื่องราวผานผูบรรยายที่เปนผูดําเนินรายการหรือผานเสียงบรรยาย 

2.2.3 การเลานิทานหรือละคร คือ การแสดงโดยมีการสมมติใหผูแสดงเปนตัวละครตัวใดตัวหนึ่ง โดยออกมาแสดงทาทาง

และพูดคุยเกี่ยวกับเรื่องราวตางๆ ตามที่ไดกําหนดไวในเนื้อเรื่อง 

2.2.4 การเชิดหุนกระบอก คือ การใชหุนหรือตุกตารูปรางตางๆ นําเสนอเรื่องราวตางๆ 

2.2.5 การตูน คือ การใชภาพเขียนที่เคลื่อนไหวไดเพื่อนําเสนอเรื่องราว 

2.2.6 การตอบปญหา คือ การจัดใหมีผูถามปญหาและผูรวมตอบปญหาในรายการ 

2.2.7 การแสดงประกอบเพลง คือ การแสดงประกอบเพลงของผูที่มารวมรายการ 

2.2.8 การสัมภาษณ คือ การซักถามของผูดําเนินรายการจากผูรวมรายการเพื่อขอทราบเรื่องราวบางอยางที่เปน

เปาหมายรายการ 

2.2.9 การแสดง/การปฏิบัติจริง  คือ รายการที่แสดงกิจกรรมใดกิจกรรมหนึ่งใหเห็นเปนตัวอยาง 

2.2.10 เกมโชว คือ การแขงขันระหวางกลุมของผูรวมรายการ โดยมีผูดําเนินรายการทําหนาที่ควบคุมใหการแขงขันนั้น

ดําเนินไปตามเงื่อนไขหรือสถานการณที่กําหนดไวกอนหนานั้นแลว 

 

2.3 การมีสวนรวมของเด็กในเนื้อหารายการโทรทัศน แบงออกเปน 2 ระดับใหญ คือ 

2.3.1 ไมมีสวนรวม 

2.3.2 มีสวนรวม จําแนกตามระดับการมีสวนรวมของเด็กที่ปรากฏในเนื้อหารายการเปน 6 ระดับ ไดแก 

1) เด็กในฐานะผูชม 

2) เด็กในฐานะผูรวมแสดง 

3) เด็กในฐานะผูแสดง 

4) เด็กในฐานะผูแขงขัน 

5) เด็กในฐานะพิธีกร 

6) เด็กในฐานะเจาของเรื่อง หรือเปนเนื้อหาของรายการ 

 

2.4 ประเภทสาระความรู พิจารณาเนื้อหาที่นําเสนอในรายการกับเกณฑการเรียนรูจากกระทรวงศึกษาธิการ แบงออกเปน 8 กลุม

ใหญ ดังนี้ 

2.4.1 ภาษาไทยและภาษาตางประเทศ 

2.4.2 คณิตศาสตร 

2.4.3 วิทยาศาสตรและเทคโนโลยี 

2.4.4 สังคมศึกษา ศาสนาและวัฒนธรรม 
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2.4.5 สุขศึกษาและพลศึกษา 

2.4.6 ศิลปะดานตาง ๆ ทั้งทัศนศิลป โสตทัศน และศิลปะปฏิบัติตาง ๆ เชน จิตรกรรม ประติมากรรม ฯลฯ 

2.4.7 การงานอาชีพ 

2.4.8 ภาษาตางประเทศ 

 

2.5 การสรางพัฒนาการความรู แบงออกเปน 7 ลําดับขั้น ดังนี้ 

2.5.1 ความจํา (Memory) คือ ความสามารถในการหมายรู – จดจํา มีการคงเหลืออยูของขอมูลภายหลังจากไดพบเห็น 

2.5.2 เรียงลําดับ (Sequence) คือ ความสามารถในการเรียงลําดับความสําคัญ กอน - หลังและแนวโนมของเหตุการณ

ตางๆ ผานการเลาเรื่องหรือเลาเหตุการณ 

2.5.3 จําแนกแยกแยะ (Classification and Categories) คือ ความสามารถในการแยกแยะความแตกตางของวัตถุหรือ 

ส่ิงของ และสามารถจัดกลุมตามลักษณะความเหมือนหรือตางได 

2.5.4 เขาใจ (Comprehension) คือ ความสามารถในการใหความหมายตอขอมูล แสดงออกผานการแปลความ 

(Translation), ตีความ (Interpretation) และขยายความหรือสรุปความได (Extrapolation) 

2.5.5 ประยุกต (Application) คือ ความสามารถในการนําขอมูลที่ไดรับ ไปปรับใชใหเหมาะสมกับสภาพการณจริงได 

2.5.6 วิเคราะห (Analysis) คือ ความสามารถแยกขอมูลออกเปนสวนยอยๆ และมองเห็นความสัมพันธ (Relation) ของ

สวนยอยแตละสวนได 

2.5.7 สังเคราะห (Synthesis) คือ ความสามารถจัดรวบรวมขอมูลยอยเขามาประกอบกันเพื่อใหเปนภาพที่สมบูรณ 

 

2.6 คุณลักษณะที่พึงประสงคที่ปรากฏ โดยอางอิงจาก (ราง) นโยบายยุทธศาสตรและแผนปฏิบัติการหลักระดับชาติดานการ

พัฒนาเด็กตามแนวทาง “โลกที่เหมาะสมสําหรับเด็ก” (พ.ศ. 2548-2557) เปนกรอบในการจัดแบงคุณลักษณะออกเปน 8 ประการ 

ดังนี้ 

2.6.1 มีสุขภาพกายสมบูรณแข็งแรงและมีสุขภาพจิตที่ดี 

2.6.2 ยึดมั่นในคุณธรรมและจริยธรรม 

2.6.3 มุงพัฒนาความสามารถทางสติปญญา การคิดวิเคราะห และทักษะในการสรางสรรคส่ิงตางๆ 

2.6.4 มีความสัมพันธที่ดีกับคนในครอบครัวและคนรอบขาง 

2.6.5 เคารพและเขาใจสิทธิ หนาที่ สถานภาพ และบทบาทของตนเองและผูอื่น 

2.6.6 เคารพและเขาใจความคิด ความเชื่อ วัฒนธรรม และศาสนา 

2.6.7 มีความคิดหรือพฤติกรรมที่แสดงถึงการอนุรักษศิลปะวัฒนธรรม 

2.6.8 มีความคิดหรือพฤติกรรมที่แสดงถึงการอนุรักษส่ิงแวดลอม 

 

2.7 ลักษณะการสงเสริมจริยธรรม แบงออกเปน 3 ลักษณะ ดังนี้ 

2.7.1 การบอกเหตุผล (Giving Reason) 

2.7.2 การใหตัวแบบที่ดี (Modeling) 

2.7.3 การนําเสนอขอมูลตางๆ เกี่ยวกับจริยธรรมและใหเขามีสวนรวมกับกิจกรรมนั้น (Participation and Dilemma) 

 
สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 
3.1 โฆษณาแฝง 
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3.1.1 ชื่อสินคาและบริการ 

3.2.2 ประเภทสินคาและบริการ 

3.1.3 รูปแบบการแฝง แบงออกเปน 3 ลักษณะ ไดแก 

1)  โฆษณาแฝงกับวัตถุ การแฝงสัญลักษณ/โลโก/ตราผลิตภัณฑ สินคาหรือบริการในรายการ โดยมีลักษณะ

เปนวัตถุ เชน แผนปาย หรือ super impose26F

27 หรือฉากหลัง อุปกรณประกอบ มักแฝงอยูกับฉาก สถานที่ ไมวาจะเปนของ

จริงหรือสรางขึ้นมา 

2) โฆษณาแฝงกับตัวบุคคล คือ การแฝงสัญลักษณ/โลโก/ตราผลิตภัณฑสินคาหรือบริการในรายการ โดยแฝง

กับบุคคล เชน เส้ือผา หรือ การหยิบ การจับ การถือ การสัมผัส การใชสินคานั้นๆ โดย ไมไดกลาวถึงชื่อผลิตภัณฑ แฝง

กับพิธีกร ผูรวมรายการ ตัวละคร หรือผูเขาแขงขันที่ประกอบรายการ 

3) โฆษณาแฝงกับเนื้อหา คือ การแฝงสัญลักษณ/โลโก/ตราสินคาโดยเปนสวนหนึ่งของเนื้อหา 

 

3.2 โฆษณาตรง 

3.2.1  ชื่อสินคาและบริการ 

3.2.2 ประเภทสินคาและบริการ 

3.2.3 เนื้อหา คือ เนื้อหาหรือเรื่องราวที่โฆษณาที่เปนขอนาสังเกตแกการจดบันทึก 

3.2.4 การใชตัวแสดง คือ ตัวแสดงที่นําเสนอสินคาและบริการ แบงออกเปน 3 ประเภท คือ  

1) การใชตัวแสดงเปนเด็ก 

2) การใชตัวแสดงเปนเยาวชน 

3) การใชตัวแสดงเปนผูใหญ 

3) การใชตัวแสดงเปนตัวการตูน 

 

3.2.5 ลักษณะโฆษณาที่มีเนื้อหาทําใหเกิดอันตราย และความทุกขตอเด็ก โดยพิจารณาจากเกณฑของมาตรฐานการ

โฆษณาขององคกรควบคุมการโฆษณาของสถานีโทรทัศนเพื่อการคาในประเทศอังกฤษ (The Independent Television 

Commission – ITC) และมาตรการควบคุมการโฆษณาของสมาคมโฆษณาธุรกิจแหงประเทศไทย เปนกรอบในการบันทึก 

แบงเปน 7 ลักษณะ ดังนี้  

1) มีอันตรายทางจิตใจ เพราะประกอบดวยเนื้อหาซึ่งจะนําอันตรายมาสูเด็กในทางสังคม ทางศีลธรรมหรือทาง

จิต มีทัศนคติตอตานสังคม 

2) มีอันตรายทางกาย เพราะประกอบดวยเนื้อหาซึ่งจะนําอันตรายมาสูเด็กในทางกาย พฤติกรรมสมจริงงายจะ

เลียนแบบ 

3) มีการขมเหงรังแกผูที่ออนแอกวา เพราะกระตุน หรือยอมรับการขมเหงรังแกผูที่ออนแอกวา มีเนื้อหาการยั่ว

ใหโกรธหรือพูดไมดี หรือการหัวเราะเยาะ 

4) มีการกระตุนหรือสนับสนุนใหเด็กเดินทางโดยลําพัง หรือเดินทางไปกับคนแปลกหนา รวมทั้งแสดงวามีการ

กระทําเชนนั้น 

5) มีเรื่องทางเพศ เชน มีถายภาพเด็กในลักษณะกอใหเกิดความรูสึกทางเพศ 

                                                  
27 Super Impose คือภาพกราฟฟกแสดงชื่อ/สัญลักษณ/โลโกของผลิตภัณฑที่ปรากฏเหนือภาพหนาจอ มักปรากฏที่มุมจอภาพดานลางเพียง 2-3 วินาที

แลวหายไป 
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6) มีเนื้อหาที่กอใหเกิดความทุกข หรืออาจทําใหเด็กเล็กเกิดความทุกข เชน เนื้อหาที่นากลัว เราอารมณสูง 

7) มีการโฆษณาของแถมที่ติดมากับบรรจุภัณฑ 
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สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 
 

ประเด็นการศึกษาเนื้อหาของรายการโทรทัศนสําหรับเด็ก แบงออกเปน 7 ประเด็นยอยดังนี ้

1. เนื้อหา ศึกษาถึงลักษณะเนื้อหาโดยรวมของรายการโทรทัศนสําหรับเด็กแตละรูปแบบ 

2. วิธีการนําเสนอ พิจารณาถึงวิธีการนําเสนอที่ใชในรายการ กระบวนการและเทคนิคที่จะนําเนื้อหา

และเรื่องราวตางๆ ไปสูเด็ก 

3. การมีสวนรวมของเด็กในรายการ เชน เด็กในฐานะผูชม ผูรวมแสดง ผูแสดง ผูแขงขัน พิธีกร หรือ

เจาของเรื่อง 

4. ประเภทสาระความรู โดยนําเกณฑการเรียนรูจากกระทรวงศึกษาธิการมาพิจารณาเนื้อหาใน

รายการเด็กวามีเนื้อหาประเภทกลุมความรู/วิชา ที่นําเสนอมุงเนนไปในดานใด  

5. ลักษณะการใหความรู  เชน การสราง ความจํา ความเขาใจ การเรียงลําดับ การประยุกต เปนตน 

6. คุณลักษณะที่พึงประสงคที่ปรากฏ เชน เร่ืองการสงเสริมการเสริมสรางสุขภาพกาย ใจ คุณธรรม 

จริยธรรม การคิด การเสียสละ การออก ฯลฯ 

7. ลักษณะการสงเสริมจริยธรรม เชน เร่ืองการบอก การใหเหตุผล การแสดงเปนแบบอยาง เปนตน 

 

โดยมีผลการศึกษาตามลําดับรูปแบบรายการดังนี้ 
 

1. รายการที่เปนการแสดงออกของเด็ก  
ตารางสรุปเนื้อหารายการ 

รูปแบบรายการ การแสดงออกของเด็ก จํานวนรายการ   4   

รายการ  

สัดสวนเวลา     91   (นาท/ี

สัปดาห) 

เนื้อหา เปนรายการทีม่ีเนื้อหามุงเนนเพื่อการแสดงออกของเด็ก มีสัดสวนรายการนอยมาก คือ

เพียง 91 นาทีตอสัปดาห จากที่ศึกษาพบวามีลักษณะเนื้อหาเกี่ยวกับความรูรอบตัว 

วิทยาศาสตร ในรายการ “คิดดีคิดสนุก”, การแสดงทกัษะทางดานโภชนาการและการ

ปรุงอาหารใน “รายการพอครัวตัวนอย”, ทักษะดานการแสดงทางศิลปวัฒนธรรมใน

รายการ “ตามรอยคุณตา” และเนื้อหาที่มุงเนนการแสดงทักษะทางภาษาในรายการ  
“English Minute” 

วิธีการนําเสนอ ใชการบรรยาย การรวมปฏบิัติจริง การสาธิต การแสดงประกอบ การเลานทิาน 

การมีสวนรวมของเด็ก มีในระดับผูรวมแสดง/รวมกจิกรรม, ในระดับพิธีกรหรือผูดําเนนิรายการ และในระดับ

เจาของเนื้อหา 

สาระความรู ความรูทัว่ไป, วิทยาศาสตร, ศิลปวัฒนธรรม และภาษาองักฤษ 

ลักษณะการใหความรู การบรรยาย สนทนา การลงมือปฏิบัติจริง 

คุณลักษณะทีพ่ึงประสงค โดยมากเนนลกัษณะใหเด็กกลาแสดงออกทางความสามารถทีห่ลากหลายโดยมีผูใหญ
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คอยสนับสนนุ 

การสงเสริมจริยธรรม ไมมี 

สวนที่ 2 โฆษณา 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

พบชนิดประเภทสินคาบริการมีลักษณะทัว่ๆ ไป หากเปนสนิคาที่เกี่ยวกับเด็กจะเปน

ประเภท นม หรือผลิตภัณฑที่ใชกบัเด็กเชน น้าํยาซกัผา ผาออม นอกนั้นเปนเครื่อง

อุปโภคในครัวเรือน และโฆษณารายการโทรทัศนเด็กของชอง เชน การตูน 

การใชตัวแสดง โดยมากเปนผูใหญ หากเปนสินคาเด็กจะมีเด็กรวมกับผูใหญ และไมพบวามีตัวการตูน

ในสินคาเด็ก 

ลักษณะเนื้อหาที่ไม

เหมาะสม 

ไมมี 

โฆษณาแฝง 

ประเภทสินคาและบริการ 

เปนสินคาอุปโภคบริโภคทั่วไป 

รูปแบบการแฝง แฝงแบบวัตถปุระกอบฉาก ภาพกราฟฟก สปอตสั้นแบบผูสนับสนนุและแฝงกับเนื้อหา

ในรายการพอครัวตัวนอยมากเปนพิเศษโดยเฉพาะผลิตภัณฑเครื่องปรุงอาหาร 
 

 
2. รายการนิตยสารทางอากาศ  
ตารางสรุปเนื้อหารายการ 
รูปแบบรายการ นิตยสารทางอากาศ จํานวนรายการ   8   

รายการ 

สัดสวนเวลาตอสัปดาห    280  

นาท ี

เนื้อหา พบเนื้อหาสาระที่คอนขางหลากหลาย ไดแก การทดลองทางวทิยาศาสตร ศิลป

ประดิษฐ ธรรมะ การทาํอาหาร ขาวสารและความรูทั่วไป การใชภาษาไทย การกีฬา 

วิธีการนําเสนอ รายการสวนใหญใชวิธกีารบรรยายเปนหลัก บางรายการใชวิธกีารสาธิตและการ

สนทนา 

การมีสวนรวมของเด็ก โดยมากพบการมีสวนรวมของเด็กในฐานะผูแสดง (พบ 5 ใน 8 รายการ) สวนเดก็ใน

ฐานะพิธกีรและเจาของเรื่องมีเปนสวนนอย 

สาระความรู พบรายการทีมุ่งเนนนําเสนอสาระความรูทางวิชาการมากกวารายการที่นําเสนอการ

เสริมทักษะดานตางๆ ของเด็กและรายการที่มุงเสริมคุณธรรมจริยธรรม  ความรูที่

นําเสนอสวนใหญเปนดานวทิยาศาสตรและความรูรอบตัวทั่วไป ความรูดานภาษาและ

สุขศึกษาเปนสวนนอย 

สวนรายการทีมุ่งสงเสริมทักษะของเด็กนั้นพบวา เนนทักษะดานการใชความคิด

สรางสรรคและจินตนาการจากศิลปประดษิฐ  การออกกําลังกายและการเลนกีฬา และ

การทาํอาหาร 
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ในขณะที่มีรายการมุงเสริมคุณธรรมจริยธรรมเพียงรายการเดียวเทานัน้ 

ลักษณะการใหความรู สวนใหญเนนการอธิบายขอมูลเพื่อใหเด็กเขาใจ และการสาธิตอยางเปนขั้นตอนใหเห็น

เปนตัวอยาง 

คุณลักษณะทีพ่ึงประสงค สวนใหญเนนความสมบูรณพรอมของสติปญญาจากการนําเสนอความรูและกระตุน

ความคิดสรางสรรค และสุขภาพกาย 

การสงเสริมจริยธรรม ปรากฏการสงเสริมจริยธรรมในรายการนอยมาก มีเพียง ”ธรรมะคิดส” เพยีงรายการ

เดียวทีมุ่งเนนดานจริยธรรมอยางเดนชัดดวยการอธิบายอยางเปนเหตุเปนผล 

สวนที่ 2 โฆษณา 
โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

สินคาสวนใหญเปนประเภทเครื่องอุปโภคบริโภค รองลงมาเปนประเภทขนมและ

เครื่องดื่ม  

มีโฆษณาเกี่ยวกับองคกรหรือหางรานทีท่ํางานเกีย่วของกับเด็กหรือสนบัสนุนกิจกรรม

สําหรับเด็ก 

การใชตัวแสดง คละกันทั้งเดก็ วัยรุน ผูใหญ 

ลักษณะเนื้อหาที่ไม

เหมาะสม 

ไมปรากฏ 

โฆษณาแฝง 

ประเภทสินคาและบริการ 

โดยสวนใหญสินคาที่โฆษณาแฝงในฐานะผูสนับสนนุรายการจะมาปรากฏในสวน

โฆษณาตรงดวย สวนใหญเปน หางราน องคกร รองลงมาคือเครื่องอุปโภคบริโภคและ

ขนม 

รูปแบบการแฝง หากเปนองคกรที่สนับสนุนรายการจะปรากฏชื่อและตราสัญลักษณในเพลงตอนตน

และ/หรือทายรายการ และยังปรากฏในลกัษณะ super impose ในชวงเนื้อหารายการ

ดวย 

หากเปนสนิคาอุปโภคบริโภคจะแฝงมากบัอุปกรณประกอบฉาก, ของรางวัลใหแกผูรวม

รายการ และปรากฏเปนคลิปโฆษณาขนาดสัน้กอนเขาสูเนื้อหารายการในแตละชวง

และกอนตัดออกสูชวงโฆษณาตรงของรายการ 

3. รายการละครหรือภาพยนตรสําหรับเด็ก 
ตารางสรุปเนื้อหารายการ 

รูปแบบรายการ ละคร จํานวนรายการ    2   

รายการ 

สัดสวนเวลาตอสัปดาห      210  

นาท ี

เนื้อหา พบวา เนื้อหาของรายการโทรทัศนสาํหรับเด็กประเภทละครมีความยาวในการ

ออกอากาศอยูที่ 30 นาท ี

การนาํเสนอเนื้อหาในรูปแบบ “ละคร” จะเนนไปที่การใหความบันเทงิเปนหลัก  โดยการ

ผูกเรื่องราวในลักษณะของนทิานเปนตอนๆ ใหผูชมไดติดตามอยางตอเนื่อง เนื่องจาก
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ละครโทรทัศนสําหรับเด็กที่ปรากฏอิงอยูกับการนาํเสนอแบบการเลานทิาน เนื้อหาของ

ละครจึงดําเนนิไปในลักษณะเรื่องราวที่เหนือจริง (Fantasy) มีเนือ้หาเกี่ยวของกับ

วิญญาณ  ของวิเศษ อิทธิฤทธิ ์ ปาฏิหาริย ิ   มกีารใชเวทยมนตในการคลี่คลาย

สถานการณ 

เด็กที่ปรากฏในละครจะเปนผูที่มีปฏิภาณไหวพริบ ความเฉลียวฉลาด มีความสามารถ

ในการแกไขปญหายากๆ เชน  เปลีย่นแปลงคนที่มคีวามคิดชั่วรายใหสํานึกตนกลับ

กลายมาเปนคนดีได 

วิธีการนําเสนอ ใชวิธีการนําเสนอเรื่องราวของละครดวยการเลานทิาน 

การมีสวนรวมของเด็ก เด็กมีสวนรวมในฐานะผูแสดง  ในลักษณะนักแสดงนําและนักแสดงสมทบ 

สาระความรู ยังไมมีความชดัเจนในการสอดแทรกสาระความรูเขาไปในละครโทรทัศนมากนกั โดย

จะใชการสอดแทรกความรูเกี่ยวกับภาษาไทยที่เปนสุภาษิต – คาํพงัเพยงายๆ ในชวง

สุดทายของรายการในลกัษณะสรุปหรืออุทาหรณสอนใจ เชน เวรยอมระงับดวยการไม

จองเวร, กนิบนเรือนขี้บนหลังคา 

ลักษณะการใหความรู ปรากฏในระดบัการใช ความจําและความเขาใจ 

คุณลักษณะทีพ่ึงประสงค เนื้อหาไดสงเสริมใหเกิดความสัมพนัธที่ดีกบัคนในครอบครัวและคนรอบขาง 

การสงเสริมจริยธรรม มีการนาํเสนอใหผูชมไดรับขอมูลตางๆ เกีย่วกับจริยธรรมและการมีสวนรวมกบักิจกรรม

นั้นๆ  

สวนที่ 2 โฆษณา 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

โฆษณาที่ปรากฏในรายการละครโทรทัศนสําหรับเด็กมีความหลากหลาย โดยมากเปน

เครื่องอุปโภค บริโภคสําหรับใชสอยในครัวเรือน เครื่องดื่มและขนม 

การใชตัวแสดง การโฆษณาขนมและเครื่องดื่ม มกัใชตัวละครเปนเด็กและการตูน สวนเครื่องอุปโภค

บริโภคมักใชตัวแสดงเปนผูใหญ 

ลักษณะเนื้อหาที่ไม

เหมาะสม 

พบวา มีโฆษณาประเภท Audio text (โทร.1900) เพื่อโหลดริงโทนเพลงของศิลปน

มิสเตอรดี  โดยไมมีการบอกราคาคาบริการแตละครั้ง 

โฆษณาแฝง 

ประเภทสินคาและบริการ 

พบวา มีสนิคาที่โฆษณาแฝง คือ สินคาประเภทอุปกรณส่ือสาร, ริงโทน (โทร.1900) 

และขนม 

รูปแบบการแฝง พบวา มีรูปแบบการแฝงกับเนื้อหาละครในฉากที่ตวัละครตามทองเร่ืองรับประทาน

ผลิตภัณฑนั้นๆ, การแฝงกับปายสนิคาและกราฟค Super Impose 

 

 

4. รายการตอบปญหา/เกม  
ตารางสรุปเนื้อหารายการ 

รูปแบบรายการ รายการตอบปญหา/ จํานวนรายการ   5  สัดสวนเวลาตอสัปดาห  260  
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เกม รายการ นาท ี

เนื้อหา รายการโทรทศันสําหรับเด็กประเภทรายการตอบปญหา/เกมมเีวลาออกอากาศเฉลี่ย  

25 - 30 นาที  

ลักษณะของเนื้อหาประเภทรายการตอบปญหา/เกม สามารถแยกแยะออกไดเปน 2 

ประเภท คือ   

1.การแขงขนัตอบคําถามแบบการถามตอบธรรมดา โดยมีผูดําเนินรายการเปนผู

ถามคําถาม และใหผูเขาแขงขันตอบคําถาม เพื่อสะสมแตม โดยผูทีม่ีคะแนนมากที่สุด

จะเปนผูชนะ ลักษณะของเนื้อหาประเภทนี้ ผูเขาแขงขันมักใชระดับของความรูเพียง

การใชความจาํ, ความเขาใจและการจําแนกแยกแยะเทานั้น ดังจะพบไดในรายการ  

“ดาวอัจริยะ” 

2.การแขงขนัที่มีการสรางเง่ือนไข - ขอตกลง กบัผูที่เขารวมแขงกอนที่จะมกีาร
แขงขันจริง  โดยจะมีลักษณะของขอตกลงในหลากหลายรูปแบบ เชน   

- การใหผูเขารวมรายการเลอืกชุดคําถาม เพื่อนําไปสูเงื่อนไขการปฏบิัติหรือการแสดง

ความสามารถ ตามที่โจทยไดวางไว ดังที่พบในรายการ “สูเพื่อแม” 

- ใหผูเขารวมแขงขัน ตองเขาไปอยูในสถานการณจริง เชน ซื้อต๋ัวหนังในโรงหนงั ซื้อ

ขนมปอปคอรน รอเวลาที่แมจะมารับได ซึ่งผูรวมแขงขนัจะตองใชปฏิภาณไหวพรบิ การ

ประยุกต เพื่อแกปญหาที่ตั้งขึ้นมาใหได ดังทีพ่บในรายการ “ต่ําสิบ” 

- ผูเขารวมแขงขันจะตองเตรียมตัวมาเปนอยางดี เพือ่ที่จะตอบคําถาม ในลักษณะที่

จะตองใชทกัษะในการจดจําและการจําแนกแยกแยะใบหนาของบุคคล รวมไปถึง

ความรูเกีย่วกบัการใชภาษาไทย การสังเคราะหเพื่อประกอบชิน้สวนของคําให

กลายเปนสาํนวน ดังที่พบในรายการ “เกมทศกัณฑเดก็” และรายการ “บัณฑิตนอย” 

ลักษณะเนื้อหาของรายการโทรทัศนสาํหรบัเด็กประเภทรายการตอบปญหา/เกมยังจดั

ชวงเวลาใหผูเขารวมแขงขันไดแสดงออกถึงความสามารถของตนเองออกมา  

วิธีการนําเสนอ พบวามีวธิีการนําเสนอ โดยใหผูเขารวมรายการไดเขามาแขงขัน ตอบปญหา เลนเกม 

รวมไปถึงแสดงความสามารถของตนเองในบางชวงของรายการ 

การมีสวนรวมของเด็ก พบวามีการมสีวนรวมในฐานะผูเขารวมการแขงขันและผูชมในหองสง 

สาระความรู พบวามีการทดสอบ ความรูความสามารถโดยดัดแปลงใหเขากับเนื้อหาทีห่ลากหลาย 

ไดแกคณิตศาสตร, วทิยาศาสตร, ภาษาไทย, สงัคมศึกษา, ความรูทั่วไปและพลศึกษา 

ลักษณะการใหความรู พบวามีลักษณะความรูที่หลากหลายตามการออกแบบคําถามและเกม ทั้งยากและงาย 

คือ ความจาํ, จําแนกแยกแยะ, ประยุกต,วิเคราะห, สงัเคราะห 

คุณลักษณะทีพ่ึงประสงค พบวามีเนื้อหาสรางเสริมคุณลักษณะพฒันาสติปญญาในการคิดวิเคราะห  รวมไปถงึ

การกลาแสดงออก ความมีระเบียบวนิัย การมีความสัมพันธอันดีตอครอบครัวและคน
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รอบขาง 

การสงเสริมจริยธรรม พบวามีการสงเสริมจริยธรรมที่ไมเดนชัดนัก มีเพยีงรายการ “สูเพื่อแม” ทีใ่ชการบอก

เหตุผลและการสรางแบบอยางที่ดี 

สวนที่ 2 โฆษณา 
โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

พบโฆษณาทีป่รากฏในรายการสวนใหญเปนเครื่องสินคาอุปโภคบริโภค เนนไปที่

อุปกรณกีฬาและเครื่องใชในครัวเรือน รองลงมาเปนขนมและเครื่องดื่มสําหรับ

กลุมเปาหมายที่เปนเด็กโดยเฉพาะ 

การใชตัวแสดง พบการใชตัวแสดง ทัง้เด็ก วยัรุน และผูใหญ คละกันไป  

ลักษณะเนื้อหาที่ไม

เหมาะสม 

พบโฆษณาใหบริการโหลดรงิโทน (Ring tone) ไมมีการบอกกลาวรายละเอียด เกี่ยวกบั

คาใชจายในการใหบริการ 

โฆษณาแฝง 

ประเภทสินคาและบริการ 

พบวาโฆษณาแฝงเปนผลิตภณัฑเดียวกันกบัที่ปรากฏในโฆษณาตรง 

 

รูปแบบการแฝง พบวามีรูปแบบการแฝงกับแผนปาย อุปกรณประกอบฉาก, โลโกทีเ่สื้อของผูเขาแขงขัน/

เครื่องแตงกาย, ภาพกราฟก Super Impose และการกลาวชื่อผลิตภัณฑโดยพิธกีรเมื่อ

มอบผลิตภัณฑนัน้เปนของขวัญที่ระลึกใหแกผูรวมรายการ 
 

 

5. รายการสารคด ี
ตารางสรุปเนื้อหารายการ 
รูปแบบรายการ สารคดี จํานวนรายการ 9 

รายการ 

สัดสวนเวลา           143      (นาท/ี

สัปดาห) 

เนื้อหา เนื้อหาหลกัทีพ่บในรายการสารคดีสําหรับเด็กจาก 9 รายการที่ศึกษานั้นเนนมุงเนือ้หา

ดานการทองเที่ยวเปนหลกั โดยเปนแหลงทองเทีย่วภายในประเทศ แหลงทองเทีย่ว

ทางวัฒนธรรม วิถีชวีิต และความรูรอบตัวทั่วไป และสารคดีที่มีเนื้อหาของเด็ก 

เยาวชนที่เปนแบบอยางที่ดี ในรายการ “แบงปนรอยยิ้ม” ที่บอกเลาเรื่องราวของการ

ทําความด ี การเสียสละตอสวนรวม เชนเดียวกนักับในรายการ “สานรัก คนเกงหวัใจ

แกรง” ที่บอกเลาเรื่องราวของเด็กทีท่าํความดี ขยนั อดทน แมจะเจอกับสภาพชวีิตที่

ยากจน ลาํบาก แตก็ไมยอทอ หรือรอความชวยเหลือ 

วิธีการนําเสนอ การบรรยาย เลาเรื่อง 

การมีสวนรวมของเด็ก มีในระดับพิธกีร และเจาของเรื่อง 

สาระความรู ประวัติศาสตรเกี่ยวกับสถานที่ วัฒนธรรมประเพณี ศาสนา สังคม และธรรมชาต ิ

ลักษณะการใหความรู การสรางความเขาใจ  

คุณลักษณะทีพ่ึงประสงค รายการสารคดีประเภททองเที่ยวเนนเสริมสรางความรักชาติ ความเขาใจและความ
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ภาคภูมิใจในประวัติศาสตรทองถิน่ ความรักธรรมชาต ิ และซาบซึ้งในศิลปวัฒนธรรมที่

แตกตางหลากหลาย ขณะที่เนื้อหาสารคดีประเภทเด็กและเยาวชนทีเ่ปนตัวอยางทีด่ีมุง

สงเสริมการทาํความดี ความขยัน อดทน และอุตสาหะ และสอนถงึการเสียสละ การ

ประมาณตน ความพอเพยีง และความเมตตากรุณาตอเพื่อนมนุษยดวยกนั 

การสงเสริมจริยธรรม มีในรายการสารคดีเนื้อหาเด็กและเยาวชนที่เปนตัวอยางที่ดี โดยแสดงใหเหน็เปน

แบบอยาง และการอธิบายเหตุผล 

สวนที่ 2 โฆษณา 
โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

สินคาสวนใหญเปนประเภทเครื่องอุปโภคบริโภคทั่วไป ไมไดมุงเนนสินคาเด็กและเริ่มมี

โฆษณาจากองคกรหนวยงานรัฐตางๆ และโฆษณารายการเด็กบางในบางชอง 

การใชตัวแสดง คละกันไป 

ลักษณะเนื้อหาที่ไม

เหมาะสม 

ไมมี 

โฆษณาแฝง 

ประเภทสินคาและบริการ 

หนวยงานองคกรตางๆ 

รูปแบบการแฝง ผูสนับสนนุรายการ 
 

 

 

 

6. ภาพยนตรแนวการตูน 

ตารางสรุปเนื้อหารายการ 
รูปแบบรายการ การตูน จํานวนรายการ  24  

รายการ 

 

สัดสวนเวลาตอสัปดาห 1,670 นาท ี

หรือประมาณ 28 ชั่วโมง 

เนื้อหา พบวาม ี36 เร่ือง จาก 24 รายการ  เปนรายการการตูนทีน่ําเขาจากตางประเทศ 29 เร่ือง, 

ผลิตภายในประเทศเพยีง 7 เร่ือง ซึง่หมายความวามีการตูนที่นาํเขาจากตางประเทศ

กวา 4 เทาของการตนูที่ผลิตไดเองในประเทศ 

เมื่อพิจารณาความยาวในการออกอากาศจะพบวา มีตั้งแตรายการขนาดสั้น 5 นาท ีไป

จนถงึ รายการขนาดยาว คือ 120 นาที หรือ มีความยาวตัง้แต 5 – 45 นาทีตอเร่ือง 

รูปแบบรายการประเภทการตูน มีทัง้รูปแบบที่เปนการตูนแอนิเมชัน่ (Animation) และ

รูปแบบที่เปนภาพยนตรแนวการตูน (ยอดมนุษยแปลงราง) ลักษณะเนื้อหาในภาพรวม

แบงเปน 5 ลักษณะ ไดแก 

1. รายการทีม่เีนื้อหาดัดแปลงจากวรรณคดี มี 2 เร่ือง ไดแก สามกก  และจะทงิจา ซีรีย
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ขุนแผนแสนสะทาน 

2. รายการที่มเีนื้อหาการตอสูระหวางฝายธรรมะและอธรรรม มี 13 เร่ือง ไดแก กัชเบล, 

นินจาเตา, ซามูไร ดีพเปอร เคียว, แบทแมน, มารคไรเดอรริวคิ, เอสดี กันดั๊ม, มารคไร

เดอรไฟว, อาบะเรนเจอร, ดรากอนบอล, ฟูลเมทัล อัลเคมิส, อุลตราแมนคอสมอส, กัม

มี่แบร, พาวเวอรพัฟเกิรล และบัคกี้ เจาหนูมหัศจรรย 

3. รายการที่มเีนื้อหาเกีย่วกบัความสัมพนัธที่เหมาะสมกบัคนรอบขาง มี 12 เร่ือง ไดแก 

หนากากเนียนดา เหมยีวจอมซา, แมมดนอยโดเรมีป 4, ลิโลแอนดสติด, รีเซส แกงคซา

โรงเรียนปวน, นกนอยหัวใจโตโต, ผมชื่อแม็กดัล, ทิตซเจาหนูจอมปวน, บอบกับรถตัก

มหาสนุก, พิกลีย หมูนอยผจญภัย, เคอรเร็ท หมานอย, โฮลี่ และแฮมทาโร 

4. รายการที่มเีนื้อหาเกีย่วกบักีฬา ม ี2 เร่ือง ไดแก กาวแรกสูสังเวยีน และนักสูวัยซน 

5. รายการที่มีเนื้อหาเนนใหสาระความรู ม ี6 เร่ือง ไดแก ลีลาสุภาษิต, พุธพงไพรจา, อ๊ิก

คิวซัง, ตะลุยโลกจิ๋ว, เทเลทบับ้ี และเบนซ+โบต กูดมอรนิ่ง 

เนื้อหารายการการตูนทีน่ําเสนอสวนใหญ คือ การตอสูระหวางฝายธรรมะ - อธรรม 

และเนื้อหาเกีย่วกับความสมัพันธทีเ่หมาะสมกับคนรอบขาง  

แกนของเรื่องที่มักถูกหยิบยกมานําเสนอจะเกี่ยวของกับการสรางความสัมพนัธที่ดีตอ

กันของคนในครอบครัวและคนรอบขาง ความมนี้ําใจของเพื่อน การชวยเหลือเกือ้กูล

ของระหวางมนุษยกับมนุษย หรือแมกระทั่งตางเผาพนัธุกัน ซึง่อาจจะหมายถงึสัตวหรือ

หุนยนต 

อยางไรตาม เนื้อหาของรายการการตนูบางเรื่องยงัคงมกีารเสนอความรุนแรง ซึง่จะตอง

ใชวิจารณญาณในการรับชม 

การตูนบางรายการมีลักษณะพิเศษ คือ มีชวงที่ใหเด็กรวมสนุกดวยการตอบคําถามที่

เกี่ยวของกับการตูนเรื่องนั้นๆ ผานทางโทร. 1900 เพื่อชิงของรางวัล และใหเดก็เปนผู

รวมแขงขันตอบคําถามในรายการ 

วิธีการนําเสนอ การตูนแอนิเมชั่น, บรรยายกอนเขาสูการตูนแตละเรื่องโดยพิธีกร, ตอบปญหา, เลาเรื่อง

เปนภาพยนตร, ใหนักแสดงสวมใสเครื่องแตงกายแบบพิเศษสําหรับตัวละครบทบาท

ตางๆ 

การมีสวนรวมของเด็ก โดยสวนใหญรายการการตนูจะไมมกีารมสีวนรวมของเด็ก แตจะพบบางในบางรายการ

ที่เด็กเขามีสวนรวมในรายการระยะเวลาสัน้ๆ ชวงทายรายการในฐานะของผูแขงขัน 

หรือรวมตอบปญหาชงิรางวลัจากทางบาน 

สาระความรู สวนใหญเปนความรูรอบตัว พลศึกษา ภาษาและจริยธรรม  

ลักษณะการใหความรู สวนใหญใหความรูในลกัษณะของความจํา และใหเขาใจ 

คุณลักษณะทีพ่ึงประสงค เทาที่พบมุงเสริมสรางความสัมพันธกับคนรอบขาง 
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การสงเสริมจริยธรรม มีรูปแบบการสงเสริมจริยธรรมแบบการเปนแบบอยางทีด่ีเปนสวนใหญ  

สวนที่ 2 โฆษณา 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

พบโฆษณาประเภทขนมมากที่สุด มีการนําเสนอในปริมาณมากและมีกลุมเปาหมาย

เปนเด็กโดยเฉพาะ รองลงมาคือ สินคาอุปโภคบริโภค นอกจากนี้ยงัพบโฆษณาประเภท

รายการโทรทศันของสถาน ีวีซีดี และของเลนตางๆ รวมไปถึงเกมผานทางโทรศัพท 

การใชตัวแสดง สวนใหญใชตัวการตูน และเด็กในสินคาประเภทขนม แตก็ปรากฏผูใหญเปนครั้งคราว

ในโฆษณาเครื่องอุปโภค ขณะที่วยัรุนมเีพียงเล็กนอย 

ลักษณะเนื้อหาที่ไม

เหมาะสม 

1. เสนอขายวีซีด ี

2. กระตุนใหเกิดการยอมรับการขมเหงรังแกผูที่ออนแอกวา เชน ขนมคาลบี้ 

3. มุงนาํเสนอการแถมพกของเลนที่เกี่ยวกับวซีีดีเร่ืองนัน้ๆ เชน มารคไรเดอรไฟว 

4. มุงนาํเสนอการแถมพกการดพลัง การชงิโชค จากขนม เชน ซโีตส, สแนคนูด

เดิ้ล, เบนโตะ, ยํายําชางนอย, แคมปส 

5. โทร. 1900 เพื่อชิงรางวัล, ฟงเรื่องผี, ทํานายโชคชะตา, เลนเกม 

6. โฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล ผลิตภัณฑสิงห ชุดนางงามจักรวาลสงเสริมการ

ไหว 

โฆษณาแฝง 

ประเภทสินคาและบริการ 

ผลิตภัณฑสวนใหญที่โฆษณาแฝงในรายการการตนู คอื ผลิตภัณฑขนม รองลงมาคือ 

เครื่องอุปโภค และสวนใหญจะมาปรากฏในโฆษณาตรงดวย 

รูปแบบการแฝง 1. ปายสนับสนนุรายการ 

2. สนับสนนุชวงรายการ 

3. สวมใสโดยพิธกีร เชน เข็มขัดมารคไรเดอรไฟว 

4. แจกของรางวลัเปนวีซีดกีารตูนตอจากการตูนเรื่องเดียวกนั 

5. Super Impose 

6. ในชวงกอนตัดเบรกโฆษณา ในรูปแบบชวงรวมสนุก ใหความรู ใหชงิโชค 

7. ตัวมาสคอตของผลิตภัณฑ 

8. ระบุชื่อองคกรที่เอ้ือเฟอสถานทีถ่ายทาํรายการ 
 

 

 

7.วาไรต้ี 

ตารางสรุปเนื้อหารายการ 
รูปแบบรายการ วาไรต้ี จํานวนรายการ 10 รายการ สัดสวนเวลาตอสัปดาห 390  

นาท ี

เนื้อหา เนื้อหาสาระทีน่ําเสนอคอนขางหลากหลาย ทั้งที่เปนสาระวิชาความรูตางๆ ความรู
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รอบตัว ศิลปประดิษฐ คุณธรรมจริยธรรม ทั้งทีน่ําเสนอจากหองสงรายการและกิจกรรม

นอกสถานที ่ แตรายการสวนใหญจะเนนการนาํเสนอเนื้อหาสาระซึง่สงเสริมพฒันาการ

ทางรางกายและสติปญญามากกวาทางดานคุณธรรมจริยธรรม 

วิธีการนําเสนอ มีหลากหลายวิธีการ สวนใหญจะใชการแสดงประกอบเพลง, การแสดง/การปฏิบัติจริง, 

การตอบปญหา และการบรรยาย 

การมีสวนรวมของเด็ก เกือบทุกรายการปรากฏการมีสวนรวมของเด็กในฐานะผูแสดง ผูรวมแขงขัน และพิธกีร  

สาระความรู นําเสนอความรูที่หลากหลาย ไดแก วิทยาศาสตร คณิตศาสตร ภาษาอังกฤษ 

ภาษาไทย สุขศึกษา และศิลปะ 

ลักษณะการใหความรู สวนใหญนาํเสนอเนื้อหาทีมุ่งใหเกิดความเขาใจ การประยุกต และการจําแนกแยกแยะ 

คุณลักษณะทีพ่ึงประสงค สวนใหญเนนการมีสุขภาพกายที่สมบูรณ มีพัฒนาการทางสติปญญา แตพบการ

นําเสนอคุณลกัษณะที่ไมเหมาะสม คือ สรางคานิยมทางรูปลักษณ และ ฐานะ โดยคํา

กลาวของพิธกีรทายรายการ ”ลูกมดปงๆ” ทางชอง 7”ขอใหหลอ ขอใหสวย ขอใหรวย 

ขอใหไมจนกนัทุกๆคน” 

การสงเสริมจริยธรรม รายการสวนใหญไมไดเนนนําเสนอการสงเสริมจริยธรรม  มีรายการเพียงสวนนอยที่

นําเสนอการสงเสริมจริยธรรม โดยจะใชวธิีการบอกเหตผุลและแสดงแบบอยางที่ดี เนน

ความมีระเบียบวินยัในตนเอง ความมนี้ําใจเอื้อเฟอเผื่อแผ  

สวนที่ 2 โฆษณา 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

พบโฆษณาสวนใหญเปนรายการโทรทัศนของสถานีหรือกิจกรรมตางๆ นอกจากนีย้ัง

เปนสินคาประเภทขนมสาํหรบัเด็ก  สินคาอุปโภคบริโภคประเภทซีดีละคร เพลง ของ

เด็ก และโฆษณาองคกร 

การใชตัวแสดง สวนใหญพบการใชตัวแสดงเปนตัวการตูน รองลงมาคือเด็กและผูใหญ 

ลักษณะเนื้อหาที่ไม

เหมาะสม 

พบ 3 กรณี คอื  

1. โฆษณาที่ทาํใหเกิดทกุข ของ สสส. “การพกิารจากอุบัติเหตุ” ในรายการ

สถานโีทรทัศน 

เห็ดหรรษา  

2. โฆษณาบรกิารใหดาวนโหลดริงโทนเพลงมิสเตอรดี โทร. 1900 นาทลีะ 15 บาท และ

ตอบคําถาม โทร.1900 นาทลีะ 3 บาท ในรายการวัยซนคลับ  

3. โฆษณาทีใ่ชตัวการตูนทีป่รากฏในรายการ ซึ่งอาจทําใหเด็กสับสน  ไมสามารถ

แยกแยะเนื้อหากับโฆษณา ได 

โฆษณาแฝง 

ประเภทสินคาและบริการ 

พบโฆษณาแฝงสวนใหญเปนขององคกร หางราน สถาบนัการเงิน รองลงมาคอืขนม

และเครื่องดื่ม 
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รูปแบบการแฝง สวนใหญแฝงในลักษณะที่เปนผูสนับสนนุรายการในตอนตนและทายของรายการ, 

Super Impose และแฝงกับเนือ้หาโดยแจกเปนของรางวัล 

 

 

สรุป ลักษณะเนื้อหารายการโทรทัศนสําหรับเด็กดังนี ้

 พบรายการละครสําหรับเด็กในปริมาณนอยมาก ละครเทาทีน่าํเสนออยูมักเปนเรื่องราวเหนือจริง 

(Fantasy) อิทธิฤทธิ์และเวทยมนต และมกัไมสอดแทรกความรู 

 ลักษณะการใหความรูในรายการโทรทัศนสําหรับเด็ก สวนใหญยังคงอยูในระดับตนคือ การใหความรูขั้น 

ใชความจาํ, การจําแนกแยกแยะ, ความเขาใจ  สวนการพัฒนาความรูขั้น การจําแนกแยกแยะ ไปจนถงึ 

การประยุกต มักพบในรายการวาไรตี้หรือนิตยสารทางอากาศที่เนนการสาธิตหรือสอนการประดษิฐ  สวน

การใหความรูขั้นวิเคราะห – สังเคราะหพบวามนีอย และมักปรากฏในรายการประเภทตอบปญหา/เกม 

 พบเนื้อหาดานความรุนแรงในรายการการตูนบางเรื่อง 

 ระดับการมีสวนรวมของเดก็ในรายการโทรทัศนข้ึนอยูกับรูปแบบรายการเปนหลกั รายการที่มีระดบัการมี

สวนรวมของเด็กสูงคือ รายการการแสดงออกของเด็ก รองลงมาคือ เกม/การตอบปญหา สารคดี และ

รายการรูปแบบวาไรตี้ ตามลําดับขณะทีร่ายการรูปแบบละคร การตูน/ภาพยนตรแนวการตูน และ
รายการรูปแบบแม็กกาซีนมีระดับการมีสวนรวมของเด็กต่ํา 

 ลักษณะอันพงึประสงคของเด็กที่สอดแทรกอยูในเนื้อหาของรายการโทรทัศนสําหรบัเด็กพบวา สวนใหญ

เนนการเสริมสรางสติปญญา ไหวพรบิในการแกปญหา ความรูความเขาใจในประวัติศาสตรไทย การ

อนุรักษธรรมชาติ  ศิลปวัฒนธรรมประเพณ ีรองลงมาคือ เนื้อหาทีเ่นนการเสริมสรางความสัมพนัธกบัผูคน

รอบขางหรือสังคม สวนลักษณะอื่นๆ เชน การรูจักบทบาท หนาที ่ ความเขาใจในศาสนาและจริยธรรม

ธรรม พบไดนอย 

 การสงเสริมจริยธรรมในรายการโทรทัศนสาํหรับเด็กไมปรากฏเปนรูปธรรมอยางชัดเจนนกั ในรายการบาง

ประเภทไมปรากฏลักษณะการสงเสริมหรือสอดแทรกคุณธรรมอยูเลย สวนรายการที่มีการสอดแทรก

เนื้อหาเรื่องคณุธรรมจริยธรรมนั้น มักใชลกัษณะการสงเสริมแบบการใหแบบอยางทีด่ี 
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สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 
 

การศึกษาโฆษณาในรายการโทรทัศนสําหรับเด็ก แบงออกเปน 2 สวนยอย ไดแก สัดสวนโฆษณาในรายการโทรทัศน

สําหรับเด็ก และลักษณะของโฆษณาที่ปรากฏในแตละประเภทรายการ มีรายละเอียดดังนี้ 

 

 

3.1 สัดสวนโฆษณาในรายการโทรทัศนสําหรับเด็ก 

 สัดสวนโฆษณาแยกตามชองสถานี 

จากการศึกษาปริมาณ สัดสวนของโฆษณาในรายการโทรทัศนสําหรับเด็กพบวา สถานีที่มีสัดสวนการโฆษณาสูงที่สุด คือ 

ชอง 5 คิดเปน 13.4 นาที/ชั่วโมง รองลงมา คือ ชอง 9 คิดเปน 13.1 นาที/ชั่วโมง, ชอง itv คิดเปน 9.8 นาที/ชั่วโมง, ชอง 3 และชอง 

7 มีสัดสวนการโฆษณาเทากัน คือ 7.2 นาที/ชวโมง และชองที่มีสัดสวนการโฆษณานอยที่สุด คือ ชอง 11 เพียง 1.6 นาที/ชั่วโมง 

  

                   ตารางที่ 6 แสดงรายการเด็กแยกตามชองสถานี 

ชอง 

โฆษณาเฉลี่ย 
(นาที/ชั่วโมง) 

3 7.2 

5 13.4 

7 7.2 

9 13.1 

11 1.6 

itv 9.8 
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ชอง

สัดสวนโฆษณาเฉลี่ยในรายการเด็กแยกตามชอง
(นาที/ช่ัวโมง)

 
แผนภูมิที่ 4 แสดงสัดสวนโฆษณาเฉลี่ยในรายการเด็กแยกตามชอง 
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 สัดสวนโฆษณาแยกตามชวงวันและชวงเวลาที่ออกอากาศ 

จากการศึกษาพบวา สัดสวนการโฆษณาในรายการโทรทัศนสําหรับเด็กที่ออกอากาศวันเสาร-อาทิตย ทั้งชวงไพรมไทมและ

นอกไพรมไทม คิดเปน 10.5 นาที/ชั่วโมงโดยเฉลี่ย สูงกวาคาเฉลี่ยของชวงวันจันทร-ศุกรซึ่งคิดเปน 7.6 นาที/ชั่วโมง ในขณะที่

สัดสวนการโฆษณาในชวงนอกไพรมไทมกลับมีคาเฉลี่ยสูงกวาชวงไพรมไทม กลาวคือ สัดสวนการโฆษณาชวงนอกไพรมไทมคิด

เปน 8.8 นาที/ชั่วโมง และสัดสวนการโฆษณาชวงไพรมไทมคิดเปน 7.6 นาที/ชั่วโมง ชวงเวลาที่มีสัดสวนการโฆษณามากที่สุด คือ 

วันเสาร-อาทิตย ในชวงเวลาไพรมไทม คิดเปน 11.8 นาที/ชั่วโมง 

 

      ตารางที่ 7 แสดงสัดสวนโฆษณาในรายการเด็ก  (หนวย นาที/ชั่วโมง) 

ชวงเวลา จันทร-ศุกร เสาร-อาทิตย เฉล่ีย 

ไพรมไทม 6.4 11.8 7.6 

นอกไพรมไทม 4.1 9.6 8.8 

 7.6 10.5  

      (หมายเหตุ เฉพาะรายการที่ศึกษาในวันที่ 5 – 11 มกราคม 2549) 

 

 สัดสวนโฆษณาแยกตามรูปแบบรายการ 

 รายการที่มีสัดสวนโฆษณามากที่สุด คือ รายการรูปแบบตอบปญหา/เกม คิดเปนคาเฉล่ียประมาณ 14 นาที/ชั่วโมง 

รองลงมา คือ รายการละครเฉลี่ยประมาณ 11 นาที/ชั่วโมง, การตูน/ภาพยนตรแนวการตูนและรายการวาไรตี้ มีคาเฉล่ียเทากัน คือ

ประมาณ 8 นาที/ชั่วโมง, รายการสารคดีเฉล่ียประมาณ 7.8 นาที/ชั่วโมง, นิตยสารทางอากาศเฉลี่ยประมาณ 9.7 นาที/ชั่วโมง และ

รายการที่มีสัดสวนการโฆษณานอยที่สุด คือ รายการการแสดงออกของเด็กเฉล่ียประมาณ 5.6 นาที/ชั่วโมง 

 

      ตารางที่ 8 แสดงสัดสวนโฆษณาในรายการเด็ก (หนวย นาที/ชั่วโมง) 

รูปแบบรายการ 
โฆษณาเฉลี่ย 
(นาท/ีช่ัวโมง) 

การแสดงออกของเด็ก 5.6 

การตูน/ภาพยนตรแนวการตูน 8.0 

สารคดี 7.8 

ตอบปญหา/เกม 14.0 

นิตยสารทางอากาศ 6.9 

วาไรตี้ 8.0 

ละคร 11.0 
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รูปแบบรายการ
(หมายเหตุ: C-การตูน, V-วาไรตี้, M-แม็กกาซีน, G-เกมโชว/
ตอบปญหา, DR-ละคร, D-สารคดี, S-การแสดงออกของเด็ก)

สัดสวนโฆษณาเฉลี่ยในรายการเด็กแยกตามรูปแบบรายการ
(นาที/ชั่วโมง)

 

แผนภูมิที่ 5 แสดงสัดสวนโฆษณาเฉลี่ยในรายการเด็กแยกตามรูปแบบรายการ 

 

 

3.2 ลักษณะของโฆษณาที่ปรากฏในแตละประเภทรายการ 

 

รูปแบบรายการ โฆษณาตรง โฆษณาแฝง เนื้อหาที่ไมเหมาะสม 
รายการการแสดงออก 
ของเด็ก 

พบวาประเภทสินคาและบริการมี

ความหลากหลาย หากเปนสินคา

ที่เกี่ยวกับเด็กจะเปนเครื่องดื่ม

ประเภทนม หรือผลิตภัณฑที่ใช

กับเด็ก เชนน้ํายาซักผา ผาออม 

นอกจากนั้นเปนเครื่องอุปโภคใน

ครัวเรือน และโฆษณารายการ

โทรทัศนเด็กของทางสถานี เชน 

รายการการตูน 

เปนสินคาอุปโภคบริโภคทั่วไป ไมมี 

รายการนิตยสาร 
ทางอากาศ 

สินค าส วนใหญ เปนประ เภท

เครื่องอุปโภคบริโภค รองลงมา

เปนประเภทขนมและเครื่องดื่ม มี

โฆษณาเกี่ยวกับองคกรหรือหาง

รานที่ทํางานเกี่ยวของกับเด็กหรือ

สนับสนุนกิจกรรมสําหรับเด็ก 

โฆษณาแฝงโดยสวนใหญเปน

สินคาเดียวกันกับที่ปรากฏใน

โฆษณาตรง จะมาปรากฏเปน

โฆษณาแฝงในฐานะ

ผูสนับสนุนรายการ 

สวนใหญเปนหางราน องคกร 

รองลงมาคือเครื่องอุปโภค

บริโภคและขนม 

ไมมี 

รายการละคร โ ฆ ษ ณ า ที่ ป ร า ก ฏ มี ค ว า ม

หลากหลาย โดยมากเปนเครื่อง

สินคาที่โฆษณาแฝงในรายการ 

คือ สินคาประเภทอุปกรณ

พบโฆษณาบริการ  Audio 

text (โทร.1900), บริการริง
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อุปโภคบริโภค สําหรับใชสอยใน

ครัวเรือน เครื่องดื่มและขนม 

ส่ือสาร, บริการริงโทน (โทร.

1900) และ ขนม 

โทนเพลงของมิสเตอรดี  โดย

ไมมีการระบุราคาคาบริการ

ที่ชัดเจน 

รายการตอบปญหา/
เกม 

โฆษณาที่ปรากฏในรายการสวน

ใหญเปนเครื่องสินคาอุปโภค

บริโภค เนนไปที่อุปกรณกีฬา – 

งานอดิเรกและเครื่องใชใน

ครัวเรือน รองลงมาเปนขนมและ

เครื่องดื่มสําหรับกลุมเปาหมายที่

เปนเด็กโดยเฉพาะ 

รายการสวนใหญมีการ

โฆษณาแฝง มักเปนผลิตภัณฑ

เดียวกันกับที่พบในโฆษณา

ตรง  

พบโฆษณาประเภทบริการ

ริงโทน (Ring tone) ไมมีการ

ระบุรายละเอียดคาใชจาย

ในการใหบริการ 

รายการสารคดี สินค าส วนใหญ เปนประ เภท

เครื่องอุปโภคบริโภคทั่วไป ไมได

มุงเนนสินคาเด็ก และพบโฆษณา

จากองคกรหนวยงานรัฐตางๆ 

และโฆษณารายการเด็กบางใน

บางรายการ 

หนวยงานองคกรตางๆ ไมมี 

รายการการตนู พบโฆษณาประเภทขนมมาก

ที่สุด มีการนําเสนอในปริมาณ

มาก และมีกลุมเปาหมายเปน

เด็กโดยเฉพาะ  รองลงมาคือ 

สินคาอุปโภคบริโภค  

นอกจากนี้ยังพบโฆษณารายการ

โทรทัศนของสถานี วีซีดี และของ

เลนตางๆ รวมไปถึงบริการเลน

เกมทางโทรศัพท 

โฆษณาแฝงที่พบมากที่สุดคือ 

ผลิตภัณฑขนม รองลงมาคือ 

เครื่องอุปโภค ซึ่งสวนใหญ

ปรากฏในโฆษณาตรงดวย 

พบลักษณะเนื้อหาที่ไม

เหมาะสมหลายรูปแบบ 

ไดแก 

-ชักชวนใหเด็กซื้อวีซีดี

โดยตรง 

-กระตุนใหเกิดการยอมรับ

การขมเหงรังแกผูที่ออนแอ

กวา  

-มีการนําเสนอการแถมพก

ของเลนที่เกี่ยวกับวีซีดีและ

จากขนมขบเคี้ยว  

- โฆษณา Audio text /1900 

ชิงรางวัล, ฟงเรื่องผีเรื่องนา

กลัว, ทํานายโชคชะตา, เลน

เกม 

รายการวาไรตี ้ พ บ โ ฆ ษณ า ส ว น ใ ห ญ เ ป น 

รายการโทรทัศนของสถานีหรือ

กิจกรรมตางๆ นอกจากนี้ยังเปน

สินคาประเภทขนมสําหรับเด็ก  

สินคาอุปโภคบริโภคประเภทซีดี

ละคร  เพลง  สําหรับเด็ก  และ

โฆษณาแฝงที่พบมากที่สุดเปน

ขององคกร หางราน สถาบัน

การเงิน รองลงมาคือขนมและ

เครื่องดื่ม 

 

พบ 3 กรณี คือ  

1. โฆษณาที่ทําใหเกิดทุกข

จากโฆษณารณรงคการลด

อุบัติเหตุของ สสส. ใน

รายการสถานีโทรทัศนเห็ด

หรรษา  
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โฆษณาองคกร 2. โฆษณาบริการใหดาวน

โหลดริงโทนเพลงมิสเตอรดี 

โทร. 1900 นาทีละ 15 บาท 

และตอบคําถาม โทร.1900 

นาทีละ 3 บาท ในรายการ

วัยซนคลับ   

3. โฆษณาที่ใชตัวการตูนที่

ปรากฏในรายการซึ่งอาจทํา

ใหเด็กเขาใจผิดได 

 

 

สรุป ลักษณะทั่วไปของโฆษณาในรายการโทรทัศนสาํหรับเด็กดังนี ้
 ชองสถานีที่มีสัดสวนโฆษณาในรายการโทรทศันสําหรับเด็กมากที่สุดคือ ชอง 5 (เฉล่ีย 13.4 นาที/ชั่วโมง) และนอย

ที่สุดคือชอง 11 (เฉล่ีย 1.6 นาที/ชั่วโมง) 

 ชวงวันที่มีสัดสวนการโฆษณามากที่สุด คือ วันเสาร-อาทิตย ในชวงเวลาไพรมไทม (16.00 – 22.00 น.) (เฉล่ีย 11.8 

นาที/ชั่วโมง) 

 รายการที่มีสัดสวนโฆษณาตรงมากที่สุด คือ รายการตอบปญหา/เกม (14 นาที/ชั่วโมง) และนอยที่สุด คือ รายการการ

แสดงออกของเด็ก (5.6 นาที/ชั่วโมง) 

 โฆษณาตรงสินคาประเภทขนมปรากฏมากที่สุดในรายการการตูน โดยมีเนื้อหามุงเนนกลุมเปาหมายที่เปนเด็กโดยเฉพาะ 

 โฆษณาแฝงปรากฏมากที่สุดในรายการตอบปญหา/เกม โดยสินคาสวนใหญมักเปนสินคาเดียวกันกับที่พบในชวง

โฆษณาตรงของรายการ 

 โฆษณาที่มีเนื้อหาไมเหมาะสมมีหลายรูปแบบและสวนใหญพบในรายการการตูน โดยมีลักษณะที่ไมเหมาะสมดังนี้ 

ชักชวนใหเด็กซื้อวีซีดีโดยตรง, กระตุนใหเกิดการยอมรับการขมเหงรังแกผูที่ออนแอกวา, โฆษณาที่มีของแถมที่ติดมากับ

บรรจุภัณฑ และโฆษณาที่ไมใหรายละเอียดของบริการอยางชัดเจนซึ่งอาจกอใหเกิดความเขาใจผิด เชน โฆษณาบริการ 

Audio text (โทร.1900) เพื่อฟงเรื่องผี เรื่องนากลัวและการทํานายโชคชะตา 
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สวนที่ 4 ผลการศึกษาและวิเคราะห 

 
โครงการรอบที่ 3 เปนการศึกษา “รายการละครโทรทัศนสําหรับเด็ก” โดยเก็บขอมูลตั้งแตวันพฤหัสบดีที่ 5 – วันพุธที่ 11 

มกราคม 2549 รวมเวลา 1 สัปดาห จากสถานีโทรทัศน (ฟรีทีวี) 6 สถานี คือ ชอง 3, 5, 7, 9, 11 และ itv ผลการศึกษาและวิเคราะห

แบงออกเปน 3 สวน คือ 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไปของรายการ 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

 

โดยมีรายละเอียดของแตละสวนดังตอไปนี้ 

 
สวนที่ 1 ลกัษณะทัว่ไปของรายการ 
 

1.1 สัดสวนรายการโทรทัศนสําหรับเด็กแยกตามชองสถาน ี
จากการศึกษาปริมาณ สัดสวน ประเภทและแหลงผลิตของรายการโทรทัศนสําหรับเด็กพบวา มีรายการโทรทัศนสําหรับ

เด็กรวมทั้งส้ิน 62 รายการ/สัปดาห คิดเปน 3,040 นาท/ีสัปดาห โดยสถานีโทรทัศนที่มีสัดสวนการออกอากาศรายการเด็กมาก

ที่สุด คือ ชอง 7 มีเวลาออกอากาศ 1,085 นาที/สัปดาห จาก 25 รายการ หรือประมาณ 1 ใน 3 ของเวลารายการเด็กทั้งหมด 

รองลงมา คือ ชอง 9 มีเวลาออกอากาศ 700 นาที จาก 9 รายการ, ชอง itv มีเวลาออกอากาศ 540 นาที จาก 9 รายการ, ชอง 11 มี

เวลาออกอากาศ 250 นาที จาก 7 รายการ, ชอง 3 มีเวลาออกอากาศ 230 นาที จาก 7 รายการ และสถานีที่มีสัดสวนการ

ออกอากาศรายการเด็กนอยที่สุด คือ ชอง 5 มีเวลาออกอากาศ 235 นาที จาก 5 รายการ 

 

ตารางที่ 1 แสดงรายการเด็กแยกตามชองสถานี 

ชอง 
  

ชื่อรายการ 
  

วัน 
  

เวลา 
  

รวม 
(นาที/สัปดาห) 

รูปแบบ 
(Format) 

1. Kid WB ทุกวันจันทร-อังคาร 16:00-16:25 50 การตูน 

2. ดาวอัจฉริยะ ทุกวันพุธ 16:00-16:25 25 ตอบปญหา/เกม 

3. English Minute ทุกวันจันทร-ศุกร 19.59-20.00 5 นิตยสารทางอากาศ 

4. สุดหลาฟาเขียว ทุกวันเสาร 6:00-6:25 25 สารคดี 

5. ทุงแสงตะวัน ทุกวันเสาร 6:25-6:50 25 สารคดี 

6. นกัสํารวจ ทุกวันอาทิตย 6:50-7:00 10 สารคดี 

3 

7. อิกคิวซัง ทุกวันเสาร-อาทิตย 16:45-17:30 90 การตูน 

รวม  7     230   
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ชอง 
  

ชื่อรายการ 
  

วัน 
  

เวลา 
  

รวม 
(นาที/สัปดาห) 

รูปแบบ 
(Format) 

1. คิดสเขาครัว ทุกวันจันทร 17:05-17:30 25 นิตยสารทางอากาศ 

2. พิกลีย่ เร่ืองหมูๆ  ทุกวันพฤหัส 17:05-17:30 25 การตูน 

3. สูเพื่อแม ทุกวันจันทร-ศุกร 17:30-17:55 125 ตอบปญหา/เกม 

4. ธรรมะคิดส ทุกวันเสาร-อาทิตย 6:55-7:00 10 นิตยสารทางอากาศ 

5 

5. ชอง 5 การตูนฮิต ทุกวันเสาร-อาทิตย 7:30-7:55 50 การตูน 

รวม 5     235   

1. ขาวผูเยาว ทุกวันจันทร-ศุกร 6:10-6:15 25 นิตยสารทางอากาศ 

2. นกนอย หัวใจโตโต ทุกวันจันทร-ศุกร 6:45-7:40 275 การตูน 

3. ผมชื่อแมกดัล ทุกวันจันทร-ศุกร 7:45-8:20 175 การตูน 

4. โลกใบใหญ ทุกวันพุธ 16:00-16:15 15 สารคดี 

5. พอครัวตัวนอย ทุกวันจันทร 16:30-16:55 25 การแสดงออกของเด็ก 

6. คิดดี คิดสนุก ทุกวันอังคาร 16:30-16:55 25 การแสดงออกของเด็ก 

7. เจาขุนทอง ทุกวันพุธ-พฤหัส 16:30-16:55 50 วาไรตี้ 

8. พุธพงไพรจา ทุกวันพุธ 16:56-17:00 5 การตูน 

9. ลกูมดปงๆ ทุกวันจันทร 17:00-17:30 30 วาไรตี้ 

10. ดาดฟาทาทดลอง ทุกวันอังคาร 17:00-17:30 30 นิตยสารทางอากาศ 

11. นกัสูวัยซน ทุกวันพุธ 17:00-17:30 30 การตูน 

12. เจาะสนามจูเนียร ทุกวันพฤหัส 17:00-17:30 30 นิตยสารทางอากาศ 

13. อุลตราแมน ทุกวันศุกร 17:00-17:30 30 ภาพยนตรแนวการตูน 

14. จะทิงจา ทุกวันจันทร-พุธ 18:00-18:15 45 การตูน 

15. สามกก ทุกวันพฤหัส-ศุกร 18:00-18:15 30 การตูน 

16. ลลีาสุภาษิต ทุกวันจันทร-ศุกร กอน 18:15 5 การตูน 

17. ดิสนียคลบั ทุกวันเสาร 6:00-7:40 100 การตูน 

18. สมารทคิด ทุกวันเสาร 7:40-7:45 5 นิตยสารทางอากาศ 

19. เทเลทับบี้ส ทุกวันอาทิตย 6:30-7:00 30 การตูน 

20. บนัทึกเลมเลก็ ทุกวันอาทิตย 7:00-7:05 5 สารคดี 

21. BATMAN ทุกวันอาทิตย 7:05-7:35 30 การตูน 

22. แบงปนรอยยิม้ ทุกวันอาทิตย 7:00-7:05 5 สารคดี 

23. HAMTARO ทุกวันอาทิตย 7:40-8:10 30 การตูน 

24. ตํ่าสิบ ทุกวันเสาร 17:00-17:25 25 ตอบปญหา/เกม 

7 

25. ตะลยุโลกจิ๋ว ทุกวันเสาร-อาทิตย 18:00-18:15 30 การตูน 

รวม 25     1,085   
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ชอง 
  

ชื่อรายการ 
  

วัน 
  

เวลา 
  

รวม 
(นาที/สัปดาห) 

รูปแบบ 
(Format) 

1. บณัฑิตนอย ทุกวันจันทร 16:40-17:05 25 ตอบปญหา/เกม 

2. เพือ่นแกว ทุกวันอังคาร 16:40-17:05 25 วาไรตี้ 

3. โลกการตูน ทุกวันพุธ-ศุกร 16:40-17:05 75 การตูน 

4. เปดโลกวยัซน ทุกวันจันทร-ศุกร 17:05-17:30 125 นิตยสารทางอากาศ 

5. การตูนโฮลี ่ ทุกวันเสาร 6:30-7:00 30 การตูน 

6. ไฮไลทคิดสเวิลด ทุกวันเสาร 7:00-8:00 60 วาไรตี้ 

7. ซเูปอรจิ๋ว ทุกวันอาทิตย 7:00-8:00 60 วาไรตี้ 

8. โมเดิรนไนนการตูน ทุกวันเสาร-อาทิตย 8:00-10:00 240 การตูน 

9 

9. ทศกัณฑเด็ก ทุกวันเสาร-อาทิตย 19:30-20:00 60 ตอบปญหา/เกม 

รวม 9     700   

1. ทิตซเจาหนูจอมปวน ทุกวันจันทร-พฤหัส 16:05-16:15 40 การตูน 

2. บอบกับรถตักมหาสนุก ทุกวันจันทร-พฤหัส 16.15-16.30 60 การตูน 

3. ตามรอยคุณตา ทุกวันศุกร 16:30-17:00 30 การแสดงออกของเด็ก 

4. โลกใบจิ๋ว ทุกวันจันทร 17:30-18:00 30 วาไรตี้ 

5. บานเด็กดี ทุกวันอังคาร 17:30-18:00 30 วาไรตี้ 

6. คิดสโอนลี ่ ทุกวันพุธ 17:30-18:00 30 วาไรตี้ 

11 

7. ขบวนการนักอาน ทุกวันพฤหัส 17:30-18:00 30 นิตยสารทางอากาศ 

รวม 7     250   

1. ben+boat ทุกวันจันทร 6:00-6:15 15 การตูน 

2. สีรุงสโมสร ทุกวันอังคาร 6:00-6:15 15 สารคดี 

3. เห็ดหรรษา ทุกวันพุธ-ศุกร 6:00-6:15 45 วาไรตี้ 

4. วัยซน ทุกวันจันทร-พฤหัส 19:30-20:00 120 ละคร 

5. วัยซนคลับ ทุกวันเสาร 7:30-8:00 30 วาไรตี้ 

6. ไอทีวกีารตูนคลับ ทุกวันเสาร-อาทิตย 8:00-9:30 180 
การตูนและ 

ภาพยนตรแนวการตูน 

7. สารคดี ละติจูด ทุกวันอาทิตย 9:30-10:00 30 สารคดี 

8. สานรักคนเกงฯ ทุกวันอาทิตย 11:45-12:00 15 สารคดี 

itv 

9. มหัศจรรยวันเกิด ทุกวันศุกร-อาทิตย 19:30-20:00 90 ละคร 

รวม 9     540   

รวมทุกชอง 62 รายการ     3,040 นาท ี   
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แผนภูมิแสดงสัดสวนเวลารายการเด็กแยกตามชอง
หนวย:นาที/สัปดาห {5-11 มกราคม 2549}

ชอง itv
17.8% 

(540 นาที)

ชอง 3
7.6%

(230 นาที)

ชอง 5
7.7%

(235 นาที)

ชอง 7
35.7%

(1,085 นาที)

ชอง 9
23.0%

(700 นาที)

ชอง 11
8.2%

(250 นาที)

 

แผนภูมิที่ 1 แสดงสัดสวนรายการเด็กแยกตามชอง 

 

 

1.2 สัดสวนรายการโทรทัศนสําหรับเด็ก แยกตามชวงวันทีอ่อกอากาศ 

จากการศึกษาพบวา รายการโทรทัศนสําหรับเด็กที่ออกอากาศในชวงวันจันทร – ศุกร และที่ออกอากาศในชวงวันเสาร – 

อาทิตยมีสัดสวน คือ รายการที่ออกอากาศในชวงวันจันทร-ศุกร คิดเปน 1,790 นาที จาก 38 รายการ และรายการที่ออกอากาศ

ในชวงวันเสาร-อาทิตย คิดเปน 1,250 นาที จาก 24 รายการ 

 

    ตารางที่ 2  แสดงสัดสวนรายการเด็กแยกตามชวงวัน 

วัน รวม (นาที / สัปดาห) จากจํานวน(รายการ) รูปแบบสวนใหญ 

วันจันทร – ศุกร 1,790 38 

วันเสาร - อาทิตย 1,250 24 

การตูนและ 

ภาพยนตรแนวการตูน 

 

นอกจากนี้ยังพบวา ไมวาจะเปนวันธรรมดาอยางวันจันทร-ศุกร หรือวันเสารอาทิตย รูปแบบรายการสวนใหญนั้นยังคง

เปนการตูนหรือภาพยนตรการตูนอยู ซึ่งสะทอนถึงความนิยมในรายการการตูนหรือภาพยนตรแนวการตูนและความขาดแคลน

รายการโทรทัศนสําหรับเด็กรูปแบบอื่นๆ 

 



 48 

แผนภูมิแสดงสัดสวนเวลารายการเด็กแยกตามชวงวัน 
หนวย:นาที/สัปดาห {5-11 มกราคม 2549}

เสาร-อาทิตย
41.1%

(1,250 นาที)

จันทร-ศุกร
58.9%

(1,790 นาที)

 
แผนภูมิที่ 2 แสดงสัดสวนเวลารายการเด็กแยกตามชวงวัน 

 

 

1.3 สัดสวนรายการโทรทัศนสําหรับเด็กแยกตามชวงเวลาที่ออกอากาศ 

จากการศึกษาพบวา รายการโทรทัศนสําหรบัเด็กที่ออกอากาศในชวงไพรมไทม (16.00 - 22.00 น.) และที่

ออกอากาศในชวงเวลานอกไพรมไทม มีสัดสวนเทากัน คือ 1,520 นาท ี(หรือสัปดาหละ 25.3 ชั่วโมงสัปดาห) โดยที่ 

• ชวงไพรมไทมมีจํานวน 36 รายการ และ 

• รายการนอกชวงเวลาไพรมไทมมีจํานวน 26 รายการ 

 

1.4 สัดสวนรายการโทรทัศนสําหรับเด็กแยกตามรูปแบบรายการ 

จากการศึกษาพบวา รายการโทรทัศนสําหรับเด็กที่ออกอากาศแบงออกเปน 7 รูปแบบ โดยรายการที่มีสัดสวนการ

ออกอากาศมากที่สุด คือ รายการการตูน/ภาพยนตรแนวการตูน ออกอากาศ 1,670 นาที จาก 24 รายการ คิดเปนรอยละ 54.9 

ของรายการเด็กทั้งหมด รองลงมา คือ รายการวาไรตี้ ออกอากาศ 390 นาที จาก 10 รายการ, รายการนิตยสารทางอากาศ 

ออกอากาศ 280 นาที จาก 8 รายการ, รายการตอบปญหา/เกม ออกอากาศ 260 นาที จาก 5 รายการ, รายการละคร ออกอากาศ 

210 นาที จาก 3 รายการ, รายการสารคดี ออกอากาศ 145 นาที จาก 9 รายการ และรายการที่มีสัดสวนการออกอากาศนอยที่สุด 

คือ รายการการแสดงออกของเด็ก ออกอากาศเพียง 85 นาที จาก 4 รายการ คิดเปนรอยละ 2.8 ของรายการเด็กทั้งหมด 

 

  ตารางที่ 3 แสดงสัดสวนรายการเด็กแยกตามรูปแบบรายการ 

รูปแบบ รวม (นาที / สัปดาห) จากจํานวน(รายการ) 

การตูน/ภาพยนตรการตูน 1,670 24 

วาไรตี้ 390 10 

นิตยสารทางอากาศ 280 8 

ตอบปญหา/เกม 260 5 

ละคร 210 3 

สารคดี 145 9 

การแสดงออกของเด็ก 85 4 
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แผนภูมิแสดงสัดสวนเวลารายการเด็กแยกตามรูปแบบ 
หนวย:นาที/สัปดาห {5-11 มกราคม 2549}

การตูน
54.9%

(1,670 นาที)

สารคดี
4.8%

(145 นาที)

การแสดงออก
2.8%

(85 นาที)
ละคร
6.9%

(210 นาที)

ตอบปญหา/เกม
8.6% (260 นาที)

นิตยสารทาง
อากาศ

9.2% (280 นาที)

วาไรตี้
12.8% (39 นาที)

 
แผนภูมิที่ 3 แสดงสัดสวนเวลารายการเด็กแยกตามรูปแบบ 

 

 

1.4 สัดสวนรายการโทรทัศนสําหรับเด็กแยกตามแหลงผลิตรายการ 

 จากการศึกษา โดยพิจารณาจากเนื้อหาสาระเปนหลัก พบวา รายการโทรทัศนสําหรับเด็กที่ผลิตภายในประเทศมีจํานวน 

44 รายการ และรายการที่ผลิตจากตางประเทศมีจํานวน 18 รายการ โดยแบงตามประเภทรายการไดดังนี้ 

 

       ตารางที่ 4  แสดงสัดสวนรายการเด็กแยกตามแหลงผลิต (หนวย: จํานวนรายการ) 

รูปแบบ ในประเทศ ตางประเทศ จํานวนรายการ 

การตูน/ภาพยนตรแนวการตูน 7 17* 24 

การแสดงออกของเด็ก 4 0 4 

ตอบปญหา/เกม  5 0 5 

นิตยสารทางอากาศ 8 0 8 

ละคร 2 0 2 

วาไรตี้ 10 0 10 

สารคดี 8 1 9 

รวมทุกรายการ 44 18 62 
    *หมายเหตุ การตูน/ภาพยนตรการตูนจํานวน 17 รายการนี้แบงออกเปนการตูนทั้งหมด 29 เร่ือง 

 

จากตารางที่ 4 แสดงใหเห็นวา ประมาณ 1 ใน 3 ของรายการทั้งหมดมีแหลงผลิตจากตางประเทศ โดยที่เกือบทั้งหมดเปน

รายการการตูนและภาพยนตรแนวการตูน 17 รายการซึ่งสามารถแยกออกเปนการตูนจํานวน 29 โดยแบงเปนการตูนซึ่งผลิต

ภายในประเทศเพียง 7 เรื่อง และจากตางประเทศ 22 เร่ือง ซึ่งหมายความวา มีการตูนที่นําเขาจากตางประเทศกวา 4 เทา ของ

การตูนที่ผลิตไดเองในประเทศ 
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1.5 สัดสวนรายการโทรทัศนสําหรับเด็กเทียบกับเวลาออกอากาศทั้งหมด 

 เมื่อเปรียบเทียบสัดสวนของรายการเด็กทุกสถานีกับสัดสวนของเวลาออกอากาศทั้งหมดพบวา รายการเด็กมี

สัดสวนการออกอากาศคิดเปนรอยละ 5.2 ของเวลาที่ออกอากาศทั้งหมด สถานีที่มีสัดสวนรายการเด็กมากที่สุด คือ ชอง 7 

คิดเปนรอยละ 10.8 ของเวลาทั้งหมดที่สถานีออกอากาศ ในขณะที่สถานีที่มีสัดสวนรายการเด็กนอยที่สุด คือ ชอง 3 คิด

เปนรอยละ 2.3 ของเวลาทั้งหมดที่สถานีออกอากาศ 

 

   ตารางที่ 5 แสดงสัดสวนรายการเด็กกับเวลาออกอากาศทั้งหมด 
สถานี 

  
เวลาออกอากาศ 

(นาที/สัปดาห) 
เฉพาะรายการเด็ก 

(นาที/สัปดาห) 
รอยละของเวลา 

ออกอากาศทั้งหมด 
รอยละของ 

รายการเด็กทุกชอง 

ชอง 3 10,080 230 2.3 7.6 

ชอง 5 9,450 235 2.5 7.7 

ชอง 7 10,080 1,085 10.8 35.7 

ชอง 9 10,080 700 6.9 23.0 

ชอง 11 9,180 250 2.7 8.2 

ชอง itv 10,080 540 5.4 17.8 

รวมทกุชอง 58,950 3,040 5.2 100 
 
 
 
สรุป ลักษณะทั่วไปของรายการโทรทัศนสําหรับเด็กดังนี้ 

 จาก 6 ชองสถานีโทรทัศน มีรายการโทรทัศนเฉพาะสําหรับเด็กชวงอายุ 3-12 ป รวมทั้งส้ิน 62 รายการ คิดเปน 3,040 

นาที หรือรอยละ 5.2 ของเวลาออกอากาศทั้งหมดในหนึ่งสัปดาห 

 สถานีที่มีสัดสวนรายการโทรทัศนสําหรับเด็กมากที่สุดคือ ชอง 7 (1,085 นาที/สัปดาห) หรือรอยละ 10.8 ของเวลา

ทั้งหมดที่สถานีออกอากาศ และนอยที่สุดคือชอง 3 (230 นาที/สัปดาห) หรือรอยละ 2.3 ของเวลาทั้งหมดที่สถานี

ออกอากาศ 

 รูปแบบรายการโทรทัศนสําหรับเด็กที่มีมากที่สุดคือ รูปแบบการตูนหรือภาพยนตรแนวการตูน (1,670 นาที/สัปดาห) คิด

เปนรอยละ 54.9 ของสัดสวนรายการเด็กทั้งหมด และนอยที่สุดคือ รูปแบบการแสดงออกของเด็ก (85 นาที/สัปดาห) หรือ

รอยละ 2.8 ของสัดสวนรายการเด็กทั้งหมด 

 รายการที่มีเนื้อหาผลิตจากตางประเทศสวนใหญมักเปนรูปแบบการตูนหรือภาพยนตรแนวการตูนมากถึง 17 รายการ 

ขณะที่รายการที่มีเนื้อหาผลิตภายในประเทศมากที่สุดคือ รูปแบบวาไรตี ้(10 รายการ) 

 2 ใน 3 ของรายการโทรทัศนเด็กทั้งหมดผลิตขึ้นภายในประเทศ 
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ภาคผนวก 
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1. รายการการแสดงออกของเด็ก 
 

 
สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ ตามรอยคุณตา รูปแบบรายการ การแสดงออกของเด็ก 

ลักษณะเนื้อหา การแสดง, ศิลปวัฒนธรรม สถานี 11 

วัน ศุกร เวลา 16.30-17.00 น. 

ความยาว (นาที) 30 ผูผลิตรายการ กรมประชาสัมพันธ 

ผูดําเนินรายการ เด็ก และผูใหญ ความยาวโฆษณา ไมมี 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) การเลาเรื่อง “รามเกียรติ์” ประกอบการแสดงโขนของเด็กๆ และการเชิดหุน  และการแสดงการเลน

จะเขของเด็ก 

วิธีการนําเสนอ การเชิดหุนกระบอก การเลานิทาน 

การมีสวนรวมของเด็ก เด็กในฐานะพิธีกร ผูชมและผูแสดง 

สาระความรู ความรูเรื่องโขน ศิลปะการแสดง 

การใหความรู สาธิต แสดงใหเห็น 

คุณลักษณะอันพึงประสงค ความภาคภูมิใจในความเปนไทย ในแงศิลปวัฒนธรรม 

การสงเสริมจริยธรรม ไมมี 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

ไมมี 

การใชตัวแสดง ไมมี 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

ประเภทสินคาและบริการ 

ไมมี 

ประเภทสินคา/บริการ ไมมี 

รูปแบบการแฝง ไมมี 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ พอครัวตัวนอย รูปแบบรายการ การแสดงออกของเด็ก 

ลักษณะเนื้อหา โภชนาการ (แสดงการทําอาหาร) สถานี 7 

วัน จันทร เวลา 16.30-16.55 น. 

ความยาว (นาที) 30 นาที ผูผลิตรายการ 3rd Party (BBTV) ไทย 

ผูดําเนินรายการ เด็กและผูใหญ ความยาวโฆษณา 7 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) ปกติเปนการทําอาหารประเภทตางๆ หรือมีการเปดรับสมัครแขงขันเขาประกวดพอครัวตัวนอยจาก
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เด็ก ๆ ในภาคตางๆ ใหเด็กไดแสดงความสามารถในการประกอบอาหาร  

วิธีการนําเสนอ การสาธิตแสดงใหดู 

การมีสวนรวมของเด็ก มี ในฐานะพิธีกร และผูเขาแขงขันรวมกับผูใหญ 

สาระความรู โภชนาการ และสุขภาพ 

การใหความรู บรรยาย สาธิต 

คุณลักษณะอันพึงประสงค สุขภาพ สุขลักษณะนิสัย และความสัมพันธในครอบครัว 

การสงเสริมจริยธรรม ไมมี 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

ซอสหยั่นหวอหยุน, ผงซักฟอก vanish, น้ํามันพืชกุก, แปงกรอบรสดี, น้ํายาลางหองน้ํา, ผาออม 

mamypoko, สินเชื่อเงินสด capital ok, การประกวดเรียงความ, และรายการโทรทัศนเด็ก คือ เจาะ

สนามจูเนียร, เกราะกายสิทธิ์, นักสูวัยซน, สามกกมหาสนุก 

การใชตัวแสดง เด็กและผูใหญโดยมาก 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

สินคาและบริการ 

ซอสหยั่นหวอหยุน,, น้ํามันพืชกุก, แปงกรอบรสดี, น้ํายาลางหองน้ํา, ผาออม mamypoko, สินเชื่อ

เงินสด capital ok, ซอสหอยนางรมตราเด็กสมบูรณ, โรงแรมที่พัก-และหางสรรพสินคา 

ประเภทสินคา/บริการ เครื่องปรุงรสประกอบอาหาร ที่พักและสถานที่ถายทํา และสินเชื่อเงินสด 

รูปแบบการแฝง ปายฉากหลัง สปอตโฆษณาในรายการและการกลาวของคุณผูสนบสนุน 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ คิดดีคิดสนุก รูปแบบรายการ การแสดงออกของเด็ก 

ลักษณะเนื้อหา ความรูรอบตัว วิทยาศาสตร สถานี 7 

วัน อังคาร เวลา 16.30-16.55 น. 

ความยาว (นาที) 30 นาที ผูผลิตรายการ BBTV (ไทย) 

ผูดําเนินรายการ ผูใหญ ความยาวโฆษณา 7 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) ในแตละสัปดาห จะเปดโอกาสใหเด็กๆ ไดทํากิจกรรมที่เสนอเขามา โดยเนนความรูรอบตัวเรื่อง

งายๆ เชนการปลูกกลวยไม ก็จะใหเด็ก 3 คนเขารวมกิจกรรมและรับรูขั้นตอนการปลูกกลวยไม 

ตลอดจนไดลงมือปฏิบัติจริงในสถานที่จริง 

วิธีการนําเสนอ บรรยาย ภาพประกอบ สาธิตใหเห็น  

การมีสวนรวมของเด็ก มี-เปนผูรวมปฏิบัติ 

สาระความรู ความรูทั่วไป วิทยาศาสตร 

การใหความรู บรรยาย อธิบายและปฏิบัติจริง 

คุณลักษณะอันพึงประสงค รักการเรียนรู กลาคิดกลาทํา กลาถาม กลาแสดงออก 

การสงเสริมจริยธรรม ไมมี 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง สสส. (ชุดทําความดีถวายในหลวง), นมกลองเอ็นฟาคิด, ผาออมมามีโปโกะ, น้ํายาทําความสะอาด 
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ประเภทสินคาและบริการ easy off bang, บานวังทองกรุป, ผงซักฟอก vanish, นมผงไวเอท, ผลิตภัณฑซักผาเด็ก kodomo, 

กิจกรรมประกวดเรียงความ และรายการโทรทัศนเด็ก คูหูผูพิชิต , ขุนชางขุนแผน 

การใชตัวแสดง โดยมากเปนผูใหญ 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

สินคาและบริการ 

สสส. (สํานักงานกองทุนสนับสนุนการสรางเสริมสุขภาพ) 

ประเภทสินคา/บริการ หนวยงานรัฐ 

รูปแบบการแฝง super impose 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ English Minute รูปแบบรายการ การแสดงออกของเด็ก 

ลักษณะเนื้อหา ภาษาตางประเทศ สถานี 3 

วัน จันทร-ศุกร เวลา 19.59-20.00 น. 

ความยาว (นาที) 1 ผูผลิตรายการ ชอง 3 

ผูดําเนินรายการ เด็ก ความยาวโฆษณา ไมมี 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) นําเสนอความรูภาษาอังกฤษ ทั้งในดานคําศัพทและประโยคสนทนาขั้นพื้นฐานโดยการพูดนํา และ

ใหพูดตาม 

วิธีการนําเสนอ การสนทนา 

การมีสวนรวมของเด็ก เด็กในฐานะพิธีกร 

สาระความรู ภาษาอังกฤษ 

การใหความรู ความจํา 

คุณลักษณะอันพึงประสงค สรางนิสัยรักการเรียนรู 

การสงเสริมจริยธรรม ไมมี 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

ไมมี 

การใชตัวแสดง ไมมี 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

ชื่อสินคาและบริการ 

โฆษณาสินคาเครื่องดื่ม ไดแก ดัชมิลล 

โฆษณาสินคาอุปโภค/บริโภค ไดแก Lacoste 

ประเภทสินคา/บริการ นม, เส้ือผา 

รูปแบบการแฝง ปรากฏโฆษณาตรงเปนชวงสั้นๆ ในระหวางรายการ และปรากฏโลโกตอนทายรายการ 
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2. รายการนติยสารทางอากาศ 
 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ เจาะสนามจูเนยีร รูปแบบรายการ นิตยสารทางอากาศ 

ลักษณะเนื้อหา การออกกําลังกาย, กีฬา สถานี 7 

วัน พฤหัสบดี เวลา 17.00-17.30 น. 

ความยาว (นาที) 30 ผูผลิตรายการ GS Entertainment 

ผูดําเนินรายการ วัยรุน และหุนเคลื่อนไหว ความยาวโฆษณา 4 นาที 30 วินาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) เนื้อหารายการแบงออกเปน 3 ชวงใหญ คือ  

ชวงที่ 1 “เรื่องเลาจากดาวดัง” เปนการสัมภาษณนักกีฬาเกี่ยวกับประสบการณในการเลนกีฬา

ประเภทนั้นๆ  

ชวงที่ 2 “เคล็ดลับจอมลีลา” นําเสนอเทคนิคการเลนกีฬาจากนักกีฬาอาชีพ และ 

ชวงที่ 3 “เจาะสนามตามดาว” เปนการนําเสนอภาพกิจกรรมโครงการการแขงขัน “เจาะสนามตาม

ดาว” ของทางรายการ  (ในตอนที่ศึกษาเปนการนําเสนอเกี่ยวกับกีฬาฟุตบอล) 

วิธีการนําเสนอ การสัมภาษณ การบรรยาย 

การมีสวนรวมของเด็ก เด็กในฐานะเจาของเรื่อง 

สาระความรู ไมมี 

การใหความรู ไมมี 

คุณลักษณะอันพึงประสงค สงเสริมการเลนกีฬาเพื่อสุขภาพกายแข็งแรง 

การสงเสริมจริยธรรม ไมมี 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

พบโฆษณาสินคาอุปโภค/บริโภค ไดแก กลองดิจิตัล โซนี่, KFC 

โฆษณาสินคาขนม ไดแก ขาวอบกรอบ ออลไรซ, คุกกี้ เดนมา, แสน็คแจ็ค, กอบ กอบ 

โฆษณาเครื่องดื่ม ไดแก โคคา โคลา, กาแฟ ไอวี่ 

โฆษณาอื่นๆ ไดแก กองทุนโรงพยาบาลธรรมศาสตรเฉลิมพระเกียรติ 

การใชตัวแสดง ตัวแสดงในโฆษณาสินคาอุปโภค/บริโภค ไดแก เด็กและผูใหญ 

ตัวแสดงในโฆษณาสินคาขนม ไดแก เด็ก วัยรุน และผูใหญ 

ตัวแสดงโฆษณาเครื่องดื่ม ไดแก วัยรุน และผูใหญ 

ตัวแสดงโฆษณาบริการ ไดแก ผูใหญ 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ในโฆษณาสินคาขนม สแน็คแจ็ค 

โฆษณาแฝง 

ชื่อสินคาและบริการ 

โฆษณาสินคาอุปโภค/บริโภค ไดแก KFC, FBT, Focus For Men, Lacoste, Pias 

โฆษณาสินคาขนม ไดแก อาหารยอดคุณ 

โฆษณาเครื่องดื่ม ไดแก โคคา โคลา, ไวตามิลค, เครื่องดื่ม MAX 

โฆษณาอื่นๆ ไดแก เกศสยาม 

รูปแบบการแฝง ปรากฏในเพลงตนรายการ แฝงกับอุปกรณประกอบฉาก และปรากฏเปนโฆษณาตรงกอนเขาสู
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 เนื้อหารายการในแตละชวง 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ ขบวนการนักอาน รูปแบบรายการ นิตยสารทางอากาศ 

ลักษณะเนื้อหา สาระวิชาความรู และโภชนาการ สถานี 11 

วัน พฤหัสบดี เวลา 17.30-18.00 น. 

ความยาว (นาที) 30 ผูผลิตรายการ สโมสรผ้ึงนอย 

ผูดําเนินรายการ ผูใหญ ความยาวโฆษณา ไมมี 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) เนื้อหารายการแบงออกเปน 3 ชวงใหญๆ ไดแก  

ชวงที่ 1 นําเสนอการแสดงประกอบเพลง และการสอนฝกออกเสียงภาษาไทย  

ชวงที่ 2 การเลานิทานจากหนังสือ และการแสดงประกอบเพลง และ  

ชวงที่ 3 นําเสนอภาพกิจกรรมที่เกี่ยวกับเด็กนอกสถานที่ 

วิธีการนําเสนอ การตูน การเชิดหุน การสนทนา การบรรยาย 

การมีสวนรวมของเด็ก เด็กในฐานะผูแสดง 

สาระความรู ภาษาไทย และสุขศึกษา 

การใหความรู การจําแนกแยกแยะ 

คุณลักษณะอันพึงประสงค ไมมี 

การสงเสริมจริยธรรม ไมมี 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

โฆษณารณรงคใสหมวกกันน็อค รณรงคเลิกบุหรี่ และโฆษณางานวันเด็กของพิพิธภัณฑเด็ก  

การใชตัวแสดง ตัวแสดงในโฆษณา ไดแก เด็กและผูใหญ 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

ชื่อสินคาและบริการ 

โฆษณาองคกร ไดแก สํานักงานกองทุนสนับสนุนการสรางเสริมสุขภาพ  

กลุมบริษัทแหลมทองคหการ มูลนิธิเด็ก 

รูปแบบการแฝง ปรากฏในลักษณะ super impose และ ในเพลงตอนทายรายการ 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ ขาวผูเยาว รูปแบบรายการ นิตยสารทางอากาศ 

ลักษณะเนื้อหา รายการขาวเกี่ยวกับกิจกรรมเด็ก สถานี 7 

วัน จันทร-ศุกร เวลา 6.10-6.15 น. 

ความยาว (นาที) 5 นาที ผูผลิตรายการ ชอง 7 

ผูดําเนินรายการ ผูใหญ ความยาวโฆษณา ไมมี 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 
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เนื้อหา (แตละเบรค) มีบรคเดียวบอกเลาเรื่องราวขาวสารกิจกรรมของเด็กๆ เชนขาวการแขงขันกีฬา วิชาการ ดนตรี 

ศิลปะ ภาษา คณิตศาสตร หรือความรูทั่วไป 

วิธีการนําเสนอ บรรยาย 

การมีสวนรวมของเด็ก เด็กในฐานะเจาของเรื่องและผูใหความคิดเห็น 

สาระความรู ขาวสารทั่วไป 

การใหความรู รายงาน บอกเลา 

คุณลักษณะอันพึงประสงค การใชเวลาวางใหเปนประโยชน กลาแสดงออก 

การสงเสริมจริยธรรม ไมมี 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

ไมมี 

การใชตัวแสดง ไมมี 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

สินคาและบริการ 

ไมมี 

ประเภทสินคา/บริการ ไมมี 

รูปแบบการแฝง ไมมี 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ สมารทคิด รูปแบบรายการ นิตยสารทางอากาศ 

ลักษณะเนื้อหา ความรูทั่วไป สถานี 7 

วัน เสาร เวลา 7.40-7.45 น. 

ความยาว (นาที) 5 นาที ผูผลิตรายการ ชอง 7 (ไทย) 

ผูดําเนินรายการ วัยรุนและตัวการตูน ความยาวโฆษณา ไมมี 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) มีชวงเดียว โดยพิธีกรทั้งสองบอกเลาเรื่องราวความรูทั่วไป อธิบาย บรรยาย เชนความรูเกี่ยวกับวันป

ใหม ที่มา และประวัติศาสตร 

วิธีการนําเสนอ บรรยาย 

การมีสวนรวมของเด็ก ไมมี 

สาระความรู ความรูทั่วไป 

การใหความรู เขาใจ 

คุณลักษณะอันพึงประสงค ความรอบรู 

การสงเสริมจริยธรรม ไมมี 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

นมเอ็นฟารคิด 
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การใชตัวแสดง ไมมี 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

สินคาและบริการ 

นมเอ็นฟารคิด 

ประเภทสินคา/บริการ นม 

รูปแบบการแฝง โฆษณาตรงและสปอตสั้นๆ 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ คิดสเขาครัว รูปแบบรายการ นิตยสารทางอากาศ 

ลักษณะเนื้อหา โภชนาการ สถานี ชอง 5 

วัน จันทร เวลา 17.05-17.30 น. 

ความยาว (นาที) 25 ผูผลิตรายการ Creative Brain และบันทึกคุณแม 

ผูดําเนินรายการ เด็ก ความยาวโฆษณา 5 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) เปนรายการทําอาหารโดยมีเด็กเปนผูดําเนินรายการ มีรายการ 3 ชวง คือ   

ชวงที่ 1 ชวง Cook Review นําเสนอวัตถุดิบหลักที่จะใชในการทําอาหารในวันนั้น โดยอธิบาย

คุณสมบัติของวัตถุดิบนั้น โดยวันดังกลาววัตถุดิบคือ ผักคะนา โดยบอกผักคะนาเปน

ภาษาตางประเทศหลายๆประเทศ และประโยชนของผักคะนา   

ชวงที่ 2 ชวง Cooking Room นําวัตถุดิบที่แนะนําในชวงแรกมาประกอบอาหาร แนะนํา

สวนประกอบตางๆ และแสดงขั้นตอนของการทําอาหารชนิดนั้น รวมถึงบอกเคล็ดลับในการ

ประกอบอาหารใหอรอย โดยวันดังกลาวประกอบอาหารคือ คะน้ําหมูกรอบราดขาว  และบอกเลา

เคล็ดลับในการเตรียมหมูกรอบดวยวิธีการหมักหมู ทอดหมู และวิธีการเตรียมผักคะนา ตองลวก

แลวนําไปแชน้ําเย็น แตกระบวนการประกอบอาหารไมไดกระทําโดยเด็ก           

ชวงที่ 3 ชวง Key Kitchen บอกเลาถึงประโยชนของวัตถุดิบแตละชนิดที่ใชประกอบการทําคะนาหมู

กรอบ 

วิธีการนําเสนอ ใชการบรรยาย และแสดงการปฏิบัติจริง 

การมีสวนรวมของเด็ก เด็กในฐานะพิธีกร 

สาระความรู ภาษาตางประเทศ จาก ผักคะนา เปนภาษาตางๆ 

วิทยาศาสตร และสุขศึกษา จากการบอกประโยชนและคุณสมบัติของสวนประกอบอาหาร 

การใหความรู เรียงลําดับกอนหลังในการประกอบอาหาร 

ใหความเขาใจเรื่องของผัก มีประโยชนอยางไร มีคุณสมบัติรักษาอยางไร 

ประยุกต เมื่อรับชมแลวเด็กๆสามารถนําไปปฏิบัติจริงได 

คุณลักษณะอันพึงประสงค กินอาหารประเภทตางๆเพื่อใหรางการแข็งแรงสมบูรณ 

การสงเสริมจริยธรรม ไมมี 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง นิตยสาร คือ บันทึกคุณแม และBaby Digest 
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ประเภทสินคาและบริการ สถาบัน คือ Kid gallery และ หองสมุด Just 4 kids 

รายการของสถานี คือ ZTV 

การใชตัวแสดง เด็ก และผูใหญ 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

ประเภทสินคาและบริการ 

นิตยสารบันทึกคุณแม 

รูปแบบการแฝง Super Impose 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ เบนซ+โบต กูดมอรนิ่ง รูปแบบรายการ นิตยสารทางอากาศ 

ลักษณะเนื้อหา ความรูรอบตัว สถานี ไอทีวี 

วัน จันทร เวลา 6.00-6.15 น. 

ความยาว (นาที) 15 ผูผลิตรายการ บริษัท แกก อินเตอรเนชั่น จํากัด 

ผูดําเนินรายการ ตัวการตูน ความยาวโฆษณา 2 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) รายการแบงออกเปน 3 ชวง 

ชวงที่ 1 เปนชวง Review วาวันนี้มีอะไร 

ชวงที่ 2 “ไมรูแลวจะบอกให” เสนอตอน: ทําไมไฟจราจรตองเรียงแดงเหลืองเขียว โดยมีคนใสตัว

การตูนมานั่งพูดคุยเรื่องสัญญาณไฟจราจรวาทําไมจึงตองมีสีแดง เหลือง และเขียว โดยมีพี่มามา

มาไขความกระจางใหดวยการเลาเรื่องผานการตูน  โดยเลาถึงประวัติของสัญญาณไฟ และสาเหตุที่

ตองมี 3 สี เพื่อใหคนที่ตาบอดสีสามารถเห็นได 

ชวงที่ 3 “เรื่องวุนๆ ยุงๆ ของเรา” เสนอตอน: มาประหยัดกันดีกวา โดยนําเสนอผานการตูน ปอกใช

เงินคาขนมที่เพิ่งไดรับมาหมดอยางรวดเร็ว ในขณะที่แนนประหยัดเงินเพื่อนําไปซื้อของที่ตนอยาก

ได โดยมีตัวการตูนพี่แชมปไวตามิลค(ยีราฟ) เห็นปญหาของปอกและมาชวยอธิบายเรื่องการ

ประหยัดให 

วิธีการนําเสนอ หุนกระบอก และการตูน 

การมีสวนรวมของเด็ก ไมมี 

สาระความรู ความรูรอบตัว 

การใหความรู เรียงลําดับ และเขาใจ 

คุณลักษณะอันพึงประสงค ความสัมพันธกับคนรอบขาง และการเคารพหนาที่ 

การสงเสริมจริยธรรม บอกเหตุผล และใหตัวแบบที่ดี 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

เครื่องบริโภค ไดแก นมไวตามิลคแชมป, มามา 

การใชตัวแสดง เด็ก การตูน และผูใหญ 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 
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โฆษณาแฝง 

ประเภทสินคาและบริการ 

เครื่องบริโภค ไดแก มามา 

เครื่องดื่ม ไดแก นมไวตามิลคแชมป 

องคกร ไดแก หางสรรพสินคาเซ็นทรัล 

รูปแบบการแฝง Super Impose,เอื้อเฟอสถานที่, สนุบสนุนชวง, หุนกระบอก, ในการตูน 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ ธรรมะคิดส รูปแบบรายการ นิตยสารทางอากาศ 

ลักษณะเนื้อหา ธรรมะสอนใจ สถานี 5 

วัน เสาร-อาทิตย เวลา 6.55-7.00 น. 

ความยาว (นาที) 5 ผูผลิตรายการ บสูโทปาส  เอ็นเตอรเทนเมนต 

ผูดําเนินรายการ ผูใหญ ความยาวโฆษณา 1 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) ออกอากาศทุกวันเสาร อาทิตย โดยแบงเปน 2 ชวงรายการ 

ชวงที่ 1 พิธีกรนําเขารายการและแนะนําวารายการวันนี้มีอะไร 

ชวงที่ 2 มีการนําเสนอดังนี้ 

ผูดําเนินรายการสนทนาธรรมะกับ พระพยอม กัลยาโณ  ในวันเสาร เรื่องส่ือ ไมไดมีเฉพาะโทรทัศน 

แตมีส่ือดีๆมากมาย  

วันอาทิตย พระพยอม เลานิทานเกี่ยวกับธรรมะ และใหขอคิดสอนใจ 

วิธีการนําเสนอ สนทนา บรรยาย และเลานิทาน 

การมีสวนรวมของเด็ก ไมมี 

สาระความรู ศาสนา 

การใหความรู อธิบายดวยนิทานใหเขาใจ 

คุณลักษณะอันพึงประสงค เสริมสรางจริยธรรม และเขาใจศาสนา 

การสงเสริมจริยธรรม บอกเหตุผล และนําเสนอเกี่ยวกับจริยธรรม 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

ปตท. 

การใชตัวแสดง ไมมี 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

ประเภทสินคาและบริการ 

ไมมี 

รูปแบบการแฝง ไมมี 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ เปดโลกวัยซน คิดสคัฟเวอรี่ รูปแบบรายการ นิตยสารทางอากาศ 
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ลักษณะเนื้อหา ความรูรอบตัว สถานี 9 

วัน จันทร - ศุกร เวลา 17.05 – 17.30 น. 

ความยาว (นาที) 25 ผูผลิตรายการ Asia Television and Media 

ผูดําเนินรายการ วัยรุน ความยาวโฆษณา 6 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) รายการแบงเปน 3 ชวง 

ชวงที่ 1 เปนการสาธิตการประดิษฐส่ิงของตางๆ เชน เครื่องประดับ จากเศษวัสดุ ปรับปรุงของที่

เหลือใชมาประดิษฐเปนส่ิงของ บางครั้ง ใชหุนแสดงเปนเรื่องราวเพื่อสรางเสริมแนวความคิด

สรางสรรค 

ชวงที่ 2  ประดิษฐส่ิงของตางๆ ตอ  

ชวงที่ 3 จัดงานวันเกิดใหกับเด็กๆ และใหเด็กโชวไอเดีย ความสามารถในการประดิษฐเครื่องใช

ตางๆ 

วิธีการนําเสนอ สาธิต/ปฏิบัติจริง/หุน 

การมีสวนรวมของเด็ก  มี แสดงการประดิษฐ 

สาระความรู ศิลปะ/งานประดิษฐ/การอาชีพ/วิทยาศาสตร 

การใหความรู เขาใจ/ปฏิบัติ/ประยุกต 

คุณลักษณะอันพึงประสงค พัฒนาสติปญญา วิเคราะหและสรางสรรค/ 

การสงเสริมจริยธรรม ไมมี 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

พบโฆษณาประเภทเครื่องดื่ม คือ นมตราหมี, บีทาเกน, 

พบโฆษณาประเภทขนมคือ ขนมยี่หอ แคมปส, คัตโตะ, เคเอฟซี, เคเอฟซี, ซีมอน,แมคโดนัล, ปโป, 

ปอกกี้ 

พบโฆษณาประเภท ของเลน ไดแก ผลิตภัณฑ counting shooter และไฮดรา 

พบโฆษณาประเภทเครื่องอุปโภค/บริโภค คือ แปงนารัก และกระดาษ ดับเบิ้ลเอ 

การใชตัวแสดง เด็ก 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

ประเภทสินคาและบริการ 

ไมมี 

ประเภทสินคา/บริการ ไมมี 

รูปแบบการแฝง ไมมี 

ขอสังเกต รายการเปดโลกวัยซนคิดสคัฟเวอรี่มีการนําเสนอที่หลากหลายมาก แตสวนใหญจะเนนใหผูชม

สามารถนําเอาไปปฏิบัติไดจริง บางครั้งจะมีการบูรณาการระหวางวิทยาศาสตรรวมกับศิลปะเชน 

การวาดภาพสีจากดอกไม 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ ดาดฟาทาทดลอง รูปแบบรายการ นิตยสารทางอากาศ 
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ลักษณะเนื้อหา สาระวิชาความรู สถานี 7 

วัน อังคาร เวลา 17.00-17.30 น. 

ความยาว (นาที) 30 ผูผลิตรายการ บจก. สหมงคลเทเลวิชั่น 

ผูดําเนินรายการ วัยรุน ความยาวโฆษณา 4 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) นําเสนอการทดลองทางวิทยาศาสตร โดยมีแขกรับเชิญเปนเด็กมารวมการทดลองในรายการ และ

นําเสนอการทดลองทางวิทยาสาสตรของเด็กที่อยูทางบาน 

วิธีการนําเสนอ การแสดงการปฏิบัติจริง 

การมีสวนรวมของเด็ก เด็กในฐานะผูแสดง 

สาระความรู วิทยาศาสตร 

การใหความรู ไมมี 

คุณลักษณะอันพึงประสงค ไมมี 

การสงเสริมจริยธรรม ไมมี 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

พบโฆษณาสินคาอุปโภค/บริโภค ไดแก ปากกาตรามา 

โฆษณาสินคาขนม ไดแก ขาวโพดอบกรอบ ชีโตส, ขนมปงกรอบแบบแทง GAP 

โฆษณาเครื่องดื่ม ไดแก กาแฟสําเร็จรูปพรอมดื่ม ไอวี่ 

โฆษณาบริการ ไดแก Happy DTAC, เครือเจริญโภคภัณฑ, ภาพยนตร คนมาบิน, ขาวเหนียวหมูปง 

การใชตัวแสดง ตัวแสดงในโฆษณาสินคาอุปโภค/บริโภค ไดแก ผูใหญ 

ตัวแสดงในโฆษณาสินคาขนม ไดแก เด็กและตัวการตูน 

ตัวแสดงโฆษณาเครื่องดื่ม ไดแก วัยรุน 

ตัวแสดงโฆษณาบริการ ไดแก เด็ก วัยรุน และผูใหญ 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

ชื่อสินคาและบริการ 

โฆษณาสินคาอุปโภค/บริโภค ไดแก เครื่องเขียนตรามา, โฆษณาเครื่องดื่ม คือ นมกลองคิตตี้, 

โฆษณาบริการ Happy DTAC, เครือเจริญโภคภัณฑ 

รูปแบบการแฝง 

 

แฝงกับอุปกรณประกอบฉาก แฝงกับเนื้อหาเปนของรางวัลใหผูรวมรายการ และการแทรกโฆษณา

ตรงในรายการ 
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3. รายการละครหรือภาพยนตรสาํหรบัเด็ก 
 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ มหัศจรรยวันเกิด รูปแบบรายการ ละคร 

ลักษณะเนื้อหา ความสัมพันธกับคนรอบขาง สถานี ไอทีวี 

วัน ศุกร-อาทิตย เวลา 19.30-20.00 น. 

ความยาว (นาที) 30 ผูผลิตรายการ กันตนา 

ผูดําเนินรายการ ไมมี ความยาวโฆษณา 6 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) รายการมี 4 ชวง นําเสนอจบใน 1 สัปดาห ชวงที่1-3 เปนการนําเสนอละคร ในขณะที่ชวงที่ 4 เปน

ชวงเสนอตอนตอไป 

ตอน “คูแขง”วันเด็ก เคกในรานของทองเอกไดหายไป ทําใหทองเอกเริ่มสงสัยวาแอนแอน เปนคน

ขโมยเคกไป สวนแอนแอนเองก็สงสัยวาพอลลี่ เปนคนขโมยไป ทําใหตางฝายตางเริ่มจับผิดซึ่งกัน

และกัน และเริ่มคิดหาหนทางเพื่อจะจับผิดวาใครเปนคนขโมยเคกไปกันแน ทั้งทองเอก แอนแอน 

และพอลลี่ ตางทะเลาะกัน พอลล่ีจึงรายเวทยมนตใสเคกจนเปนผลสําเร็จ สามารถรูตัวใครเปน

ขโมย ซึ่งคนที่เปนหัวขโมยนั้นกลับเปนถังแตก พอของถั่วตมเพื่อนสมัยเรียนของทองเอกนั่นเอง 

ทองเอก แอนแอน และพอลลี่ อยากรูสาเหตุวาทําไมถังแตกถึงไดขโมยเคก พอลลี่จึงใหถั่วตมขอพร

วันเกิดกับนางฟา จึงนําพาใหทุกคนยอนกลับไปในอดีต จนคนพบวาทองเอกคือ ตนเหตุที่ทําใหถัง

แตกไมมีเงินเรียนหนังสือจนตองกลายมาเปนหัวขโมยในตอนโต งานนี้เลยทําใหทุกคนไดรูวาที่

แทจริงแลวถังแตกตองการนําเคกไปใหถั่วตมลูกชายสุดที่รัก ถั่วตมจึงเสียใจทั้งโกรธและเกลียดที่รู

วาพอตัวเองเปนคนขโมยเคก เมื่อทั้งหมดไดรูเรื่องราวทั้งหมดจากอดีต ทุกคนเกิดสงสารจึงไดเขา

ชวยเหลือถังแตกใหหันมาประกอบอาชีพสุจริต ดวยการสนับสนุนของทองเอก ถังแตกไดสํานึกผิด

และยังไดรับการยกโทษจากทุกๆ คนจึงยอมกลับตัวกลับใจและรับปากวาจะเปนคนดีและจะขยันทํา

มาหากินเพื่อถั่วตมลูกของเขาเอง...... 

วิธีการนําเสนอ เลานิทาน 

การมีสวนรวมของเด็ก ในฐานะผูแสดง 

สาระความรู ไมมี 

การใหความรู ไมมี 

คุณลักษณะอันพึงประสงค ไมมี 

การสงเสริมจริยธรรม ไมมี 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

รายการของสถานี ไดแก ไอทีวีการตูนคลับ, เอเช่ียนซีรีส, เกมเศรษฐี, คุณรูจักฉันนอยไป, แอนนัทไม

จํากัด, ทไวไลทโชว, คิวทเวนตี้, ใครรักใครหัวใจเดียวกัน, รานชํา,วัยซนคนมหัศจรรย,กิ๊กกะไบท, 

กอกๆๆ 

เครื่องอุปโภค ไดแก สบูโพเทค, แชมพูเฮอรเบิล, มามี่โปโกะ, ฮอนดา, แพนทีน, คอลเกต, นีเวีย, 
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ใกลชิด, บรีส+โอโม+คอมฟอรต+ซันไลท, มิสทีน, ฮักกี้, ออยออฟโอเล 

เครื่องบริโภค ไดแก เคเอฟซี 

เครื่องดื่ม ไดแก กรีนที, หมีBeep 

ขนม ไดแก คาราดานัตเก็ตปอป 

องคกร ไดแก ทีเคพารค, กทม. 

บัตรเครดิต ไดแก  OK Cash 

ภาพยนตร ไดแก Just like heaven 

Event ไดแก งานวันเด็ก 

การใชตัวแสดง เด็ก วัยรุน ผูใหญ และการตูน 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม โหลดริงโทนมิสเตอรดี 1900 ทายรายการ ไมบอกราคา 

โฆษณาแฝง 

ประเภทสินคาและบริการ 

โทรศัพท มือถือ อินเทอรเน็ต ไดแก เอไอเอส 

ขนม ไดแก ไอศกรีมวอลล 

โหลดริงโทนมิสเตอรดี 1900 ทายรายการ ไมบอกราคา 

รูปแบบการแฝง Super Impose , ปายรายการสินคาไอศกรีม 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ วัยซนคนมหัศจรรย รูปแบบรายการ ละคร 

ลักษณะเนื้อหา ความสัมพันธกับคนรอบขาง, สุภาษิต สถานี ไอทีวี 

วัน ทุกวันจันทรถึงพฤหัส เวลา 19.30-20.00 น. 

ความยาว (นาที) 30 ผูผลิตรายการ กันตนา 

ผูดําเนินรายการ ไมมี ความยาวโฆษณา 5 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) รายการมี 4 ชวง นําเสนอจบใน 1 สัปดาห ชวงที่1-3 เปนการนําเสนอละคร ในขณะที่ชวงที่ 4 เปน

ชวงเสนอตอนตอไป 

ตอนหองหุน 

เปนเรื่องราวของทานเจาคุณที่มีความแคนตอหลานสาวที่ทําใหตนเองตองตาย หุนขี้ผ้ึงทานเจาคุณ

ของพอมดภาสหลุดจากพันธนาการ ขณะเดียวกันเด็กเบื่อโลกปจจุบันจึงยอนเวลากลับไปอดีตเมื่อ

ไปถึงเกิดแผนดินไหวทําใหหุนขี้ผ้ึงโผลขึ้นมาจากดิน จอยเผลอดึงสายสินธขาด  ทําใหหุนหายไป

จากหลุม ที่บานชางปนหุนขี้ผ้ึง ชางไดพบกับหุนทานเจาคุณที่มาขอความชวยเหลือในการแกแคน

หลานอกตัญู ขณะเดียวกันเด็กไดชวยหญิงสาวไวและพาไปสงบาน ซึ่งตอมาจึงทราบวาคือชื่นที่

อาศัยอยูกับพี่สายคือชอย หลานสาวของทานเจาคุณ ในเวลาเดียวกันที่โลกปจจุบันหุนขึ้ผ้ึงก็ทําราย

เด็กที่ไมไดยอนไปในอดีตดวย และไดพอมดนอยและพอเขาชวย และทําใหพอมดนอยรูวาพอเปน

คนทําใหหุนนี้มีชีวิต และเรื่องราวก็คล่ีคลายเมื่อรูวาพอมดในอดีตไดเคยชวยใหทานเจาคุณมีอายุ

ยืนยาวดวยยาวิเศษ แตวายาถูกทําลายโดยชอยและทําใหทานเจาคุณตาย และดวยความชวยเหลือ

ของพอมดภาสทําใหเจาคุณมีชีวิตอีกครั้งดวยการสิงสถิตในหุนขี้ผ้ึงที่ส่ังปนเอาไว และไดดึง

วิญญาณของชอยออกมาสิงสถิตในหุนที่ใหชางปนทําไวให เด็กลวงรูจึงจะเขาไปชวยและทําใหเด็ก
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สวนหนึ่งถูกทําใหกลายเปนหุนไปดวย เด็กในโลกปจจุบันลวงรูวาเพื่อตกอยูในอันตรายจึงสงลูกแกว

มาใหปราบทานเจาคุณ แตระหวางนั้นชื่นไดเขาปกปองพี่สาวกอนถูกปูทําลายหุน ทําใหชอยสํานึก

ในส่ิงที่ตนทํา รวมถึงทานเจาคุณก็สํานึก จึงใหอภัยและจากไป 

 

โดยในแตละวันจะทิ้งทายไวดวยสุภาษิต คําพังเพยประจําวัน ที่เกี่ยวของกับเหตุการณในวันนั้นๆ  

ไดแก “กอแลวตองสาน” เมื่อเริ่มทําส่ิงใดแลวจะตองทําใหสําเร็จ, “กินบนเรือนขี้บนหลังคา” ไม

สํานึกบุญคุณ, “อาฆาตมาดราย” พยาบาทอยางรุนแรง, “เวรยอมระงับดวยการไมจองเวร”  

วิธีการนําเสนอ เลานิทาน 

การมีสวนรวมของเด็ก ในฐานผูแสดง 

สาระความรู ภาษาไทย  

การใหความรู ความจํา, เขาใจ 

คุณลักษณะอันพึงประสงค ความสัมพันธกับคนในครอบครัวและคนรอบขาง 

การสงเสริมจริยธรรม การนําเสนอขอมูลตางๆ เกี่ยวกับจริยธรรมและใหเขามีสวนรวมกับกิจกรรมนั้น 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

รายการของสถานี ไดแก ไอทีวีการตูนคลับ, กิ๊กกะไบท, เกมเศรษฐี, ไอทีวีเอเชี่ยนซีรีส, ละครเที่ยง,

สาระแนจัง,ยุทธการบันเทิง 

เครื่องอุปโภค ไดแก เฮอรเบิล, โดฟ, นีเวีย, บีโอเร, คอนแทคแอคควินิว, คลินิก, บรีส, โอโม, 

คอมฟอรต, ซันไลท, ฮอนดา, แปงแคร 

เครื่องบริโภค ไดแก น้ํามันองุน 

เครื่องดื่ม ไดแก แลคตาซอย, ดัชมิลล, นมผงคาเนชั่น, นมผงดูเม็กซ 

โทรศัพท มือถือ อินเทอรเน็ต ไดแก เอไอเอส, CAT, TOT, Happy 

ขนม ไดแก ชูวี่ช็อคโก, ทิวล่ี, GAP(ปอกกี้) 

อาหารสัตว ไดแก เพ็ดดีกรี 

Event ไดแก งานวันเด็ก 

การใชตัวแสดง เด็ก วัยรุน ผูใหญ และการตูน 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมปรากฏ 

โฆษณาแฝง 

ประเภทสินคาและบริการ 

โทรศัพท มือถือ อินเทอรเน็ต ไดแก เอไอเอส 

ขนม ไดแก ไอศกรีมวอลล 

เครื่องอุปโภค ไดแก ครีมลางหนาพรีม 

รูปแบบการแฝง Super Impose, แฝงกับเนื้อหาโดยปรากฏผลิตภัณฑในเนื้อเรื่อง 
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4. รายการตอบปญหา/เกม 
 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ ทศกัณฑเด็ก รูปแบบรายการ ตอบปญหา/เกมส 

ลักษณะเนื้อหา ความรูรอบตัว สถานี ชอง 9  

วัน เสาร - อาทิตย เวลา 19.30 – 20.00 น. 

ความยาว (นาที) 30 ผูผลิตรายการ Work Point Entertainment 

ผูดําเนินรายการ ผูใหญ ความยาวโฆษณา 8 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) การนําเสนอแบงออกเปน 3 ชวง คือการแขงขันทายใบหนาของบุคคล ตามที่ผูดําเนินรายการจัดไว

ให โดยที่ใบหนามีความคลายคลึงกันทั้งชื่อ และ ใบหนา เพื่อใหผูแขงขันแสดงความสามารถในการ

แยกแยะความแตกตางใหได เพื่อตอบคําถามของผูดําเนินรายการใหได หากตอบถูกก็จะทาย

ใบหนาตอใบเรื่อยๆ เพื่อเก็บคะแนนสะสม หากตอบผิดจะตกรอบทันที 

วิธีการนําเสนอ การตอบปญหา 

การมีสวนรวมของเด็ก มี ในฐานะผูเขารวมแขงขัน 

สาระความรู ความรูทั่วไป 

การใหความรู การจําแนกแยกแยะ/ ความเหมือนความตาง 

คุณลักษณะอันพึงประสงค พัฒนาสติปญญา การคิดวิเคราะหฯ 

การสงเสริมจริยธรรม ไมมี 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

พบโฆษณาประเภทเครื่องดื่ม คือ นมผง ยี่หอ สกอต, โฟรโมสต, ดีนา,ไมโล, 

พบโฆษณาประเภทขนมคือ ขนมยี่หอ เมล็ดฟกทองตรามือ, เดอะพิซซา, คาราดา, เคเอฟซี,โฮมมี่,  

พบโฆษณาประเภท ของเลนคือ  จักรยานLA,สวนสยาม  

พบโฆษณาประเภทเครื่องอุปโภค/บริโภค คือ ยูบีซี, หางโลตัส, บานชวนชื่น, เงินออม ธนาคารออม

สิน, Dpromt, Pond ไวทเทนนิ่ง,ใกลชิด 

การใชตัวแสดง พบการใชตัวแสดงในโฆษณาสวนใหญเปนผูใหญและวัยรุน มีเด็กเปนผูแสดงนอย 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

ชื่อสินคาและบริการ 

ไมโล ,AJ DVD. Satin, จักรยาน LA ,กรีนเมต, Happy, Satin, UBC, โดโซะ , UBC  

ประเภทสินคา/บริการ เครื่องดื่ม, ขนม, ของเลน, เครื่องอุปโภคฯ 

รูปแบบการแฝง 

 

แฝงกับบุคคล ไมโล (เปดปาย)  AJ DVD. Satin (Impose) , จักรยาน LA ,กรีนเมต, Happy, Satin, 

UBC, โดโซะ , UBC (ปายสนับสนุน) 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 
ชื่อรายการ บัณฑิตนอย รูปแบบรายการ ตอบปญหา/เกม 
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ลักษณะเนื้อหา ภาษาไทย/ความรูรอบตัว สถานี ชอง 9 

วัน จันทร เวลา 16.40 – 17.05 น. 

ความยาว (นาที) 25 ผูผลิตรายการ ฮันนี่แอนดเฟรนด เอนเตอรเทนเมนต 

ผูดําเนินรายการ วัยรุน ความยาวโฆษณา 6 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) การนําเสนอแบงออกเปน 3 ชวง คือ  

ชวงที่ 1 ชวงสําบัดสํานวนไทย ในการแขงขันจะใชดาราเด็กออกมาเปนผูใบคํา ดวยการแสดง

ทาทาง แลวใหผูแขงขันทายคําทีละคํา จนกวาจะสามารถประกอบคําเปนชุดสํานวนไทยเต็ม

ประโยค เชน “พวกมาก ลากไป” 

ชวงที่ 2 แขงขันประกอบสํานวนไทย 

ชวงที่ 3  ชวงผจญภัยสุดขั้วกับ เอสกิโม ดวยตัวการตูน ทําความรูจักกับชาวเอสกิโมและตอบ

คําถามเรื่องเกี่ยวกับสนามแขงรถ 

วิธีการนําเสนอ  การตอบปญหา 

การมีสวนรวมของเด็ก มีในฐานะผูเขารวมแขงขัน 

สาระความรู ภาษาไทย/ความรูทั่วไป 

การใหความรู ความจํา/ สังเคราะห 

คุณลักษณะอันพึงประสงค พัฒนาสติปญญาในการคิดวิเคราะห 

การสงเสริมจริยธรรม ไมมี 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

พบโฆษณาประเภทเครื่องดื่ม คือ นมสด หนองโพ 

พบโฆษณาประเภทขนมคือ  ไอศครีมเนสเล 

พบโฆษณาประเภท ของเลนคือ  จักรยาน LA, รองเทาสเกต Heeley, การตูนดิสนีย, สวนสนุก ดรี

มเวิรล 

พบโฆษณาประเภทเครื่องอุปโภค/บริโภค คือ หางเซ็นทรัล, กระเปา Carry-on, โรงภาพยนตร IMAX 

การใชตัวแสดง การใชตัวแสดง มีทั้งเด็ก วัยรุน การตูนและมีผูใหญในบางครั้ง 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

สินคาและบริการ 

เนสเล , PTT 

ประเภทสินคา/บริการ ไอศกรีม, น้ํามันเชื้อเพลิง 

รูปแบบการแฝง แฝงมากับฉากและวัตถุประกอบฉาก 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ ดาวอัจฉริยะ รูปแบบรายการ ตอบปญหา/เกมส 

ลักษณะเนื้อหา สาระวิชาความรู สถานี 3 

วัน พุธ เวลา 16.00-16.25 น. 

ความยาว (นาที) 25 ผูผลิตรายการ  
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ผูดําเนินรายการ วัยรุน ความยาวโฆษณา 4 นาที 30 วินาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) เปนการแขงขันตอบปญหาความรูหมวดวิชาตางๆ และความรูรอบตัวระหวางเด็กนักเรียน 2 ทีม เชน 

คณิตศาสตร วิทยาศาสตร ภาษาไทย สังคมศาสตร ความรูทั่วไป 

วิธีการนําเสนอ การตอบปญหา 

การมีสวนรวมของเด็ก เด็กในฐานะผูเขาแขงขันและผูชม 

สาระความรู ภาษาไทย คณิตศาสตร วิทยาศาสตร สังคมศึกษา ศาสนาและวัฒนธรรม 

การใหความรู การทองจํา การจําแนกแยกแยะ 

คุณลักษณะอันพึงประสงค ใหรูจักใชสติปญญาในการคิด สรางนิสัยชอบคิดชอบคนควาศึกษา 

การสงเสริมจริยธรรม ไมมี 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

โฆษณาสินคาอุปโภค/บริโภค ไดแก เครื่องสําอาง Olay, ยํายําจัมโบ 

โฆษณาอื่นๆ ไดแก โครงการตามรอยเบื้องพระยุคลบาท, คอนเสิรตศิลปนเพลงแร็พวง Fat+Minor 

การใชตัวแสดง ตัวแสดงที่ใชในโฆษณาสินคาอุปโภค/บริโภค ไดแก วัยรุน และผูใหญ 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

ชื่อสินคาและบริการ 

โฆษณาสินคาขนม ไดแก Prez 

โฆษณาสินคาเครื่องดื่ม ไดแก น้ําผลไม Qoo, นมโฟรโมสต, 

โฆษณาสินคาอุปโภค/บริโภค ไดแก แพนทีน Pocky, นิตยสารเลมโปรด , นานมีบุคส, FQ&L 

โฆษณาบริการ ไดแก Andrew Biggs Academy 

รูปแบบการแฝง ปรากฏในลักษณะโฆษณาตรงชวงตนหรือทายของเนื้อหา และปรากฏแฝงมากับอุปกรณประกอบ

ฉาก เปนของรางวัลใหผูเขาแขงขัน และปรากฏโลโกผลิตภัณฑตอนทายรายการ 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ ต่ําสิบ รูปแบบรายการ ตอบปญหา/เกมส 

ลักษณะเนื้อหา ความรูทั่วไป เนนการแสดงออก สถานี 7 

วัน เสาร เวลา 17.00-17.25 น. 

ความยาว (นาที) 25 นาที ผูผลิตรายการ Inspire Entertainment Co., Ltd (ไทย) 

ผูดําเนินรายการ ผูใหญ ความยาวโฆษณา 6 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) รายการเกมโชว ใหเด็กเขามาเลนเกมสและแสดงความสามารถที่มี หลังจากนั้นในชวงที่ 2 จะมีเกม

ใหเด็กแสดงความสามารถในการคิด วิเคราะหและแกปญหา เชนการใหเด็กซื้อตั๋วหนังและ

ขาวโพดปอบคอรนดวยตัวเองและรอเวลาคุณแมมาหา และจับเวลาวาใครทําไดดีกวา และชวง

สุดทายเปนการเปดแผนปายรางวัลและชิงแจ็กพ็อต 

วิธีการนําเสนอ เกมแขงขัน/แสดงความสามารถ 

การมีสวนรวมของเด็ก มี-ผูเขาแขงขัน 

สาระความรู ไมมี 
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การใหความรู คิดวิเคราะห และแกปญหา 

คุณลักษณะอันพึงประสงค กลาแสดงออก รักดนตรี กีฬา การมีระเบียบวินัย การรูจักแยกแยะ 

การสงเสริมจริยธรรม ไมมี 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

หางสรรพสินคา tesco lotus, จักรยาน LA, นมดัชมิลล, ภาพยนตร-วาไรตี้ผีฉลุย, ชุดเครื่องนอนโต

โต, ผาออม mamy poko, รถยนต Honda, ศูนยการแพทยธนบุรี, ไก kfc, ผาออม dry purse, วีซีดี

ฝนรักปารีส, น้ํายาลางหองนาวิชพลัส, กลอง sony, และ sms โหลดริงโทน 

การใชตัวแสดง คละกัน 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม โหลดริงโทน ไมมีการใหรายละเอียดและอาจชักจูงเด็กๆ ใหใชบริการได 

โฆษณาแฝง 

สินคาและบริการ 

กลอง sony, เครื่องนอน toto, จักรยาน la, tesco lotus, mamy poko, KFC, นมดัชมิลล, มันฝรั่งโป

เตโต 

ประเภทสินคา/บริการ คละกันไปทั้งขนม นม เครื่องอุปโภค 

รูปแบบการแฝง แผนปาย ติดโลโกที่เส้ือ การกลาวถึง และภาพกราฟฟก 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ สูเพ่ือแม รูปแบบรายการ ตอบปญหา/เกมส 

ลักษณะเนื้อหา ความสัมพันธของคนใน

ครอบครัว, ฝกทักษะ 

สถานี ชอง 5 

วัน จันทร-ศุกร เวลา 17.30-17.55 น. 

ความยาว (นาที) 25 ผูผลิตรายการ บริษัท เวิรคพอยท เอนเตอรเทนเมนต 

จํากัด(มหาชน) 

ผูดําเนินรายการ ผูใหญ ความยาวโฆษณา 6 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) เปนรายการที่สนับสนุนความกลาคิด กลาแสดงออก และความสามารถในดานตางๆ ตลอดจน

ความรัก ความผูกพันที่มีตอคุณแม ดวยการเปดโอกาสใหเหลาอัศวินนอยที่กําลังศึกษาอยูใน

ระดับช้ันอนุบาล 1-3 นําความรู ความสนใจ ความสามารถมาแขงขัน โดยจะตองผานดานมังกรให

ไดสองตัว และมีสิทธิเปล่ียนมังกรได 1 ครั้ง หากเหลาอัศวินนอยสามารถปราบมังกรไดสําเร็จ ก็จะ

สามารถพิชิตของขวัญที่อยากใหคุณแมได และถาอัศวินนอยไมเปล่ียนมังกรก็จะไดทุนการศึกษา 

รายการนําเสนอเปน 3 ชวง 

ชวงที่ 1 ผูดําเนินรายการสนทนากับเด็กผูเขาแขงขันในรายการเกี่ยวกับความฝน ความสนใจของ

เด็กแตละคน และใหเด็กเลือกของรางวัลใหกับคุณแมที่จะไดรับเมื่อเด็กผูเขาแขงขันสามารถพิชิต

ดานมังกรสีตางๆได  และจบชวงดวยการใหเด็กเลือกมังกรสีตางๆ และอธิบายกติกาของเกมส 

ชวงที่ 2 เริ่มตนดวยการจับรางวัลจากซองขนมไกยาง ที่สงมาจากทางบาน โดยใหเด็กเขียนความ

ประทับใจเกี่ยวกับแมมาดวย แลวจึงเขาสูเกมสมังกรตัวแรก เมื่อเด็กพิชิตมังกรตัวแรกได และจบ

ชวงดวยการใหเด็กเลือกมังกรตัวที่ 2 และอธิบายกติกาของเกมส 

ชวงที่ 3 เด็กแขงขันเกมสมังกรตัวที่ 2 จนจบเม่ือสามารถพิชิตมังกรได 2 ตัว เด็กก็จะชนะเกมสนั้น 
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และไดรับรางวัลเปนของขวัญไดคุณแม สวนตนเองไดความภาคภูมิใจ สําหรับเด็กผูชายจะไดดึง

ดาบ และเด็กผูหญิงจะไดดึงคทา จากกอนหิน และตะโกนรองวา สูเพื่อแม 

* ในชวงสัปดาหดังกลาว จะมี 2 วันที่ใหนองๆที่บกพรองทางการมองเห็นมารวมสนุกเปนผูเขา

แขงขัน และ 1 วัน ที่เปนการประมวลกิจกรรม มหกรรมสูเพื่อแมที่จัดขึ้นใหเด็กทั่วไปจํานวนมากเขา

แขงขันโดย แบงเปนการแขงขันของเด็กอนุบาล ประถมตน ประถมปลาย ใน 4 รูปแบบเกมสโดยให

ความหมายของมังกรแตละสี คือ สีแดงเปนคนดีตอสังคม สีมวงเปนศิษยที่ดีของคุณครู สีเขียวเปน

คนดีตอครอบครับ สีเหลือเปนคนดีตอตนเอง 

วิธีการนําเสนอ ผูดําเนินรายการสนทนากับเด็กที่เขารวมรายการ และใหเด็กตอบปญหาและเลนเกมส 

การมีสวนรวมของเด็ก ในฐานะผูแขงขัน และผูชมในหองสงรายการ 

สาระความรู ภาษาไทย, สังคมศึกษา, พลศึกษา 

การใหความรู ความจํา ,จําแนกแยกแยะ, ประยุกต และวิเคราะห 

คุณลักษณะอันพึงประสงค ความสัมพันธตอครอบครัวและคนรอบขาง, อนุรักษศิลปะวัฒนธรรม 

การสงเสริมจริยธรรม การบอกเหตุผล และการใหตัวแบบที่ดี 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

ขนม ไดแก ไกยาง, ปอกกี้, อัลมอนด, หมากฝรั่งคูลแอร 

รายการของสถานี ไดแก ครัวตัวเอ, สูเพื่อแม, ขบวนแสนสุข, เวทีทอง, ซิกสเซนส, ระเบิดเถิดเทิง, 

แซดทีวี, ขาวกรองปากตลาด, ชอง 5 การตูนฮิต 

เครื่องอุปโภค ไดแก บีโอเร, จักรยานคอปป, จักรยานแอลเอ, แฟมิล่ีดีวีดี, โดฟ, ซิตรา, แพนทีน,

พอนด, บรีส+โอโม+คอมฟอรท+ซันไล, คอมฟอรทองคกร ไดแก สวนสยาม, กรรมการการเลือกตั้ง  

เครื่องบริโภค ไดแก ตรามือ, มามา, เชสเตอรกริลล,โอลีน, นอติลุส, ฟารมเฮาส 

เครื่องดื่ม ไดแก เบอรดี้,ซุปไกสกอต 

ยา ไดแก ชวนปวย 

ภาพยนตร ไดแก ขาวเหนียวหมูปง 

อินเทอรเน็ต ไดแก TOT 

การใชตัวแสดง เด็ก วัยรุน ผูใหญ 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมปรากฎ 

โฆษณาแฝง 

ประเภทสินคาและบริการ 

ขนม ไดแก เยลล่ีดีโด, ไอศกรีมวอลล, ไกยาง 

เครื่องบริโภค ไดแก ไรทิพย, โอลีน, นอติลุส 

เครื่องอุปโภค ไดแก น้ํายาปรับผานุมสมารท, จักรยานแอลเอ, ยางลบสเตดเลอร, คอมพิวเตอรเอ

เซอร 

องคกร ไดแก สสส., ทอปซุปเปอรมาเก็ต 

รูปแบบการแฝง ปายผลิตภัณฑ, สนับสนุนชวง, มอบทุนการศึกษา,ผลิตภัณฑ, อุปกรณประกอบฉาก, กลาวโดย

พิธีกร, กระเชาของขวัญ 
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5. รายการสารคด ี
 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ สุดหลา ฟาเขียว ชุดมรดกโลก รูปแบบรายการ สารคดี 

ลักษณะเนื้อหา ความรูรอบตัว, การทองเที่ยว สถานี 3 

วัน เสาร เวลา 6.00 – 6.25 น. 

ความยาว (นาที) 25 ผูผลิตรายการ บจก. เอเรียส บุคส 

ผูดําเนินรายการ ผูใหญ ความยาวโฆษณา 4 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) นําเสนอสถานที่ทองเที่ยวซึ่งไดรับการคัดเลือกใหเปนมรดกโลกโดยองคการยูเนสโก (ในครั้งที่ดู 

ไดแก เกาะมาดารกัสการ) พรอมประวัติความเปนมา สภาพทางภูมิศาสตร มรดกทาง

ศิลปวัฒนธรรมของสถานที่แหงนั้น 

วิธีการนําเสนอ การบรรยาย 

การมีสวนรวมของเด็ก ไมมี 

สาระความรู สังคม ศาสนา และวัฒนธรรม ภาษาตางประเทศ 

การใหความรู เรียงลําดับ 

คุณลักษณะอันพึงประสงค สงเสริมความรูความเขาใจในประวัติศาสตร และวัฒนธรรมของชาติ 

การสงเสริมจริยธรรม ไมมี 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

โฆษณาองคกร ไดแก ปตท., เมืองไทยประกันชีวิต, สํานักงานสลากกินแบงรัฐบาล, การบินไทย 

การใชตัวแสดง ตัวแสดงในโฆษณาองคกร ไดแก เด็ก วัยรุน และผูใหญ 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

ชื่อสินคาและบริการ 

โฆษณาองคกร ไดแก Equinox, Accor, ปตท., ไทยประกันชีวิต, การบินไทย, สํานังานสลากกินแบง

รัฐบาล 

รูปแบบการแฝง ปรากฏกอนเขาสูรายการ และตอนทายของรายการ 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ ทุงแสงตะวัน รูปแบบรายการ สารคดี 

ลักษณะเนื้อหา วัฒนธรรม สถานี 3 

วัน เสาร เวลา 6.25 – 6.50 น. 

ความยาว (นาที) 25 ผูผลิตรายการ บจก. ปาใหญครีเอชั่น 

ผูดําเนินรายการ ผูใหญ ความยาวโฆษณา 5นาที 40 วินาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) นําเสนอวิถีชีวิตความเปนอยูของเด็กชาวมงที่หมูบานแผนดินทอง จ.เชียงราย ตลอดจนประวัติ



 72 

ความเปนมาของชาวมงในไทย 

วิธีการนําเสนอ บรรยาย เลาเรื่อง สนทนา 

การมีสวนรวมของเด็ก เด็กในฐานะเจาของเรื่อง 

สาระความรู สังคมศึกษา ศาสนาและวัฒนธรรม 

การใหความรู เรียงลําดับ และเขาใจ 

คุณลักษณะอันพึงประสงค การรูจักประหยัด มัธยัสถ ความรักธรรมชาติ รักเพื่อนๆ การรูจักรับผิดชอบ มีความคิดสรางสรรค 

การสงเสริมจริยธรรม แสดงใหดูเปนตัวอยาง 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ชื่อสินคาและบริการ 

โฆษณาสินคาอุปโภค/บริโภค ไดแก Olay UV Whitening 

โฆษณาสินคาขนม ไดแก Colon กรีนที 

โฆษณาสินคาเครื่องดื่ม ไดแก น้ําดื่มตราสิงห, ชาเขียวโมชิ 

โฆษณาบริการ ไดแก TOT IT School 

โฆษณาองคกร ไดแก สํานักงานสลากกินแบงรัฐบาล, พ.ร.บ. ปาชุมชน 

การใชตัวแสดง ตัวแสดงในโฆษณาสินคาอุปโภค/บริโภค ไดแก ผูใหญ 

ตัวแสดงในโฆษณาสินคาขนม ไดแก วัยรุน 

ตัวแสดงในโฆษณาสินคาเครื่องดื่ม ไดแก วัยรุน และผูใหญ 

ตัวแสดงในโฆษณาบริการ ไดแก เด็กและผูใหญ 

ตัวแสดงในโฆษณาองคกร ไดแก ผูใหญ 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

ชื่อสินคาและบริการ 

โฆษณาสินคาเครื่องดื่ม ไดแก ชาเขียวโมชิ,  

โฆษณาสินคาอุปโภค/บริโภค ไดแก Toyota VIGO 

โฆษณาองคกร ไดแก กลุมบริษัทผลิตไฟฟาจํากัด (มหาชน), สํานักงานสลากกินแบงรัฐบาล, การ

บินไทย 

ประเภทสินคา/บริการ ทั่วไป 

รูปแบบการแฝง ปรากฏในเพลงตอนตนและทายรายการ และตอนกอนเขารายการ 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ นักสํารวจ รูปแบบรายการ สารคดี 

ลักษณะเนื้อหา ทองเที่ยว สถานี 3 

วัน อาทิตย เวลา 6.50 – 7.00 น. 

ความยาว (นาที) 10 ผูผลิตรายการ บจก. วอชด็อก 

ผูดําเนินรายการ เด็ก วัยรุน และผูใหญ ความยาวโฆษณา ไมมี 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) นําเสนอสถานที่ทองเที่ยวพรอมเกร็ดความรูรอบตัวเสริม พรอมมีกิจกรรมตอบคําถาม 

วิธีการนําเสนอ การสนทนา การสัมภาษณ 

การมีสวนรวมของเด็ก เด็กในฐานะผูรวมแสดง 
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สาระความรู สังคมศึกษา ศาสนาและวัฒนธรรม 

การใหความรู สนทนา บรรยาย 

คุณลักษณะอันพึงประสงค การสงเสริมความรูทั่วไป การเปดโลกทัศนทางความคิดใหมๆ 

การสงเสริมจริยธรรม ไมมี 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

โฆษณาสินคาอุปโภค/บริโภค ไดแก แกสหุงตม ปตท. 

การใชตัวแสดง ตัวแสดงในโฆษณาสินคาอุปโภค/บริการ ไดแก ผูใหญ 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

ชื่อสินคาและบริการ 

โฆษณาองคกร ไดแก ปตท., บจก. บุญรอดบริวเวอรี่, กลุมบริษัทแหลมทองสหการ 

โฆษณาบริการ ไดแก สายการบิน PB Air 

ประเภทสินคา/บริการ ไมมี 

รูปแบบการแฝง ปรากฏในชวงตนและทายรายการในฐานะผูสนับสนุนรายการ 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ โลกใบใหญ รูปแบบรายการ สารคดีทองเที่ยว 

ลักษณะเนื้อหา การทองเที่ยว ประวัติศาสตร สถานี 7 

วัน จันทร-พุธ เวลา 16.10-16.15 น. 

ความยาว (นาที) 15 ผูผลิตรายการ กันตนา 

ผูดําเนินรายการ วัยรุน ความยาวโฆษณา 4 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) นําพาเที่ยวสถานที่ทองเที่ยวที่สําคัญๆ ในประเทศ อธิบายประวัติ หลักฐาน ที่มา และเกร็ดนารูทั่วป

ของสถานที่ และศิลปวัฒนธรรมประเพณีของทองถิ่น 

วิธีการนําเสนอ การบรรยาย การสนทนา  

การมีสวนรวมของเด็ก ไมมี 

สาระความรู ความรูทั่วไปเกี่ยวกับธรรมชาติ วิทยาศาสตร ศิลปะพื้นบาน วัฒนธรรมแตละถิ่น ประวัติศาสตร 

การใหความรู ความเขาใจ 

คุณลักษณะอันพึงประสงค ความรักทองถิ่น ธรรมชาติ การใชชีวิตที่แตกตางหลากหลายของผูคน 

การสงเสริมจริยธรรม ไมมี 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

กิจกรรมงาน Thailand animation (TAM), ครีมบํารุงผิวขาว Flore, กิจกรรมงานมหกรรมการตูน

โลก, ภาพยนตรขาวเหนียวหมูปง, ยาสีฟนซอลท, และรายการการตูน นักสูวัยซน, คูหูคูพิชิต 

รายการปลกหนี้ รายการเกมพันหนา 

การใชตัวแสดง ผูใหญ 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง ไทยประกันชีวิต, Central Air Port  
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สินคาและบริการ 

ประเภทสินคา/บริการ ไมมี 

รูปแบบการแฝง ผูสนับสนุนในรายการ 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ บันทึกเลมเล็ก รูปแบบรายการ สารคดี 

ลักษณะเนื้อหา ทองเที่ยว สถานี 7 

วัน จันทร เวลา 7.00-7.03 น. 

ความยาว (นาที) 3 นาที ผูผลิตรายการ นาราซิสเต็ม (ไทย) 

ผูดําเนินรายการ เสียงบรรยาย (เด็ก) ความยาวโฆษณา 30 วินาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) พาชมทองเที่ยวสถานที่สําคัญ พิพิธภัณฑ เชนกองทัพเรือ พิพิธภัณฑธรรมชาติวิทยา 

วิธีการนําเสนอ บรรยาย เลาเรื่อง 

การมีสวนรวมของเด็ก มีในฐานะพิธีกรและผูรวมแสดงในเนื้อหา 

สาระความรู ประวัติศาสตร วิทยาศาสตร  

การใหความรู บรรยาย 

คุณลักษณะอันพึงประสงค ความรักชาติ อนุรักษศิลปะวัฒนธรรม และธรรมชาติ 

การสงเสริมจริยธรรม ไมมี 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

วีซีดีภาพยนตร (เรื่อง Locust)  

การใชตัวแสดง เด็ก และผูใหญ 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม มีภาพนาหวาดกลังและสยองขวัญ 

โฆษณาแฝง 

สินคาและบริการ 

ไมมี 

ประเภทสินคา/บริการ ไมมี 

รูปแบบการแฝง ไมมี 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ แบงปนรอยยิ้ม รูปแบบรายการ สารคดี 

ลักษณะเนื้อหา แบบอยางเด็ก เยาวชนที่ดี สถานี 7 

วัน อาทิตย เวลา 7.00- 7.05 น. 

ความยาว (นาที) 5 นาที ผูผลิตรายการ โลตัสสตูดิโอ (ไทย) 

ผูดําเนินรายการ เสียงบรรยาย ความยาวโฆษณา ไมมี 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 
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เนื้อหา (แตละเบรค) รายการนําเสนอเรื่องราวที่นาประทับใจจากความดีของเด็ก และเยาวชนที่ทําความดี สรางสิ่งที่ดี

ใหกับตัวเอง คนรอบขางและสังคมที่เขาอยู เชน เรื่องราวของกลุมเด็กอาสาสมัครปนรัก ที่รวมทํา

กิจกรรมสรางสรรคแบงปนความสุขใหกับเด็กกําพรา เด็กพิการ สอบถามถึงสาเหตุที่เขารวม

กิจกรรมและประโยชนที่ไดรับ เพื่อปลูกฝงความคิดความรักความเอื้อเฟอเผ่ือแผ และจิตใจที่

อยากจะทําความดี 

วิธีการนําเสนอ สารคดี 

การมีสวนรวมของเด็ก มีในฐานะเจาของเรื่อง 

สาระความรู ความรูทั่วไป 

การใหความรู บรรยาย เลาเรื่องราว และถายจากเรื่องจริง 

คุณลักษณะอันพึงประสงค ความมีน้ําใจ เมตตาชวยเหลือผูอื่น การเสียสละ 

การสงเสริมจริยธรรม การบอกเหตุผลและการเปนตัวอยางที่ดี 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

รายการโทรทัศนเด็ก คือ สามกกมหาสนุก, การตูนแบทแมน, คูหูผูพิชิต และกิจกรรมประกวด

เรียงความกีฬาสรางคน คนสรางชาติ 

การใชตัวแสดง การตูนทั้งหมด 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

สินคาและบริการ 

ไมมี 

ประเภทสินคา/บริการ ไมมี 

รูปแบบการแฝง ไมมี 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ ละติจูด รูปแบบรายการ สารคดี 

ลักษณะเนื้อหา ทองเที่ยว สถานี ไอทีวี 

วัน อาทิตย เวลา 9.30-10.00 น. 

ความยาว (นาที) 30 ผูผลิตรายการ เวิรดไวด เอ็นเตอรเทนเมนต 

ผูดําเนินรายการ เสียง ความยาวโฆษณา 6 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) รายการมี 2 ชวง โดยในแตละชวงจะนําไปในแหลงทองเที่ยวตางๆ ทั่วโลก โดยในตอนดังกลาวพาไป 

เนปาล, เกาะเคแมน, มิวนิค,เกาะโซนาซาริ พาเที่ยวทั้งแบบธรรมชาติ และวัฒนธรรม โดยเนนการ

อนุรักษ 

วิธีการนําเสนอ บรรยาย 

การมีสวนรวมของเด็ก ไมมี 

สาระความรู สังคมศาสตร และเทคโนโลยี 

การใหความรู เขาใจ 

คุณลักษณะอันพึงประสงค เขาใจศาสนา วัฒนธรรม และอนุรักษส่ิงแวดลอม 
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การสงเสริมจริยธรรม ไมมี 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

รายการของสถานี ไดแก ปุบปบรับโชค, สานรัก, ซิตี้โฟกัส, มวยปล้ํา, รานชํา, ทไวไลทโชว, ภารกิจ

ชีวิต, ไอทีวีวาไรตี้, บิ๊กบราเธอร 

การใชตัวแสดง ไมมี 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

ประเภทสินคาและบริการ 

ไมมี 

รูปแบบการแฝง ไมมี 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ สานรัก คนเกงหัวใจแกรง รูปแบบรายการ สารคดี 

ลักษณะเนื้อหา ชีวิตของเด็ก สถานี ไอทีวี 

วัน อาทิตย เวลา 11.45-12.00 น. 

ความยาว (นาที) 15 ผูผลิตรายการ บริษัท ปาใหญครีเอชั่น จํากัด 

ผูดําเนินรายการ ผูใหญ ความยาวโฆษณา 2 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) รายการมี 2 ชวง 

เริ่มตนดวยเพลงใหกําลังใจสงเสริมความพยายาม ไมทอถอย และเลาเรื่องราวของเด็กแตละคนที่มี

ปญหาในครอบครัวหรือชีวิต แตก็มีความตั้งใจจริงและความพยายาม และนาสงเสริม ดวยเลาผาน

เด็ก คนรอบขาง รวมถึงการสัมภาษณ พิธีกรกลาวใหกําลังใจในตอนทาย 

     เปนเรื่องของตอ เด็กชายชาวพิษณุโลก ปญหาครอบครัวเคยทําใหตอตัดสินใจกินยาฆาตัวตาย 

แตโชคดีที่ลางทองทัน แมจะอาการหนักแตวันนี้ตอก็มีชีวิตรอดมาได หลังจากวันนั้นคุณครูและ

เพื่อนๆไดใหกําลังใจ แนะนําใหตอทดลองเลนระนาดเอก ตลอด 5 ปที่ผานมาระนาดเอกไดพลิกชีวิต

ของตอใหเขมแขง็ขึ้น ในขณะเดยีวกันการเลนระนาดเอกก็ชวยตอชีวิตของเคาและครอบครัวเพิ่มขึ้น

ดวย กอนหนานี้ตอตองเปนหลักใหกับนองๆ 3 คนเพราะพอกับแมไมสนใจครอบครัวและดื่มหนักทุก

วัน แมแตเงินเก็บของตอก็ถูกดึงไปใชซื้อเหลา พอกับแมมักไมไดทํางานเพราะไมมีใครจาง แมพอจะ

ยังเปนหัว หนาครอบครัว แตก็ดูเหมือนวาภาระทั้งหมดในบานตั้งแตหาบน้ํา ดูแลนองวัย 6 ขวบ 

จายสตางคใหนองๆ ไปโรงเรียนการหารายไดมาใชจายภายในบาน ตอจะเปนคนดูแลทั้งหมด ทุก

วันนี้สภาพจิตใจของตอดีขึ้นมากเมื่อหันมาเลนดนตรีไทยทุกๆเย็นหลังจากเลิกเรียน.ใน

ขณะเดียวกันเสารอาทิตยตอก็ไปรับจางทํางานแบกปุยที่บานเถาแกเพื่อเปนรายไดหาเลี้ยง

ครอบครัวอีกทาง ตอมีความฝนวาจะเปนครูสอนดนตรีไทย เพราะดนตรีเคยทําใหชีวิตของเคาดีขึ้น 

และคิดวาอนาคตก็จะมุงมั่นในการสอนดนตรีไทยใหกับคนอื่นๆ ที่อาจจะตองประสบปญหาแบบ

เดียวกับตัวเอง 

วิธีการนําเสนอ  บรรยาย, เลานิทาน, สัมภาษณ 

การมีสวนรวมของเด็ก  ในฐานะเจาของเรื่อง 
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สาระความรู ไมมี 

การใหความรู ไมมี 

คุณลักษณะอันพึงประสงค สุขภาพใจ, ความสัมพันธกับคนในครอบครัวและรอบขาง, เคารพตนเอง 

การสงเสริมจริยธรรม การใหตนแบบที่ดี 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

องคกร ไดแก เอไอเอส, โครงการสานรัก 

การใชตัวแสดง เด็ก, ผูใหญ 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมปรากฏ 

โฆษณาแฝงประเภทสินคาและ องคกร ไดแก เอไอเอส, โครงการสานรัก 

รูปแบบการแฝง Super, มอบทุนการศึกษา 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ สีรุงสโมสร รูปแบบรายการ สารคดี 

ลักษณะเนื้อหา ทองเที่ยว สถานี ไอทีวี 

วัน อังคาร เวลา 6.00-6.15 น. 

ความยาว (นาที) 15 ผูผลิตรายการ บริษัท โพสซิทีฟ ครีเอทีฟ จํากัด 

ผูดําเนินรายการ เด็ก และผูใหญ ความยาวโฆษณา 1 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) รายการมี 3 ชวง 

ชวงที่ 1 ดําเนินรายการโดยเด็ก เร่ิมดวยการถามคําถามและตอบในตอนเดียวกัน 

ชวงที่ 2 เด็กดําเนินรายการกอนสงตอใหผูใหญ โดยพานองๆที่บกพรองทางการรับฟงไปเที่ยวชม

บานหนังตะลุง และชมการแสดงโนรา 

ชวงที่ 3 พาชมแปลงดอกหนาวัว และฟารมนกยูง 

วิธีการนําเสนอ สนทนา, บรรยาย, แสดงการปฏิบัติจริง 

การมีสวนรวมของเด็ก เด็กในฐานะผูรวมแสดง 

สาระความรู วิทยาศาสตร, วัฒนธรรม 

การใหความรู ความจํา 

คุณลักษณะอันพึงประสงค ศิลปะ,การงานอาชีพ, ภาษาตางประเทศ 

การสงเสริมจริยธรรม ไมมี 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

การแสดง ไดแก โขน 

องคกร ไดแก การทองเที่ยวแหงประเทศไทย 

การใชตัวแสดง ผูใหญ 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง องคกร ไดแก การทองเที่ยวแหงประเทศไทย 
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ประเภทสินคาและบริการ 

รูปแบบการแฝง Super Impose 
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6. รายการการตูนหรือภาพยนตรแนวการตูน 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ Batman รูปแบบรายการ การตูน 

ลักษณะเนื้อหา เนนการผจญภัยของฮีโร/วีรบุรุษ สถานี ชอง 7 

วัน อาทิตย เวลา 7.05 – 7.35 น. 

ความยาว (นาที) 30  ผูผลิตรายการ วอรนเนอรบราเดอร 

ผูดําเนินรายการ ไมมี ความยาวโฆษณา 8 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) การนําเสนอการตูนเรื่อง แบตแมน แบงการนําเสนอออกเปน 3 ชวง คือ  

ชวงที่1 เปนชวง ไตเติ้ลรายการ เปนตัวอยางเนื้อเรื่องและเพลงประจํารายการ 

ชวงที่ 2 เปนการตอสู ระหวางแบตแมนกับผูรายที่คอยกอกวน สรางความเดือดรอนใหกับผูคนใน

เมืองหลวง 

ชวงที่ 3 แบตแมนจะตองเขาไปชวยพวกหุนยนต ที่ถูกพวกตัวราย หลอกใชเปนเครื่องมือในการ

กอกวนเมืองหลวง 

วิธีการนําเสนอ การตูน 

การมีสวนรวมของเด็ก ไมมี 

สาระความรู ไมมี 

การใหความรู ไมมี 

คุณลักษณะอันพึงประสงค การทําความดี คุณธรรม - จริยธรรม 

การสงเสริมจริยธรรม มีรูปแบบการสงเสริมจริยธรรมแบบ การเปนแบบอยางที่ดี (Modeling) ผานการนําเสนอแนวเรื่อง

แบบวีรบุรุษ ผูพิทักษความยุติธรรม 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

พบโฆษณาประเภทเครื่องดื่ม คือ นมผง ยี่หอ ดูเม็กส 

พบโฆษณาประเภทขนมคือ ขนมยี่หอ ยํายํา มิกส ทูแมกส , คัตโตะ, คอปป, คาลบี, ซีโตส, เจอรร่ี, 

แมคโดนัล, ซีมอน และ ชางนอย 

พบโฆษณาประเภท ของเลนคือ  counting shooter, ไฮดรา,  

พบโฆษณาประเภทเครื่องอุปโภค/บริโภค คือ ยาสีฟนคอลเกต, ยาสระผมโดฟ, วาสลิน 

การใชตัวแสดง พบวาการใชตัวแสดงในชวงเวลาดังกลาว มีการใชตัวแสดงสวนมากเปน เด็ก การตูนและวัยรุน ,มี

ใชผูใหญ 1 ชิ้นคือ วาสลิน 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม พบในโฆษณา ขนม คาลบี้ กระตุนใหเกิด การยอมรับ ขมเหงรังแกผูที่ออนแอกวา (ขอ 3) 

โฆษณาแฝง 

ประเภทสินคาและบริการ 

ไมมี 

ประเภทสินคา/บริการ ไมมี 

รูปแบบการแฝง ไมมี 
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สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ Hamtaro รูปแบบรายการ การตูน 

ลักษณะเนื้อหา ความสัมพันธที่ดีตอกันภายใน

ครอบครัวและสังคม 

สถานี 7  

วัน อาทิตย เวลา 7.40 – 8.10 น. 

ความยาว (นาที) 30 ผูผลิตรายการ TMS Entertainment / Japan 

ผูดําเนินรายการ - ความยาวโฆษณา 8 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) การตูนเรื่อง Hamtaro เปนเรื่องราวของ หนูแฮมสเตอร ที่มีความฉลาด เฉลียว การนําเสนอเนื้อหา

ไมซับซอน สามารถดูอยางงายๆ แบงการนําเสนอออกเปน 4 ชวง คือ 

ชวงที่ 1 ไตเติ้ล เพลงประจํารายการ 

ชวงที่ 2  เปนเนื้อหาเกี่ยวกับการเตรียมพรอมรับกับเหตุการณแผนดินไหว ซึ่ง Hamtaro จะพาเพื่อน

หนีผานอุโมงคคลับที่ตนเคยขุดเอาไว 

ชวงที่ 3 Hamtaro พาเพื่อนหลงในอุโมงค ที่ตนแอบขุดไว แลว ตองสูกับเหลาลูกเจี๊ยบเกเร 

ชวงที่ 4 Hamtaro ฝกซอมการรับมือกับแผนดินไหว/ไฟไหม และหลอกลอให ลูกเจี๊ยบออกจาก

อุโมงคไดสําเร็จ 

วิธีการนําเสนอ การตูน 

การมีสวนรวมของเด็ก ไมมี 

สาระความรู ไมมี 

การใหความรู ไมม 

คุณลักษณะอันพึงประสงค การตูนเรื่องนี้บอกเลาถึงการใชชีวิตที่มีความสัมพันธอันดีกับคนรอบขาง การอยูรวมกันเปนหมูคณะ 

การสงเสริมจริยธรรม ไมมี 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

พบโฆษณาประเภทเครื่องดื่ม คือ นมผง ยี่หอ ดูเม็กส /ดูโกรพลัส 

พบโฆษณาประเภทขนมคือ ขนมยี่หอ  คัตโตะ, ซีมอน, แมคโดนัล, คาลบี้, ซีโตส, เจอรี่, ฟชโช, แจ็ค 

มิกส  

โฆษณาประเภท ของเลนคือ  Audiotext 1900 เกี่ยวกับเกมสและ ฟงเรื่องผี/ล้ีลับ 

โฆษณาประเภทเครื่องอุปโภค/บริโภค คือ ยาสีฟนคอลเกต, pond ไวทเทนนิ่ง, น้ํายาปรับผานุม 

comfort 

การใชตัวแสดง พบการใชตัวแสดงสวนใหญเปนการตูนและเด็ก  มีวัยรุนในบางครั้ง พบการใชผูใหญในเครื่อง

อุปโภคฯ 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม พบโฆษณาที่กอใหเกิดความทุกขกับเด็ก (ขอ6) คือ  Audiotext 1900 เพื่อฟงเรืองผี/ล้ีลับ 

โฆษณาแฝง 

ประเภทสินคาและบริการ 

ไมมี 

รูปแบบการแฝง ไมมี 
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สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ ตะลุยโลกจิ๋ว รูปแบบรายการ การตูน 

ลักษณะเนื้อหา ความรูรอบตัว/ แนะนําสถานที่ตางๆ  สถานี 7 

วัน เสาร - อาทิตย เวลา 18.00 – 18.15 น. 

ความยาว (นาที) 15 ผูผลิตรายการ BBTV PRODUCTION 

ผูดําเนินรายการ เด็ก และ การตูน ความยาวโฆษณา 3 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) การตูนชุด ตะลุยโลกจิ๋ว  แบงการนําเสนออกเปน 2 ชวง คือ  

ชวงที่ 1 ในแตละตอนจะแนะนําตามแตหัวขอของการออกอากาศ เชน  พาไปเที่ยวในทะเลทราย, 

บอกการทําการบานกอนออกไปทํากิจกรรมอื่นๆ , พาไปดูเมืองลูกกวาด 

ชวงที่ 2 เปนเนื้อเรื่องที่ตอเนื่องมาจากการนําเสนอในตอนแรก เพื่อนําเสนอรายละเอียดของหัวขอที่

กําหนด เชน อธิบายลักษณะของทะเลทราย การเตรียมตัวเมื่อจะไปทะเลทราย, อธิบายวาลูกกวาด

ไมไดมีประโยชนตอรางกาย ไมสามารถรับประทานแทนขาวได ถาหากจะทานควรแปรงฟนให

สะอาด 

วิธีการนําเสนอ การตูน 

การมีสวนรวมของเด็ก ไมมี 

สาระความรู สังคมศึกษา /สุขศึกษา 

การใหความรู อธิบายเพื่อใหเกิดความเขาใจ 

คุณลักษณะอันพึงประสงค มีเนื้อหาที่หลากหลายในการสงเสริมดานจริยธรรม อนุรักษส่ิงแวดลอม, การมีสุขอนามัยที่ดี 

การสงเสริมจริยธรรม บอกเหตุผล ดวยการบรรยายใหฟง 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

พบโฆษณาประเภทเครื่องดื่ม คือ นมผง ยี่หอ ดูเม็กส  ดูโกรพลัส,ดัชมิลด, ยํายํา ชางนอย 

พบโฆษณาประเภทขนมคือ ขนมยี่หอ เจอรร่ี, โอเซน 

พบโฆษณาประเภทเครื่องอุปโภค/บริโภค คือ ผาออมสําเร็จรูป mommy - pogoh 

การใชตัวแสดง พบการใชตัวแสดงสวนใหญเปนการตูน มีเด็กและวัยรุน ในบางครั้ง 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

ประเภทสินคาและบริการ 

ไมมี 

ประเภทสินคา/บริการ ไมมี 

รูปแบบการแฝง ไมมี 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ เทเลทับบ้ี รูปแบบรายการ การตูน 

ลักษณะเนื้อหา ความรูรอบตัว สถานี 7  

วัน อาทิตย เวลา 6.30 – 7.00 น. 
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ความยาว (นาที) 30 ผูผลิตรายการ Rag doll Production for BBC 

ผูดําเนินรายการ บรรยาย ความยาวโฆษณา 7 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) ในหาในรายการเทเลทับบี้ แบงออกเปน 4 ชวง คือ 

ชวงที่ 1 เทเลทับบี้ออกมาวิ่งเลนในดินแดนเทเลทับบี้ 

ชวงที่ 2 เทเลทับบี้อยูทามกลางหิมะแลวเปดทองให เทเลทับบี้ตัวอื่นดูภาพงานคริสตมาสในสเปน 

ชวงที่ 3 ไปดูงานคริสตมาสในสเปนตอ ไปดูเด็กไดรับของขวัญรองเพลง 

ชวงที่ 4 เทเลทับบี้ ออกมาเลนหิมะ ทําลุกบอลหิมะ แลว ลูกบอลใหญขึ้น ใหญขึ้น 

วิธีการนําเสนอ หุน 

การมีสวนรวมของเด็ก มีในฐานะผูแสดง 

สาระความรู ความรูทั่วไป 

การใหความรู เขาใจ 

คุณลักษณะอันพึงประสงค สุขภาพกาย – ใจ ,การพัฒนาความคิด,ความสัมพันธที่ดีกับรอบขาง 

การสงเสริมจริยธรรม ทําใหดูเปนตัวอยาง 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

พบโฆษณาประเภทเครื่องดื่ม คือ ดูเมกซ, ไวตามิลต,  

พบโฆษณาประเภทขนมคือ ขนมยี่หอ คาลบี้, คัตโตะ, แจคมิกส, เจอรร่ี, Copp, ซีโตส, ฟชโช, แมค

โดนัล 

พบโฆษณาประเภทเครื่องอุปโภค/บริโภค คือ คลีนิคเคลียร 

การใชตัวแสดง เด็ก/การตูน/ผูใหญ 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

ประเภทสินคาและบริการ 

ไมมี 

ประเภทสินคา/บริการ ไมมี 

รูปแบบการแฝง ไมมี 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ โลกการตูน รูปแบบรายการ การตูน 

ลักษณะเนื้อหา เนนการตูนหลากเนื้อหา สถานี 9 

วัน พุธ -ศุกร เวลา 16.40 – 17.05 น. 

ความยาว (นาที) 25 ผูผลิตรายการ - 

ผูดําเนินรายการ ผูใหญ/นาตอย ความยาวโฆษณา 6 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) รายการแบงออกเปน 3 ชวง โดยจะสลับการตูนที่นําเสนอ คือ ซามูไร ทริปเปอร เคียว และนินจาเตา 

ชวงที่ 1 ผูดําเนินรายการ เปดรายการการ เกริ่นเนื้อหาของวันที่ออกอากาศ 

ชวงที่2 เนื้อหาการตูน 
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ชวงที่ 3 เกร็ดความรูเรื่องวันเด็กแหงชาติและขาวประชาสัมพันธงานอนิเมชั่น 

วิธีการนําเสนอ บรรยาย/การตูน 

การมีสวนรวมของเด็ก ไมมี 

สาระความรู ความรูทั่วไป 

การใหความรู ความจํา 

คุณลักษณะอันพึงประสงค ไมมี 

การสงเสริมจริยธรรม มี เนนการทําความดี การเสียสละ และการปองกันคนที่ออนแอ 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

พบโฆษณาประเภทขนมคือ ขนมยี่หอ แพนดาคิด, ปโป, ทอป, เอลเซ 

พบโฆษณาประเภท ของเลนคือ  โมเดล ริวคิ 

การใชตัวแสดง สวนใหญเปนการตูนและเด็กมีผูใหญในบางครั้ง 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

ชื่อสินคาและบริการ 

แพนดาคิด 

ทอป 

ประเภทสินคา/บริการ ขนม 

รูปแบบการแฝง ผูสนับสนุนรายการ 

ขอสังเกต การตูนเรื่องนินจาเตาจาอนเกี่ยวเรื่องไหวพริบปฏิภาณ ความมีน้ําใจ ความกตัญู 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ การตูนโฮลี ่ รูปแบบรายการ การตูน 

ลักษณะเนื้อหา ศิลปะ/โภชนาการ/ความสัมพันธในสังคม สถานี 9 

วัน เสาร เวลา 6.30 -7.00 น. 

ความยาว (นาที) 20 ผูผลิตรายการ Nippon production Product 

ผูดําเนินรายการ วัยรุน ความยาวโฆษณา 3 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) รายการแบงออกเปน 4 ชวง คือ  

ชวงที่ 1 สอนการตัดกระดาษทํารูปสัตว 

ชวงที่ 2 ฉายการตูนเรื่อง “ถุงมือวิเศษ” ที่ทําใหวัตถุพูดไดเมื่อโดนถุงมือวิเศษ ซึ่งสรางความวุนวาย

ใหกับสังคม 

ชวงที่ 3 การตูนเรื่อง โอล่ีมาดู ทายาทกุกทําอาหาร 

ชวงที่ 4 ปดทายรายการดวยการพูดสงทาย 

วิธีการนําเสนอ การแสดงและการปฏิบัติจริง 

การมีสวนรวมของเด็ก มี ในฐานะผูรวมชม 

สาระความรู ศิลปะ/การงานอาชีพ 

การใหความรู การประยุกต 

คุณลักษณะอันพึงประสงค การสรางสรรคส่ิงตางๆ และสิทธิบทบาทหนาที่ของตนเอง 



 84 

การสงเสริมจริยธรรม สรางความสัมพันธที่ดีระหวางสมาชิกในสังคม 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

พบโฆษณาประเภทขนมคือ ขนมยี่หอ  เคเอฟซี, โคเน,ปูไทย, ซูซู,ปโป 

พบโฆษณาประเภท ของเลนคือ  counting shooter, ไฮดรา,  

การใชตัวแสดง สวนใหญเปนการตูนและเด็ก 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

ชื่อสินคาและบริการ 

ซีดีสอนวาดรูป Scholar 

ประเภทสินคา/บริการ ซีดี สอนวาดรูป 

รูปแบบการแฝง แฝงในเนื้อหา 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ โมเดิรนไนน การตูน รูปแบบรายการ การตูน 

ลักษณะเนื้อหา การตูน สถานี 9  

วัน เสาร - อาทิตย เวลา 8.00 – 10.00 น. 

ความยาว (นาที) 120 ผูผลิตรายการ โมเดิรนไนน 

ผูดําเนินรายการ - ความยาวโฆษณา 23 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) รายการโมเดิรนไนนการตูน ประกอบดวยการตูน 4 เรื่อง 9 ชวง คือ 

ชวงที่ 1 การตูนเรื่อง หนากากเนียนดา เหมียวจอมซา 

ชวงที่ 2 การตูนเรื่อง หนากากเนียนดา เหมียวจอมซา  ทั้งสองตอนเปน เรื่อง การตอสูกันระหวาง

เมืองแมวกับเมืองหนู 

ชวงที่ 3 แมมดนอยโดเรมีป 4 

ชวงที่ 4 แมมดนอยโดเรมีป 4 ทั้งสองตอนเปนเรื่องเกี่ยวกับการปรับตัวของเด็กๆ วัยประถมกอนที่จะ

กาวขึ้นไปสูโรงเรียนมัธยม 

ชวงที่ 5 กัชเบล 

ชวงที่ 6 กัชเบล  ทั้งสองตอนเปนเรื่องเกี่ยวกับการศึกษาเวทมนตคาถาจากหนังสือเลมหนึ่ง 

ชวงที่ 7 กาวแรกสูสังเวียน The Fighting 

ชวงที่ 8 กาวแรกสูสังเวียน The Fighting 

ชวงที่ 9 กาวแรกสูสังเวียน The Fighting ทั้งสามตอนเปนเรื่องเกี่ยวกับ เด็กหนุมที่ใฝฝนที่จะเปน

นักมวย ไดอดทนพยายามฝกซอม ชิงไหวชิงพริบเพื่อใหไดมาซึ่งชัยชนะ 

วิธีการนําเสนอ การตูน 

การมีสวนรวมของเด็ก ไมมี 

สาระความรู จริยธรรม / กีฬา/ ศัพทภาษามวย 

การใหความรู เขาใจ 

คุณลักษณะอันพึงประสงค มุงมั่น/ น้ําใจนักกีฬา/ การอยูรวมกับคนอื่น 
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การสงเสริมจริยธรรม การทําความดี พิทักษคุณธรรม ความยุติธรรม 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

พบโฆษณาประเภทเครื่องดื่มดังนี้ โอวัลติน, ดูเม็กโกร 

พบโฆษณาประเภทขนม ดังนี้ มิสเตอรโดนัท, GAP, ริงปอป, COPP, ซูล่ี, โอโจ, ปูไทย, แม็คโดนัล, 

กอบ กอบ, ปโป, เจอรร่ี, ทิวล่ี, มายมินต, ซีโตส, คูลล่ีคูล, โรลเลอรโคสเอตร,วินเน, ทวิสโก, ปกกิ่ง, 

เซี่ยงไฮ, โคลอน, ดรอปปอป, Gussen, โปเต, จุบบี้, คอนเน, ยูโรคัสตารต, ฮิตโต,กูลิโกะ, โดเน,คาล

บี้, คาราดาปอป, ไมลดี้, ซีมอน 

การใชตัวแสดง เด็ก 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝงประเภทสินคาแล ไมมี 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ Kid WB รูปแบบรายการ การตูน 

ลักษณะเนื้อหา การตูนเกี่ยวกับฮีโร สถานี 3 

วัน จันทร – อังคาร  เวลา 16.00-16.25 น. 

ความยาว (นาที) 25 ผูผลิตรายการ Warner Brothers (อเมริกา) 

ผูดําเนินรายการ วัยรุน ความยาวโฆษณา 3 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) นําเสนอการตูนโดยมีพิธีกรเกริ่นนํากอนเขาสูเนื้อหาการตูน พรอมทั้งเสริมความรูดานคําศัพทและ

ประโยคภาษาอังกฤษ 

วิธีการนําเสนอ การตูน 

การมีสวนรวมของเด็ก ไมมี 

สาระความรู ภาษาอังกฤษ 

การใหความรู การทองจํา และจําแนกแยกแยะ 

คุณลักษณะอันพึงประสงค สงเสริมคุณธรรม จริยธรรม และเคารพและเขาใจสิทธิ หนาที่ สถานภาพ และบทบาทของตนเอง 

การสงเสริมจริยธรรม การทําความดี ความยุติธรรม แดสงใหเห็นเปนตัวอยาง 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ชื่อสินคาและบริการ 

พบโฆษณาสินคาขนม ไดแก ลูกอมชิตโตะ, ลูกอมจุปป, ขนมอบกรอบขาวหอมมะลิ ดัทโตะ, ขนม

ซีเรียลอบกรอบ ซีมอน 

พบโฆษณาสินคาเครื่องดื่ม ไดแก กาแฟ เบอรดี้ 

พบโฆษณาบริการ ไดแก TOT IT School, บริการเลนเกมทางโทรศัพท Dracula Return, บารบิลอน

แลนด 2 (1900-) 

การใชตัวแสดง ตัวแสดงในโฆษณาสินคาขนม ไดแก เด็ก วัยรุน และตัวการตูน 

ตัวแสดงในโฆษณาบริการ ไดแก เด็ก ผูใหญ และตัวการตูน 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง พบโฆษณาสินคา ไดแก สินคาของวอรเนอร บราเดอร, Bossini, FQ&L, KFC, S.Oliver 
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ชื่อสินคาและบริการ พบโฆษณาบริการ ไดแก Andrew Biggs Academy 

ประเภทสินคา/บริการ เครื่องอุปโภคบริโภคทั่วไป 

รูปแบบการแฝง 

 

ปรากฏในลักษณะโฆษณาตรงกอนตัดเขาสูชวงโฆษณา แฝงกับปายดานหลังพิธีกรและปรากฏ

ตอนทายรายการ 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ อิ๊กคิวซัง รูปแบบรายการ การตูน 

ลักษณะเนื้อหา การใชปญญาแกปญหา สถานี 3 

วัน เสาร-อาทิตย เวลา 16.45-17.30 น. 

ความยาว (นาที) 45 ผูผลิตรายการ ตางประเทศ (ญี่ปุน) 

ผูดําเนินรายการ - ความยาวโฆษณา 5 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) นําเสนอเรื่องราวชีวิตของชนชั้นตางๆ ในสังคมญี่ปุน ไดแก ชนชั้นปกครอง พอคา นักบวช และ

ชาวบานทั่วไป โดยตัวละครเอก ไดแก เณรซึ่งมีปญญา และปฏิภาณไหวพรบิเปนเลิศ คอยแกไข

สถานการณเฉพาะหนาตางๆ ที่เกิดขึ้น 

วิธีการนําเสนอ เลาเรื่อง  

การมีสวนรวมของเด็ก ไมมี 

สาระความรู สังคมศึกษา ศาสนาและวัฒนธรรม 

การใหความรู การบรรยาย 

คุณลักษณะอันพึงประสงค การรูจักคิด การใชเหตุผลในการแกปญหา รูจักหนาที่ มีคุณธรรม  

การสงเสริมจริยธรรม บอกเหตุผล และแสดงใหดูเปนตัวอยาง 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

โฆษณาสินคาขนม ไดแก ขนมปงกรอบ GAP 

โฆษณาสินคาอุปโภค/บริโภค ไดแก น้ํายาปรับผานุม, เกาอี้นวดไฟฟา, พอนดส 

โฆษณาบริการ ไดแก เกมซานตา ป 4 (1900) 

การใชตัวแสดง ตัวแสดงในโฆษณาสินคาขนม ไดแก ตัวการตูน 

ตัวแสดงในโฆษณาสินคาอุปโภค/บริโภค ไดแก ผูใหญ 

ตัวแสดงในโฆษณาบริการ ไดแก ตัวการตูน 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

ชื่อสินคาและบริการ 

ไมมี 

ประเภทสินคา/บริการ ไมมี 

รูปแบบการแฝง ไมมี 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 
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ชื่อรายการ นักสูวัยซน รูปแบบรายการ การตูน 

ลักษณะเนื้อหา การผจญภัยของเด็กในดินแดนตางๆ สถานี 7 

วัน พุธ เวลา 17.00-17.30 น. 

ความยาว (นาที) 30 ผูผลิตรายการ BBTV Production 

ผูดําเนินรายการ - ความยาวโฆษณา 8 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) นําเสนอเรื่องราวการผจญภัยในดินแดนตางๆ ของตัวละครหลักซึ่งเปนกลุมเด็ก โดยมีการแทรก

เกร็ดความรูกอนจะเขาสูเนื้อเรื่อง ซึ่งในตอนที่ศึกษาเปนความรูเกี่ยวกับกีฬา “ฟุตซอล” และการ

บังคับเครื่องบินโดยนักบินอัตโนมัติ 

วิธีการนําเสนอ  การตูน เลาเรื่อง 

การมีสวนรวมของเด็ก ไมมี 

สาระความรู การแขงขันกีฬา 

การใหความรู เขาใจ 

คุณลักษณะอันพึงประสงค มีน้ําใจเปนนักกีฬา การออกกําลังกาย การแกปญหาดวยสันติวิธี ความสามัคคี 

การสงเสริมจริยธรรม การแสดงใหดูเปนตัวอยาง 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

พบโฆษณาสินคาอุปโภค/บริโภค ไดแก ผงปรุงอาหาร ครัวครบรส, ผาออมสําเร็จรูป มามี่ โพโค, 

เครื่องสําอาง Nivea Lip Care,  ซอสปรุงรส ทาคูมิ อายิ, เครื่องสําอาง Garnier, นมผงคารเนชั่น, 

ซอสหอยนางรมตราเด็กสมบูรณ 

พบโฆษณาสินคาขนม ไดแก เวเฟอร TOP, ขนมช็อคโกแลต เจอร่ี, ขนมเจลลี่ผสมน้ําผลไม 

พบโฆษณาสินคาเครื่องดื่ม ไดแก กาแฟเบอรดี้ 

การใชตัวแสดง ตัวแสดงในโฆษณาสินคาอุปโภค/บริโภค  ไดแก เด็กและผูใหญ 

ตัวแสดงในโฆษณาสินคาขนม ไดแก ตัวการตูน เด็ก และวัยรุน 

ตัวแสดงโฆษณาสินคาเครื่องดื่ม ไดแก วัยรุน 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

ชื่อสินคาและบริการ 

โฆษณาสินคาอุปโภค/บริโภค ไดแก ผาออมสําเร็จรูปมามี่ โพโค 

 

ประเภทสินคา/บริการ โฆษณาสินคาอุปโภค/บริโภค 

รูปแบบการแฝง ปรากฏในตอนทายรายการ 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ ทิตซเจาหนูจอมปวน รูปแบบรายการ การตูน 

ลักษณะเนื้อหา ความสัมพันธในครอบครัว สถานี 11 

วัน จันทร – พฤหัสบดี เวลา 16.05-16.15 น. 

ความยาว (นาที) 10 ผูผลิตรายการ ตางประทศ (Hutchins Films) 

ผูดําเนินรายการ - ความยาวโฆษณา ไมมี 
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สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) เปนเรื่องราวเกี่ยวกับเด็กชายที่ชื่อ “ทิตซ” กับครอบครัวของเขา การทํากิจกรรมตางๆ และการเรียนรู

ในชีวิตประจําวันรวมกับสมาชิกคนอื่นๆ ภายในครอบครัว เชน การเลนกับพี่ชายและพี่สาว การชวง

แมทํางานบาน ชวยพอจัดสวน เปนตน 

วิธีการนําเสนอ การตูน (ในลักษณะภาพตุกตาผาเคลื่อนไหว) 

การมีสวนรวมของเด็ก  ไมมี 

สาระความรู ไมมี 

การใหความรู ความเขาใจ 

คุณลักษณะอันพึงประสงค สงเสริมใหเกิดสุขภาพกาย สุขภาพใจ และสงเสริมความสัมพันธกับคนในครอบครัวและคนรอบขาง 

ความมีน้ําใจ 

การสงเสริมจริยธรรม การแสดงใหเห็นเปนแบบอยาง การบอกเหตุผล 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

ไมมี 

การใชตัวแสดง ไมมี 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

ประเภทสินคาและบริการ 

ไมมี 

ประเภทสินคา/บริการ ไมมี 

รูปแบบการแฝง ไมมี 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ บอบกับรถตักมหาสนุก รูปแบบรายการ การตูน 

ลักษณะเนื้อหา เรื่องราวของบอบผูรับเหมากอสราง สถานี 11 

วัน จันทร-พฤหัสบดี เวลา 16.15-16.30 น. 

ความยาว (นาที) 15 ผูผลิตรายการ ตางประเทศ 

ผูดําเนินรายการ - ความยาวโฆษณา ไมมี 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) เปนเรื่องราวเกี่ยวกับชีวิตประจําวันและชีวิตการทํางานของผูรับเหมากอสรางที่ชื่อ “บอบ” และเหลา

ผองเพื่อนของเขา 

วิธีการนําเสนอ การตูน 

การมีสวนรวมของเด็ก ไมมี 

สาระความรู ไมมี 

การใหความรู ไมมี 

คุณลักษณะอันพึงประสงค ไมมี 

การสงเสริมจริยธรรม ไมมี 
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สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

ไมมี 

การใชตัวแสดง ไมมี 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

ประเภทสินคาและบริการ 

ไมมี 

ประเภทสินคา/บริการ ไมมี 

รูปแบบการแฝง ไมมี 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ จะทิงจา (ซีร่ียขุนแผนแสนสะทาน) รูปแบบรายการ การตูน 

ลักษณะเนื้อหา การตอสู คาถา อาคม ธรรมะ อธรรม สถานี 7 

วัน จันทร-พุธ เวลา 18.00-18.15 น. 

ความยาว (นาที) 15 ผูผลิตรายการ Dida Fantasy Animation 

ผูดําเนินรายการ - ความยาวโฆษณา 3 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) เรื่องราวเกี่ยวกับวรรณคดีพื้นบาน (ขุนชางขุนแผน) สรางเปนการตูน มีการปรับแตงเนื้อหาใหเบาลง 

ตัดทอนรายละเอียดตางๆ ออก เหลือเพียงเรื่องราวผจญภัยของขุนแผน มีการตอสู ผี และเรื่องรัก

ระหวางผูหญิงผูชาย (นางวันทองและขุนแผน) 

วิธีการนําเสนอ การตูนอะนิเมชั่น  

การมีสวนรวมของเด็ก ไมมี 

สาระความรู ไมมี 

การใหความรู แสดงใหเห็นเปนคติสอนใจ 

คุณลักษณะอันพึงประสงค เปนคนมีเมตตา กลาหาญและไมรังแกผูอื่น  

การสงเสริมจริยธรรม ในทางบวก สงเสริมความกลาหาญ ความเมตตา ในทางลบ ความรุนแรง การฆาฟน และเชิงชูสาว 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

วีซีดี จะทิงจา-เทพจะทิงจา, จะทิงจาชุดลีลาสุภาษิต, รักทุกคนจา, รานขายวีซีดี จะทิงจาเซ็นเตอร 

และรายการโทรทัศน ไดแก รายการนักสูวัยซน,tv Disney club, 7 สีคอนเสิรต, การตูนแอสโตรบอย 

การใชตัวแสดง ทุกโฆษณาใชตัวการตูน 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม มีการชักชวนใหซื้อวีซีดีกับเด็กๆ โดยตรง 

โฆษณาแฝง 

สินคาและบริการ 

ไมมี 

ประเภทสินคา/บริการ ไมมี 

รูปแบบการแฝง ไมมี 
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สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ ผมชื่อแม็กดัล รูปแบบรายการ การตูน 

ลักษณะเนื้อหา เรื่องราวสนุกๆ ในชีวิตวัยเด็กของหมู

แม็กดัล 

สถานี 7 

วัน จันทร-ศุกร เวลา 16.30-16.55 น. 

ความยาว (นาที) 25 นาที ผูผลิตรายการ Bliss Distribution (ฮองกง) 

ผูดําเนินรายการ ไมมี ความยาวโฆษณา 2 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) เปนการตูนภาพวาดระบายสีน้ําเกี่ยวกับครอบครัวสัตวที่ใชชีวิตในเมืองหลวง และมีเรื่องราว

มากมายที่เกิดจากความสงสัยและจินตนาการของหมูนอยที่ชื่อแม็กดัล เชนตอน วันคริสตมาส บอก

เลาเรื่องราวของหมูนอยที่อยากไดกลองดนตรีสีฟาในวันคริสตมาสเพื่อใหเปนของขวัญแกแมหมู

ของเขาแตไมมีเงินซื้อจึงเขียนจดหมายไปขอจากซานตาครอส และคุณครูที่โรงเรียนก็จัดงาน

คริสตมาสให เร่ืองราวเลาอยางงายๆ เนิบชาและผอนคลายอารมณไดดี แสดงใหเห็นความนารัก

ของเจาสัตวตัวนอยที่สงสัยไปเสียทุกเรื่อง 

วิธีการนําเสนอ การตูน 

การมีสวนรวมของเด็ก ไมมี 

สาระความรู แตกตางกันไปในแตละตอนเกี่ยวกับส่ิงตางๆ ในชีวิตประจําวัน 

การใหความรู เลาเรื่องคลายนิทาน 

คุณลักษณะอันพึงประสงค เสริมสรางนิสัยสงสัยใครรู และการแสดงออกที่นารัก ออนนอม และสรางความรักความอบอุนใน

ครอบครัว 

การสงเสริมจริยธรรม การบอกอธิบายอยางมีเหตุผล และใหมีสวนรวมในการตัดสินใจ 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

รายการโทรทัศนเด็ก คือ สามกกมหาสนุก, การตูนแบทแมน, คูหูผูพิชิต และกิจกรรมประกวด

เรียงความกีฬาสรางคน คนสรางชาติ 

การใชตัวแสดง การตูนทั้งหมด 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

สินคาและบริการ 

ไมมี 

ประเภทสินคา/บริการ ไมมี 

รูปแบบการแฝง ไมมี 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ นกนอยหัวใจโตโต รูปแบบรายการ การตูน 

ลักษณะเนื้อหา เรื่องราวสนุกสนาน ผจญภัยทั่วไป สถานี 7 

วัน จันทร-ศุกร เวลา 6.45-7.40 น. 
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ความยาว (นาที) 45 ผูผลิตรายการ ตางประเทศ (ญี่ปุน) 

ผูดําเนินรายการ ไมมี ความยาวโฆษณา 3 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) เนื้อหาเรื่องราวของนกตัวหนึ่งในดินแดนที่มีแตนก การผจญภัยและเรื่องวุนๆ เมื่อเจานกตัวนี้ชอบมี

สวนรวมไปเสียทุกเรื่อง เชนตอน “อยากเปนบริกร” ที่เจานกตัวแสนซนพยายามจะเปนบริกรในราน

กาแฟ และตองผานอุปสรรคมากมายกวาจะประสบความสําเร็จ 

วิธีการนําเสนอ เลาเรื่อง  

การมีสวนรวมของเด็ก ไมมี 

สาระความรู ไมมี 

การใหความรู ไมมี 

คุณลักษณะอันพึงประสงค ความอดทน ความรัก ความยึดมั่นในความดี ความพยายามอุตสาหะ การรักความสะอาด 

การสงเสริมจริยธรรม การใหแบบอยางที่ดีและอธิบายเหตุผล 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

รายการโทรทัศนเด็ก คือ รายการอุลตราแมนคอสมอส, การตูนแฮมทาโร, รายการตลกซูปเปอรแกก, 

คูหูผูพิชิต, สามก็กมหาสนุก, ดิสนี่ยคลับ, การตูนขุนแผนแสนสะทาน, ละครเกราะกายสิทธิ์ และ

กิจกรรมประกวดเรียงความ 

การใชตัวแสดง การตูนแทบทั้งหมด 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

สินคาและบริการ 

ไมมี 

ประเภทสินคา/บริการ ไมมี 

รูปแบบการแฝง ไมมี 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ พุธพงไพรจา รูปแบบรายการ การตูน 

ลักษณะเนื้อหา ความรูเรื่องสมุนไพร สถานี 7 

วัน พุธ เวลา 16.55-17.00 น. 

ความยาว (นาที) 2 นาที ผูผลิตรายการ ดีดา แฟนตาซี (ไทย) 

ผูดําเนินรายการ ตัวการตูน ความยาวโฆษณา ไมมี 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) เปนรายการการตูนส้ันๆ ใหความรูเกี่ยวกับพืชผักสมุนไพรตางๆ ที่มีประโยชนและสรรพคุณ  

วิธีการนําเสนอ การตูนประกอบเรื่อง 

การมีสวนรวมของเด็ก ไมมี 

สาระความรู วิทยาศาสตร 

การใหความรู เขาใจ 

คุณลักษณะอันพึงประสงค รักธรรมชาติ 
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การสงเสริมจริยธรรม ไมมี 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

ไมมี 

การใชตัวแสดง ไมมี 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

สินคาและบริการ 

ไมมี 

ประเภทสินคา/บริการ ไมมี 

รูปแบบการแฝง ไมมี 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ สามกก รูปแบบรายการ การตูน 

ลักษณะเนื้อหา วรรณกรรมสามกก สถานี 7 

วัน พฤหัสบดี-ศุกร เวลา 18.00-18.15 น. 

ความยาว (นาที) 10 นาที ผูผลิตรายการ วิทิตา อะนิเมชั่น (ไทย) 

ผูดําเนินรายการ ไมมี ความยาวโฆษณา 1 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) เปนการตูนสามกกฉบับส้ัน ที่วาดลายเสนแบบการตูนมหาสนุก บอกเลาเรื่องราวตามวรรณกรรม

สามกก เพื่อใหส้ันและเขาใจไดงายขึ้น 

วิธีการนําเสนอ การตูน, เลาเรื่อง 

การมีสวนรวมของเด็ก ไมมี 

สาระความรู ไมมี 

การใหความรู ไมมี 

คุณลักษณะอันพึงประสงค จริยธรรม คุณธรรม ศีลธรรม 

การสงเสริมจริยธรรม แสดงใหเห็นเปนตัวอยาง 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

ซุปไกสกัดแบรนด, เอ็มเคสุกี้, ซุปไกแบรนด (jr) 

การใชตัวแสดง เด็ก 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

สินคาและบริการ 

ไมมี 

ประเภทสินคา/บริการ ไมมี 

รูปแบบการแฝง ไมมี 
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สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ ดิสนียคลับ รูปแบบรายการ การตูน 

ลักษณะเนื้อหา การตูนสนุก ผจญภัย สถานี 7 

วัน เสาร เวลา 6.00-7.40 น. 

ความยาว (นาที) 100 นาที ผูผลิตรายการ ชอง7/ดิสนีย (ไทย/อเมริกา) 

ผูดําเนินรายการ วัยรุน ความยาวโฆษณา 17 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) เนื้อหารายการเปนพิธีกรวัยรุน 2 พูดคุยตอบจดหมายและนําเสนอเขารายการการตูน โดยมีการตูน 

3 เรื่อง เรื่องละ 2 ชวง และชวงสุดทายเปนการตอบจดหมายจากเด็กๆ ที่เขียนมา และวาดรูป

ประกอบมาใหดู 

การตูนมี 3 เรื่อง คือ และเมื่อจบแลวก็จะเปลี่ยนเรื่องเขามาใหม ขณะนี้มีเรื่อง Gummi Bear, Lilo 

Sticht และ Recess แกงคซาโรงเรียนปวน โดยมีเนื้อเรื่องสลับหมุนเวียนแตละตอน 

วิธีการนําเสนอ การตูน 

การมีสวนรวมของเด็ก มี โดยใหเด็กทางบานสงจดหมายเขามายังรายการ 

สาระความรู ไมมี 

การใหความรู ไมมี 

คุณลักษณะอันพึงประสงค การมีวินัย การรูจักพอ การอยูรวมกันในสังคม การประหยัด มิตรภาพระหวางเพื่อนและความรักใน

ครอบครัว 

การสงเสริมจริยธรรม แสดงใหเปนตัวอยาง 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

กิจกรรมวันเด็ก, ยาสระผมซันซิล, ขนมช็อคโกแลตเจอรี่, ภาพยนตรขาวเหนียวหมูปง, ยาสีฟนคอล

เกต, ขนมกรอบแจ็กมิกซ, น้ํายาปรับผานุมคอมฟอรทริช, คนอรกอนปรุงรส, ขาวเกรียบคาลบี้, เกม 

1900-1900-xx, ไอศครีมวิลล, นมดูเม็กซ, ขนมแปงสาลีอบกรอบโอเซน, ยาสระผมคลินิค, ขนมอบ

กรอบชีโตส, ยาสระผมโดฟ, ขนมกรอบคัตโตะ, ครีมบํารุงผิวซิตรา, ซีเรยล copp, บะหมี่ยํายํา, ยาสี

ฟน.กลชิด, ครีมปรับผิวขาวพอนดส, ผงชูรสอะยิโนะโมะโตะ, น้ําผลไมคูลล่ีคูล, แม็คโดนัล, ไวตา

มิลคแชมป, รายการต่ําสิบ, เครื่องปรุงรส รสดี, ยํายําชางนอย, รายการขุนแผนแสนสะทาน  

การใชตัวแสดง คละกันไป และในบางผลิตภัณฑใชเรื่องการตูนในการดําเนินเรื่องเชน ขนมชีโตส 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม มีการถามของเลน (ชีโตส), แถม tattoo (ยํายําชางนอย) และโฆษณาโทรศัพท 1900 ซึงชี้ชวนใหโทร

มาเพื่อชิงของเลนและรางวัลและมีใหโทรมาฟงเรื่องผีห 

โฆษณาแฝง 

สินคาและบริการ 

ไมมี 

ประเภทสินคา/บริการ ไมมี 

รูปแบบการแฝง ไมมี 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 
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ชื่อรายการ ลีลาสุภาษิต รูปแบบรายการ การตูน 

ลักษณะเนื้อหา ภาษาไทย สถานี 7 

วัน จันทร-ศุกร เวลา 18.15-18.20 น. 

ความยาว (นาที) 2 นาที ผูผลิตรายการ dida fantasy animation 

ผูดําเนินรายการ ตัวการตูน ความยาวโฆษณา ไมมี 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) รายการมีเบรกเดียวสั้นๆ ใชตัวการตูนอะนิเมชั่นเลาเรื่องราวการกระทําเพื่อสอนความหมายของ

สํานวนสุภาษิตไทย เพื่อใหเขาใจไดงาย เปล่ียนไปทุกๆ วัน 

วิธีการนําเสนอ การตูน เลาเรื่อง 

การมีสวนรวมของเด็ก ไมมี 

สาระความรู ภาษาไทย 

การใหความรู อธิบายและแสดงเปนตัวอยาง 

คุณลักษณะอันพึงประสงค มีความเขาใจในสํานวนภาษาไทย 

การสงเสริมจริยธรรม ไมมี 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

ไมมี 

การใชตัวแสดง ไมมี 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

สินคาและบริการ 

ไมมี 

ประเภทสินคา/บริการ ไมมี 

รูปแบบการแฝง ไมมี 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ ชอง 5 การตูนฮิต (มารคไรเดอร

ริวคิ และเอสดี กันดั๊ม) 

รูปแบบรายการ การตูน 

ลักษณะเนื้อหา ธรรมะ อธรรม สถานี 5 

วัน เสาร-อาทิตย เวลา 7.30-7.55 น. 

ความยาว (นาที) 25 ผูผลิตรายการ ตูนทาวน เอ็นเตอรเทนเมนต (นําเขา) 

TV ASAHI (ผลิต) 

ผูดําเนินรายการ ผูใหญ ความยาวโฆษณา 6 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) รายการชอง 5 การตูนฮิตออกอากาศทุกวันเสารและอาทิตย ประกอบไปดวยการตูน 2 เรื่องคือ 

มารคไรเดอรริวคิ และเอสดี กันดั๊ม โดยรายการแบงออกเปน 4 ชวงรายการโดยมีรายละเอียดดังนี้ 
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ชวงที่ 1 Preview รายการ ดําเนินรายการโดยพิธีกร        

ชวงที่ 2 และ 3 เปนสวนที่นําเสนอเนื้อหาการตูน โดยวันเสารนําเสนอเรื่อง มารคไรเดอรริวคิ วัน

อาทิตยนําเสนอเรื่องเอสดี กันดั๊ม โดยมีเร่ืองราวดังนี้ 

           

เรื่องราวของมารคไรเดอรริวคิ เริ่มที่คิโดะ ชินจิ นักขาวฝกหัดของORE Journal ออกไปทําขาวคน

หายตัวไปอยางลึกลับ เม่ือไปถึงที่เกิดเหตุชินจิถูกสัตวประหลาดดึงเขาไปในโลกของกระจก และ

หมายจะทําราย แตมีชายแปลกหนาแปลงรางเปนมารคไรเดอรริวคิเขามาชวย และบาดเจ็บกอน

ตายเขาไดบอกชินจิวา ถาไมเปนไรเดอรจะไมสามารถออกไปจากโลกกระจกได จึงมอบกลองการด

แปลงรางและกระดาษรายชื่อผูที่เปนไรเดอรให ชินจิที่กลายเปนไรเดอรจึงสามารถปราบสัตว

ประหลาดและกลับมาสูโลกความเปนจริงได จึงไดพบกับเรนซึ่งเปนหนึ่งในไรเดอร และยูอิ  และ

แนะนําใหชินจิมอบกลองการดใหตนเพื่อจะไดไมตองเขาสูวงจรการตอสูของไรเดอร ยูอิเลาใหชินจิ

ฟงถึง Mirror World วาเปนโลกที่สรางสัตวประหาดออกมา หากทําลายกระจกบานใหญใน Mirror 

World ได Mirror World ก็จะหายไป ทําใหชินจิรูถึงการตอสูของไรเดอรริวคิคนกอนที่ตองการจะ

ทําลายกระจกบานนั้น เขาจึงตามหาไรเดอรคนอื่นๆเพื่อขอความรวมมือในการทําลายกระจก แตถูก

ปฏิเสธ เพราะเปาหมายของทุกคนคือการลมไรเดอรคนอื่นเพื่อตนเองจะไดเปนผูชนะ และไดพลังอัน

ยิ่งใหญ  การตอสูของไรเดอรจึงเริ่มขึ้น 

 

เอสดี กันดั๊ม เปนการตูน แอนิเมชั่น เปนเรื่องราวของหุนยนตชื่อ กัปตันกันดั๊ม ซึ่งคอยปกปองโลก

จากหุนยนตฝายตรงขาม แบล็ค แอสซิส โดยกันดั๊มมีพลังพิเศษแฝงอยูเรียกวา โซลไดรฟ แตพลัง

แฝงดังกลาวไมสามารถทํางานไดตามที่ตองการ แตจะเกิดขึ้นในยามฉุกเฉินเทานั้น ทําใหผู

บัญชาการซึ่งเปนมนุษย ใหกันดั๊มคิดหาหนทางเพื่อนําพลังมาใชไดตลอดเวลา และคิดถึงครั้งที่เกิด

พลังนั้นและพลันใหคิดวา ชูต เด็กนอยชาวโลกเปนผูทําใหพลังนั้นใชไดขึ้นมา  และแลวความคิด

ของกันดั๊มก็เปนจริงเพราะ ระหวางการตอสูกับแบล็ค แอสซิส และกําลังตกที่นั่งลําบาก ชูตก็เขามา

และสงเสียงเชียรทําใหกันดั๊มเรารอน และนําพลังโซลไดรฟมาใชได ทําใหกันดั๊มไดรับอนุญาตจากผู

บัญชาการใหคบหากับชูตเปนเพื่อนได เพราะเชื่อวาชูตเปนกุญแจไปสูความลับของพลังโซลไดรฟ 

 

ชวงสุดทายของรายการ คือ ชวงอัศวินการตูนไฟว โดยใหเด็กซึ่งเปนผูเขาแขงขันชวยอัศวินการตูน

ไฟวตอบคําถามเกี่ยวกับความรูรอบตัวเมื่อตอบถูก 2 ขอ อัศวินการตูนไฟวจะไดรับพลังและ

สามารถปราบฝายรายในเกมได 

 

*รายการดังกลาวมีความรุนแรงจากฉากแอคชั่น แตในขณะเดียวกันก็มีแนวคิดเรื่องของการ

ชวยเหลือเกื้อกูลกันของคนตางเผาพันธุ 

วิธีการนําเสนอ บรรยายถึงเรื่องราวของการตูนวันนั้นคราวๆ 

นําเสนอการตูน 

ใหตอบปญหา 

การมีสวนรวมของเด็ก ในฐานะผูแขงขันชวงอัศวินการตูนไฟว 

สาระความรู ความรูรอบตัว 
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การใหความรู ใหความจํา และประยุกต 

คุณลักษณะอันพึงประสงค ความสัมพันธกับคนรอบขาง 

การสงเสริมจริยธรรม ไมมี 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

ขนม ไดแก ทอป แพนดา และปอกกี้ 

รายการของสถานี ไดแก ชอง 5 การตูนฮิต และหม่ําโชว 

ของเลน ไดแก Race Tin 

วีดีโอซีดี ไดแก มารคไรเดอรไฟว 

การใชตัวแสดง เด็ก วัยรุน การตูน และผูใหญ 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม แถมพกฟกเกอรมารคไรเดอรไฟวเมื่อซื้อวีซีดี 

โฆษณาแฝง 

ประเภทสินคาและบริการ 

ขนม ไดแก แพนดา ทาโร และทอป  

รูปแบบการแฝง สนับสนุนชวงรายการ 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ พิกลีย หมูนอยผจญภัย รูปแบบรายการ การตูน 

ลักษณะเนื้อหา ความสัมพันธคนในครอบครัว สถานี 5 

วัน พฤหัสบดี เวลา 17.05-17.30 น. 

ความยาว (นาที) 25  ผูผลิตรายการ บริษัท พลับลิควิชั่น จํากัด(นําเขา) 

บริษัท ดิจิตัลเอเชียคอนเซ็ป จํากัด (ผลิต) 

ผูดําเนินรายการ ไมมี ความยาวโฆษณา 6 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) รายการการตูน แบงรายการออกเปน 3 ชวง โดยทั้ง 3 นําเสนอเปนการตูน 

เปนเรื่องราวของ พิกลีย คุณปูของหลานๆ ที่ใชชีวิตอยูรวมกับครอบครัว เมื่อเหตุการณภายใน

ครอบครัวของพิกลีย โดยแตละเหตุการณคลายคลึงกับเหตุการณในอดีต ทําใหคุณปูหวนคิดถึง

ความหลังเมื่อครั้งยังเปนหมูนอยพิกลีย 

 

โดยในตอนนี้มีชื่อวา ภาพลับของเฟอรนี่ เหตุการณมีอยูวาครอบครัวพิกลียจะถายรูปครอบครัวเก็บ

ไว ทําใหลูกสาวของพิกลียอยากใหลูกๆของตนดูดีและไดภาพที่สวยงาม จึงใหลูกๆ ไปแตงตัวให

สวยงาม ปูพิกลียเห็นวา รูปถายไมจําเปนตองสวยงามสมบูรณ ทําใหระลึกถึงเหตุการณเมื่อครั้งที่

เกือบเสียเฟอรนี่(วัว)เพื่อนรักของเขาไป ทําใหหลานๆอยากรูเรื่องราวของปู ปูพิกลียจึงเริ่มเลาอดีต

ของตนใหหลานๆฟง เรื่องมีอยูวาในวัยเด็กหมูนอยพิกลียไดรับของขวัญจากคุณตา เปนกลอง

ถายรูป จึงนํากลองถายรูปไปอวดเพื่อนๆ และถายรูปเพื่อนๆไวเปนที่ระลึก ระหวางนั้นเองเฟอรนี่

ออกปากขอใหพิกลียถายภาพเดี่ยวของตน พิกลียยินดีจะถายให เมื่อเลือกโลเคชั่นได ขณะที่เฟอรนี่

มุดรั้วจะเขาไปที่ปราสาท แตเอวเฟอรนี่ติดที่ชองรั้วจึงพยายามเอาออกใหไดและทําใหเปากางเกง

ของเฟอรนี่ขาด พิกลียรีบถายภาพนั้นไวในทันที เฟอรนี่ขอรองพิกลียวาอยาใหใครเห็นรูปนั้น พิกลีย
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สัญญา เมื่อลางรูปออกมา พิกลียดูภาพและตลกกับภาพนั้นแตไมไดฉีกทิ้งเพราะอยากเอาให

นองสาวดูกอน ระหวางทางพิกลียทํารูปของเฟอรนี่หลุดมือ ปลิวไปเขาปากแพะและทําใหคิดวาแพะ

กินเขาไป แตพิกลียเขาใจผิด แพะคายรูปออกมาและไหลไปตามลําน้ํา และเฮกเตอร(สกั๊งค)เก็บได

ขณะตกปลาจึงนําไปใหเพื่อนๆดู ทําใหเฟอรนี่เสียหนาเปนอยางมากและโกรธพิกลียที่ไมรักษา

สัญญา พิกลียพยายามทุกวิถีทางที่จะตามขอโทษ แตแลวกลับยิ่งทําใหเฟอรนี่โกรธมากขึ้นเพราะ พิ

กลียพยายามเอารูปหนาของตนมาแปะทับหนาของเฟอรนี่แลวสงใหหนังสือพิมพ แตหนาพิกลีย

กลับหลุดออก หนังสือพิมพฉบับวันรุงขึ้นจึงมีภาพของเฟอรนี่กระจายไปทั่ว เฟอรนี่ปรึกษาพอๆให

คําแนะนําวา ตองอภัยใหเพื่อนเมื่อเขาทําผิด พิกลียจึงมาขอโทษอีกครั้งดวยการนําลูกโปงรูปเฟอรนี่

มาดวยแตระหวางนั้นลูกโปงก็แตกตรงจุดเดียวกับเปาทําใหเฟอรนี่ถูกหัวเราะอีก และพิกลียก็พลัด

ตกไปในโคลน ทําใหเพื่อนๆหัวเราะเยาะพิกลีย ขณะเดียวกันเฟอรนี่ก็กระโดดเขาไปเลนโคลนดวย 

ทั้งสองหัวเราะอยางมีความสุข และพอของเฟอรนี่ก็ถายภาพไวเปนที่ระลึก และรูปนั้นกลายเปนรูป

ที่พิกลียประทับใจมากที่สุด เมื่อปูเลาจบทุกคนก็ยังคงถูกใหไปอาบน้ําเพราะแมตองการรูปที่ดีที่สุด 

วิธีการนําเสนอ การตูน 

การมีสวนรวมของเด็ก ไมมีการมีสวนรวม 

สาระความรู ไมมี 

การใหความรู ไมมี 

คุณลักษณะอันพึงประสงค ความสัมพันธกับคนรอบขาง 

การสงเสริมจริยธรรม การใหตัวแบบที่ดี ทิ้งทายโดยขึ้นเปน Super Impose วา เราตองเรียนรูที่จะใหอภัยในความ

ผิดพลาดของผูอื่น 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

เครื่องดื่ม คือ สิงห (ชุดนางงามสงเสริมการไหว) 

บริการ คือ โทร. 1900 มี 2 แบบ คือ บริการโหลดริงโทน และทํานายโชคชะตา 

เครื่องอุปโภค คือ ผงซักฟอกเปา ครีมอาบน้ําฟลอเร และน้ํายาลางจานไลปอนเอฟ 

เครื่องอุปโภคสําหรับเด็ก คือ ผาออมโคโดโมะ 

สถาบัน คือ Digital Asia 

รายการของสถานี คือ พิกลีย 

การใชตัวแสดง เด็ก วัยรุน ตัวการตูน และผูใหญ 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม โฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

สงเสริมบริโภคนิยม 1900 

โฆษณาแฝง 

ประเภทสินคาและบริการ 

สถานีวิทยุ Click Radio 

น้ําดื่มสิงห 

ผงซักฟอกเปา 

ผลิตภัณฑพืชเกษตร ตราขาวทอง 

โรงเรียน Digital Asia 

รูปแบบการแฝง Super impose และสนับสนุนชวงรายการ 
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สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ ไอทีวีการตูนคลับ รูปแบบรายการ การตูน 

ลักษณะเนื้อหา ธรรมะ อธรรม การเขาใจธรรมชาติ สถานี ไอทีวี 

วัน เสาร-อาทิตย เวลา 8.00-9.30 น. 

ความยาว (นาที) 90 ผูผลิตรายการ EFF Co. Ltd. 

ผูดําเนินรายการ วัยรุน ความยาวโฆษณา 18 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) ไอทีวีการตูนคลับ มีการตูนทั้งหมด 4 เรื่อง ไดแก 

มารสไรเดอรไฟว ออกอากาศทุกวันเสาร 8.00-8.30 น. 

อาบะเรนเจอร ออกอากาศทุกวันอาทิตย 8.00-8.30 น. 

ดรากอนบอล ออกอากาศทุกวันเสารและอาทิตย 8.30-9.00 น. 

ฟูลเมทัล อัลเคมิส ออกอากาศทุกวันเสารและอาทิตย 9.00-9.30 น. 

มีทั้งหมด 6 ชวงรายการ ดังนี้ 

มารสไรเดอรไฟว เสนอ 2 ชวงรายการ ในตอนน้ําตาของนกกระดาษ 

คุซากะ ไมรูวากําลังคิดจะทําอะไรอยูกันแน แตเขากลับพูดใหทาคุมิ กับ คิบะ เขาใจผิดกัน สวนทาง 

คิตาซากิ กลุมลักกี้โคลเวอรเสนอวา ถาใครฆาคิบะไดกอนจะไดฟาดมือของทุกคนในกลุม แตใน

กลุมไมมีใครเห็นดวย และทางเคทาโร กับ ไคโด มีพฤติกรรมแปลกๆ ซึ่งพยายามปรับตัวไปเปนหนุม

พังคทั้งคู และมาริโทรไปหาซาวาดะ คุง เพื่อจะนัดเจอกัน และมาริก็ยังคิดวาซาวาดะตองการขอ

ความชวยเหลืออยู และเขาอาจจะมีจิตใจที่เปนมนุษยอยู 

ชวงแรกกอนโฆษณา มีชวงคูหูมารสไรเดอรไฟวกับแลคตาซอย  เปนชวงทดสอบทักษะ ซึ่งมีรูปตัว

ละคร ที่มีความเกี่ยวของสัมพันธกัน 

ชวงจบเรื่อง มีชวงเงา เปนชวงทดสอบทักษะ โดยใหดูรูปตัวละคร และใหเลือกเงาที่เปนของรูปตัว

ละครนั้น 

 

อาบะเรนเจอร เสนอ 2 ชวงรายการ ในตอนรองรํากลางสนามรบ  

อาสึกกะ ไมเขาใจกับคําวา สงบสุข วาหมายถึงอะไร ทําใหไมสามารถแปลงรางได จึงกลายเปน

หนาที่ของอาบะเรนเจอรทั้ง 3 ที่จะทําใหคุณอาสึกะรูจักคําวาสงบสุข และสามารถแปลงรางเขาสูได 

และเอาชนะทรีรีนอยได  

ชวงแรกกอนโฆษณา มีชวงคูหูอาบะกับแลคตาซอย  เปนชวงทดสอบทักษะ ซึ่งมีรูปตัวละคร ที่มี

ความเกี่ยวของสัมพันธกัน 

ชวงจบเรื่อง มีชวงเงาอาบะ เปนชวงทดสอบทักษะ โดยใหดูรูปตัวละคร และใหเลือกเงาที่เปนของรูป

ตัวละครนั้น 

 

ดรากอนบอล เสนอ 2 ชวงรายการ  
วันเสาร ตอน พลังกักอสูร กระบวนทาสุดทายของผูเฒาเตา 
ผูเฒาเตาไดลอใหจอมมารพิกโกโรออกมา ดวยดรากอนบอล เพราะไมมีวิธีที่จะเอาชนะจอมมารพิก

โกโรได ดังนั้นเพื่อที่จะชวยชีวิตโลกทั้งโลกเอาไว ผูเฒาเตาจึงทุมเทชีวิตใชพลังกักอสูร  แตทวาพลัง
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กักอสูรพลาดเปาใชไมไดผล ผูเฒาเตาก็ส้ินลมตายไป…และจอมมารพิกโกโรไดดรากอนบอลไปทั้ง 

7 ลูก และเรียกเทพเจามังกรออกมา 

วันอาทิตย ตอน ความหนุมช่ัวนิรันดรของจอมมารพิกโกโร 
โงกุนซึ่งไดพายแพตอจอมมารพิกโกโรไปแลวนั้น ไดรับความชวยเหลือจากยาจิโรเบ พาโงกุนมา

จนถึงหอคาริน…อีกดานหนึ่ง จอมมารพิกโกโรก็เรียกเทพเจามังกรออกมา และขอพรใหตัวเองมี

ความหนุมชัวนิรัดร 

ชวงจบเรื่อง ชวง MK for Fun จะมีการใหความเรื่องอาหารวามีประโยชนอยางไร และ ทดสอบ

ทักษะความจํา วาตัวละครใดเปนผูกระทํากิจกรรมที่เปนคําถาม 

 

ฟูลเมทัล อัลเคมิส เสนอ 2 ชวงรายการ  
วันเสาร ตอน ทฤษฎีของความโลภ กรีสไดนําตัวอัลมาบานกลางปาทึบ และพวกรัซก็ไดตามมาเพือ่

จะมาจัดการกับกรีส เขาหนีมาที่บานของอาจารยดาเต และเอ็ดเวิรดไดตามเขามาเพื่อที่จะมาหาอัล 

และเอ็ดเวิรดไดสูกับกรีสจนสามารถเอาชนะได และกรีสก็ไดบอกความจริงเรื่องจุดออนของโฮมุลคูส 

อัล เอ็ดเวิรด แลววินรี่ไดตัดสินใจเดินทางไปยังเมืองอิชบาล 

วันอาทิตย ตอน โรคประหลาด 
วินรี่ อัล และเอ็ดเวิรด เดินทางมาถึงหมูบานหนึ่ง และพบกับผูหญิงที่เขากําลังตามหาศิลา

นักปราชญ เพื่อชวยคนในหมูบานที่เปนโรคประหลาด และเขาไดเลาเรื่องในอดีตใหกับอัล เอ็ดเวิรด 

และวินรี่ฟงระหวางทาง อีกดานลูจอนไดพบกับรัส ภายหลังจึงรูวาทั้งหมดเปนแผนของรัส และเมื่อ

เขากลับมาถึงก็พบวาคนทั้งหมูบานไดตายดวยโรคประหลาด 

ชวงแรกกอนโฆษณา ชวงสแนคนูดเดิ้ล นําเหตุการณที่เกิดขึ้นในการตูนมาอธิบายเปนเกร็ดความรู 

เชน รางกายมีสารประกอบอะไรบาง หรือฝนเทียมเกิดจากสารประกอบอะไรบาง 

ชวงจบเรื่อง ชวงเฟเบอรคาสเทล ใหเด็กสงภาพที่ระบายสีดวยผลิตภัณฑเปนรูปตัวการตูนของ

รายการสงมาชิงรางวัล และชวง Fun English กับแคมปส ใชเนื้อหาของเรื่องมารสไรเดอรไฟว มา 

สอนภาษาอังกฤษ 

วิธีการนําเสนอ สนทนา บรรยาย และการตูน 

การมีสวนรวมของเด็ก ไมมี 

สาระความรู ไอคิว สุขศึกษา วิทยาศาสตร ภาษาตางประเทศ 

การใหความรู ความจํา จําแนกแยกแยะ เขาใจ 

คุณลักษณะอันพึงประสงค มีสุขภาพแข็งแรง ความสัมพันธที่ดีกับคนรอบขาง 

การสงเสริมจริยธรรม ไมมี 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

ขนม ไดแก แคมปส, ทิวล่ี, มายดี้, สแนคนูดเดิ้ล, สมารตี้, เบนโตะ,โปเต,ออลไรท,เอลเซ,คูลล่ีคูล, 

อิมพีเรียล, คัตโตะ, ทวิสโก,โดโซะ, ปโป, วอยซ, ซีมอน, จุบป, คาราดานัตเก็ตปอป, ยูโรคัสตารเคก 

ลูกอม ไดแก ฮิตโต, ชูวี่ ช็อกโก,  

เครื่องดื่ม ไดแก แลคตาซอย, แบรนดเจอาร, แอลกตา 

ของเลน ไดแก หุนอาบะเรนเจอร, Race tin, เข็มขัดไฟว, หุนไฟว 

ซีเรียล ไดแก เคลล็อกซ, copp, โดเน 
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สีไม ไดแก  คอลลีน, เฟเบอร คาสเทล 

ขนมปง ไดแก ฟารมเฮาส 

รานอาหาร ไดแก เอ็มเค 

เกมส ไดแก เควสมาสเตอร(1900), เมเปล สตอรี่ 

รายการของสถานี ไดแก ไอทีวีการตูนคลับ,  

วีดีโอซีดี ไดแก ดันโด, โคนัน, อินุยาฉะ, ริวคิ, ฟูลเมทัลอัลเคมิส, กาวแรกสูสังเวียน 

นิตยสาร ไดแก กันดั๊มซีด 

การใชตัวแสดง เด็กวัยรุน การตูน และผูใหญ 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม แถมพกสินคาที่เกี่ยวของกับการตูนในรายการ 

สินคาของเลนที่เกี่ยวของกับการตูน 

โฆษณาแฝง 

ประเภทสินคาและบริการ 

ขนม ไดแก แคมปส, สแนคนูดเดิ้ล, สมารตี้, คัตโตะ, ทวิสโก, ปโป, จาจา คอนบริโอ 

รานอาหาร ไดแก เอ็มเค, แมคโดนัลด 

เครื่องดื่ม ไดแก แลคตาซอย 

สีไม เฟเบอร คาสเทล 

ซีเรียล ไดแก copp 

ของเลน ไดแก เข็มขัดไฟว 

รูปแบบการแฝง ปายในรายการ, สนับสนุนชวง,ใสโดยพิธีกร,แจกวีซีดีการตูนจากรายการ, super impose,ชวง

ทดสอบทักษะตางๆ, มาสคอต 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ อุลตราแมน คอสมอส รูปแบบรายการ การตูน 

ลักษณะเนื้อหา ธรรมะ อธรรม สถานี 7 

วัน ศุกร เวลา 17.00-17.30 น. 

ความยาว (นาที) 25 ผูผลิตรายการ บริษัท อุลตราฟลม จํากัด, เจบิ๊คส 

ผูดําเนินรายการ ไมมี ความยาวโฆษณา 3 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) การตอสูของมนุษยโลกกับมนุษยตางดาวที่พยายามรุกรานโลก โดยมีทีมพิทักษโลก ซึ่งหนึ่งในนั้น

ไดรับพลังกลายเปนอุลตราแมนคอสมอส ในตอนหนึ่งๆ จะมีสัตวประหลาดจากตางดาวเขารุกราน 

โลกและทีมพิทักษโลกก็จะออกมาชวยเหลือแตไมสามารถสูกับสัตวประหลาดเหลานั้นได ตองอาศัย

อุลตราแมนในการปราบปรามสัตวประหลาด  สําหรับในตอนที่ออกอากาศมีชื่อตอนวา กิกิปะทะ

กอง เปนเรื่องราวของนักวิทยาศาสตรที่สามารถประดิษฐเครื่องเคลื่อนยายโมเลกุลได และบังเอิญ

เคลื่อนยายนักวิทยาศาสตรดาวกิกิมายังโลก และไดลวงรูถึงแผนการของมนุษยดาวกิกิฝายทหารที่

ตองการใชโลกเปนที่อาศัยแหงใหม ดวยการใชเครื่องเคลื่อนยายโมเลกุลของนักวิทยาศาสตรดาวกิกิ

และไดสงทหารดาวกิกิ 3 คน เพื่อมากําจัดฝายนักวิทยาศาสตรกิกิที่ไมเห็นดวยกับการรุกราน และ

เลือกที่จะมาแจงขาวใหชาวโลก ทําใหเกิดการปะทะกันของทีมพิทักษโลก กับการรวมรางของทหาร

ดาวกิกิ 3 คน ขนาดยักษ มุซาชิ สมาชิกของทีมพิทักษโลก แปลงรางเปนอุลตราแมนคอสมอส เขา
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ตอสูแตไมสามารถสูกับทหารดาวกิกิได ดวยความชวยเหลือของนักวิทยาสาสตรดาวกิกิ ให

คําแนะนําถึงจุดออน และขยายราง กอง หุนของทีมพิทักษโลก เขาชวยเหลือคอสมอส ทําให

สามารถปราบทหารดาวกิกิได ตอมาคอสมอสจึงไดทําลายประตูเคลื่อนยายโมเลกุลขนาดยักษของ

มนุษยดาวกิกิลง คอสมอสจึงชวยเหลือโลกไวไดอีกครั้ง 

 *รายการดังกลาวมีความรุนแรงจากฉากแอคชั่น แตในขณะเดียวกันก็มีแนวคิดเรื่องของการ

ชวยเหลือเกื้อกูลกันของคนตางเผาพันธุ 

วิธีการนําเสนอ ใชวิธีการนําเสนอแบบเลาเปนละคร  

การมีสวนรวมของเด็ก ไมมีการมีสวนรวม 

สาระความรู ไมมี 

การใหความรู ไมมี 

คุณลักษณะอันพึงประสงค เสริมสรางความสัมพันธกับคนรอบขาง เคารพในความคิดความเชื่อของผูอื่น 

การสงเสริมจริยธรรม การใหตัวแบบที่ดี 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

โดยสวนใหญเปนโฆษณาภาพยนตรที่กําลังจะเขาฉายในชวงเวลานั้น คือ วาไรตี้ผีฉลุย, คนมาบิน, 

ขาวเหนียวหมูปง และโฆษณารายการประจําของสถานีโทรทัศน 

การใชตัวแสดง มีทั้งเด็ก และผูใหญ 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

ประเภทสินคาและบริการ 

ไมมี 

รูปแบบการแฝง ไมมี 
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7.รายการวาไรตี ้
 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ ซุปเปอรจิ๋ว รูปแบบรายการ วาไรตี้ 

ลักษณะเนื้อหา การแสดงของเด็กและการออกกําลังกาย สถานี 9 

วัน อาทิตย เวลา 07.00 – 08.00 น. 

ความยาว (นาที) 60 ผูผลิตรายการ ชอง 9 

ผูดําเนินรายการ ผูใหญ ความยาวโฆษณา 11 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) การนําเสนอเนื้อหาแบงออกเปน 5 ชวง 

ชวงที่ 1 เปนการแสดงของเด็กๆ คือ การรํากลองยาวประยุกต และ ครู โอง สอนการจัดตูปลา 

ชวงที่ 2 สอนการทําอาหาร พรอมไปกับการตอบคําถาม/ การสรางภาพพิศวงดวยหลักการทาง

วิทยาศาสตร 

ชวงที่ 3 แขงขันการปาจรวด ดวยการออกแบบพับดวยตนเอง รวมกับเพื่อนในโรงเรียนและการ

แขงขันฟุตบอลพลาสติก 

ชวงที่ 4 ซุปเปอรเกม ไปตระเวนแขงเกมตางๆ ตามโรงเรียน 

ชวงที่ 5 แขงเกมสตอ / เลนวอลเลบอลลูกโปง/ กระโดดขามส่ิงกีดขวาง และแนะนําหนังสือนาอาน 

วิธีการนําเสนอ ตอบปญหา/เกมสโชว/การแสดงการปฏิบัติจริง 

การมีสวนรวมของเด็ก มีในฐานะผูรวมแขงขัน 

สาระความรู ศิลปะ/การงานอาชีพ – การประดิษฐ/พลศึกษา 

การใหความรู เขาใจ/ วิเคราะห/ ประยุกต 

คุณลักษณะอันพึงประสงค การพัฒนาสติปญญาวิเคราะห มีพลานามัยที่ดี มีสุขภาพกาย – ใจ ที่ดี 

การสงเสริมจริยธรรม บอกเหตุผล  

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

พบโฆษณาประเภทเครื่องดื่ม คือ นมผง ยี่หอ โฟรโมสต 

พบโฆษณาประเภทขนมคือ ขนมยี่หอ GAP , โลซาน, สแน็คแจ็ค, ทิวล่ี, Kisco, โตโร,เจอรี่,เคล็อก 

พบโฆษณาประเภท ของเลนคือ  Lego, 

พบโฆษณาประเภทเครื่องอุปโภค/บริโภค คือ ซีอิ้วเด็กสมบูรณ, Tot It School 

การใชตัวแสดง การใชตัวแสดงสวนมากเปนเด็ก, การตูน และผูใหญ 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

ชื่อสินคาและบริการ 

Lego, เด็กสมบูรณ, โฟรโมสต, เปปซ่ี, สแน็คแจ็ค,Kellogg, ทิวล่ี 

ประเภทสินคา/บริการ ของเลน,ซีอิ้ว, นมสด,น้ําอัดลม,ขนม 

รูปแบบการแฝง ประกาศสวนลด, แฝงมากับวัตถุปายหลัง,แฝงมากับบุคล(ใสเส้ือ), ฉากและ super impose 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ สถานีโทรทัศนเห็ดหรรษา รูปแบบรายการ วาไรตี้ 
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ลักษณะเนื้อหา ภาษาตางประเทศ กิจวัตรประจําวัน สถานี ไอทีวี 

วัน พุธ-ศุกร เวลา 6.00-6.15 น. 

ความยาว (นาที) 15 ผูผลิตรายการ บริษัท มัชรูมทีวี จํากัด 

ผูดําเนินรายการ วัยรุน และผูใหญ ความยาวโฆษณา 2 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) รายการมี 3 ชวง  

ชวงที่ 1 เปดรายการดวยเพลงประจําวันพุธ พฤหัส และศุกร โดยมีกลุมเด็กออกมารองและเตน โดย

เพลงมีเนื้อหาเกี่ยวกับการขอบคุณทุกๆสิ่งในโลก และพูดคุยกับผูชมทางบาน โดยวันพุธและศุกร

ดําเนินรายการโดยวัยรุน วันพฤหัสดําเนินรายการโดยครูชีวัน 

ชวงที่ 2 เนื้อหาในแตละวันจะตางกัน โดย 

วันพุธ ใหเด็กทางบานรวมเลนเกมส โดยใหดูภาพพรอมกับบอกช่ือผักแตละชนิดใหทราบในเบื้องตน 

แลวใหนับวาผักที่ตองการปรากฏผานทางหนาโทรทัศนกี่ครั้ง และเด็กๆในสโมสรก็ออกมารองเพลง

เกี่ยวกับผักผลไมโดยใหความรูภาอังกฤษควบคูไปดวย  

วันพฤหัส นําเรื่องที่เคยนําเสนอมาทบทวน ชวงภาษาอนามัย โดยมีครูชีวันนําเสนอภาพตางๆที่มี

ความออนตัว และเสนอคําวากระดูก และอธิบายถึงประโยชนของกระดูก ชวงตอมาคือ ชวงเลนกอน

ไปเรียน อธิบายการประดิษฐของเลนเปนขั้นตอน และใหเด็กๆทางบานรวมสนุกในเวลานั้น วามี

อุปกรณใดบางที่ครูชีวันไมไดใช 

วันศุกร เรียนภาษากับเห็ดหรรษา โดยมีเด็กใสชุดเห็ดทํากิจกรรมตางๆ แลวใหครูชาวตางชาติพูด

ภาษาอังกฤษแลวใหเด็กๆทางบานตอบวาตรงกับรูปไหน ประกอบเพลง 

ชวงที่ 3 เนื้อหาในแตละวันจะตางกัน โดย 

วันพุธ เด็กๆแสดงประกอบเพลงสอนเรื่องของการแบงปน 

วันพฤหัส เด็กๆแสดงประกอบเพลงภาอังกฤษ 

วันศุกร เด็กๆแสดงประกอบเพลงเปรียบเทียบความแตกตางของไขไกและไขเปด และประกอบ

อาหารโจกแบบใหมซึ่งแตกตางจากเมื่อปลายปที่เปนโจก 7 วัน 7สี โดยแสดงวิธีการทําโจกไขแดง 

และชวงสุดทายเด็กจะออกมาแสดงประกอบเพลงเติมพลังใจ และทิ้งทายดวยการใหกําลังใจเด็ก

โดยผูดําเนินรายการ 

วิธีการนําเสนอ บรรยาย, หุนกระบอก, การตูน, แสดงประกอบเพลง, แสดงการปฏิบัติจริง 

การมีสวนรวมของเด็ก เด็กในฐานะผูแสดง 

สาระความรู ภาษาไทย, คณิตศาสตร, วิทยาศาสตร, สุขศึกษา, ศิลปะ, ภาษาตางประเทศ 

การใหความรู ความจํา, เรียงลําดับ, จําแนกแยกแยะ,เขาใจ และประยุกต 

คุณลักษณะอันพึงประสงค สุขภาพกายและใจ, พัฒนาสติปญญาฯ, ความสัมพันธกับคนรอบขาง 

การสงเสริมจริยธรรม ไมมี 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

องคกร  ไดแก สสส., เครือขายลดอุบัติเหตุ, ครอบครัวออนหวาน 

การใชตัวแสดง ผูใหญ การตูน 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ทําใหเกิดทุกขจากโฆษณาที่พิการจากอุบัติเหตุ 
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โฆษณาแฝง 

ประเภทสินคาและบริการ 

องคกร ไดแก B2S 

รูปแบบการแฝง หนังสือแมไกนอยสีแดง 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ เจาขุนทอง (เปดกลองใหม) รูปแบบรายการ วาไรตี้ 

ลักษณะเนื้อหา ความรูทั่วไป ภาษาไทย ศิลปะ 

วิทยาศาสตร 

สถานี 7  

วัน พุธ-พฤหัส เวลา 16.30-16.55 น. 

ความยาว (นาที) 25 นาที ผูผลิตรายการ กันตนา/ครุศาสตรจุฬาฯ (ไทย) 

ผูดําเนินรายการ หุนเชิด (เสียงพากย) ความยาวโฆษณา 3 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) รายการแบงออกเปน 4 ชวง  

ชวงที่ 1 เปนชวงทักทายและบอกเลาเรื่องราวทั่วไป และอาจมีตอบจดหมายจากทางบานทีเด็ก ๆ 

สงมา  

ชวงที่ 2 จะเปนเนื้อหาทั่วไป เชนการแสดงละครหุนเชิดจากกลุมประเทศอาเซียน  

ชวงที่ 3 อาจเปนชวงฝกวาดภาพระบายสี หรือการแสดงประกอบเพลงของเด็กๆ และ 

ชวงที่ 4 คือ นิทานในตู เลานิทานที่มีคติสอนใจและแฝงดวยความรูทั่วไปทางวิทยาศาสตร และ

สังคมเปนตน 

วิธีการนําเสนอ หุนเชิด และคนบรรยาย ตลอดจนสาธิตใหดูเปนตัวอยาง 

การมีสวนรวมของเด็ก มี-สงจดหมายและรวมแสดง 

สาระความรู ความรูทั่วไป สุขลักษณะ วิทยาศาสตร ภาษาไทย สังคม คณิตศาสตร 

การใหความรู บอกเลา บรรยาย สาธิตแสดงใหเปนตัวอยาง 

คุณลักษณะอันพึงประสงค รักสุขภาพ ศิลปะ ธรรมชาติ ความประหยัด อดออม การรูจักแบงเวลา ความพอดี การประมาณตน 

ความสะอาด ความปลอดภัย ฯลฯ 

การสงเสริมจริยธรรม บอกเหตุผล และแสดงเปนตัวอยาง 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

รายการโทรทัศนเด็กทั้งหมด คือ รายการเทพจะทิงจา, สามกกมหาสนุก, อุลตราแมนคอสมอส, 

การตูนตอนเชา, การตูนแบทแมน, ขุนแผนแสนสะทาน, นักสูวัยซน, การตูนแฮมทาโร, และกิจกรรม

ประกวดเรียงความ 

การใชตัวแสดง การตูนทั้งหมด 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

สินคาและบริการ 

ไมมี 

ประเภทสินคา/บริการ ไมมี 

รูปแบบการแฝง ไมมี 
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สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ โลกใบจิ๋ว รูปแบบรายการ วาไรตี้ 

ลักษณะเนื้อหา สาระความรูการแสดง, ศิลปวัฒนธรรม สถานี 11 

วัน จันทร เวลา 17.30-18.00 น. 

ความยาว (นาที) 30 ผูผลิตรายการ บจก.บานดรุณ 

ผูดําเนินรายการ ตัวการตูน ความยาวโฆษณา ไมมี 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) เนื้อหารายการแบงออกเปน 5 ชวงใหญๆ ไดแก  

ชวงที่ 1 นําเสนอความรูดานวิทยาศาสตร  

ชวงที่ 2 นําเสนอความรูดานดนตรีไทย  

ชวงที่ 3 นําเสนอการตูนสอดแทรกสาระ  

ชวงที่ 4 นําเสนอความรูดานภาษาไทย และ  

ชวงที่ 5 การแสดงประกอบเพลงของเด็กระดับช้ันอนุบาล 

วิธีการนําเสนอ การตูน การสัมภาษณ การแสดงประกอบเพลง  

การมีสวนรวมของเด็ก เด็กมีสวนรวมในฐานะผูแสดง 

สาระความรู วิทยาศาสตร วัฒนธรรม ภาษาไทย 

การใหความรู การจําแนกแยกแยะ  และความเขาใจ 

คุณลักษณะอันพึงประสงค สงเสริมคุณธรรม และจริยธรรมดานเอื้อเฟอเผ่ือแผ ทําความดี ไมดื่มของมึนเมาและไมรังแกผูอื่น 

การสงเสริมจริยธรรม ไมมี 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

ไมมี 

การใชตัวแสดง ไมมี 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

ชื่อสินคาและบริการ 

โฆษณาองคกร ไดแก ศูนยคุณธรรม 

รูปแบบการแฝง ปรากฏชื่อในเพลงเริ่มตนรายการ 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ คิดสโอนล่ี รูปแบบรายการ วาไรตี้ 

ลักษณะเนื้อหา ความรูรอบตัว, การทองเที่ยว สถานี 11 

วัน พุธ เวลา 17.30-18.00 น. 

ความยาว (นาที) 30 ผูผลิตรายการ CBN Siam 

ผูดําเนินรายการ วัยรุน ความยาวโฆษณา ไมมี 
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สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) เนื้อหารายการแบงออกเปน 5 ชวงใหญๆ ไดแก  

1.การแนะนํากิจกรรมของทางรายการเพื่อใหเด็กๆ ทางบานเขารวมกิจกรรม  

2.การแนะนําการทํากิจกรรมนอกสถานที่  

3.การเยี่ยมชมโรงเรียนอนุบาลมอญ และอานจดหมายของเด็กจากทางบาน  

4.การประดิษฐของเลน และ  

5. นําเสนอเพลงประกอบภาพวาด 

วิธีการนําเสนอ การสนทนา การเชิดหุนกระบอก การบรรยาย การแสดงการปฏิบัติจริง 

การมีสวนรวมของเด็ก เด็กมีสวนรวมในฐานะพิธีกรและเจาของเรื่อง 

สาระความรู ไมมี 

การใหความรู ไมมี 

คุณลักษณะอันพึงประสงค สงเสริมทักษะในการสรางสรรคส่ิงตาง และสงเสริมการเคารพและเขาใจสิทธิ หนาที่ สถานภาพ 

และบทบาทของตนเอง 

การสงเสริมจริยธรรม ไมมี 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

ไมมี 

การใชตัวแสดง ไมมี 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

ประเภทสินคาและบริการ 

ไมมี 

ประเภทสินคา/บริการ ไมมี 

รูปแบบการแฝง ไมมี 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ บานเด็กด ี รูปแบบรายการ วาไรตี้ 

ลักษณะเนื้อหา การแสดง, ศิลปะ สถานี 11 

วัน อังคาร เวลา 17.30-18.00 น. 

ความยาว (นาที) 30 ผูผลิตรายการ กองทุนบานเด็กดี 

ผูดําเนินรายการ ผูใหญ ความยาวโฆษณา 30 วินาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) เนื้อหารายการแบงออกเปน 5 ชวงใหญๆ  ไดแก  

ชวงที่ 1 ชวงบานนิทาน  นําเสนอการเลานิทานโดยมีภาพวาดประกอบทองเรื่อง  

ชวงที่ 2 ชวงของเลนเด็กดี นําเสนอศิลปะการพับ/ตัดกระดาษเปนรูปรางตางๆ  

ชวงที่ 3 ชวงเวทีเด็กดี นําเสนอการเลานิทานโดยเด็กจากทางบาน  

ชวงที่ 4 ชวงจิตรกรจิ๋ว นําเสนอเทคนิคการวาดรูปตัวการตูนอยางงายๆ โดยแสดงเปนขั้นตอนใหดู
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เปนตัวอยาง และ 

ชวงที่ 5 นําเสนอการเตนประกอบเพลง และอานจดหมายจากเด็กๆ ทางบานโดยมีของรางวัล

สําหรับจดหมาย ไดแก เหรียญเด็กดีที่ทางรายการจัดทําขึ้นมาเอง 

วิธีการนําเสนอ การเลานิทาน การแสดงประกอบเพลง การแสดงการปฏิบัติจริง  

การมีสวนรวมของเด็ก เด็กมีสวนรวมในฐานะผูแสดง 

สาระความรู ไมมี 

การใหความรู ไมมี 

คุณลักษณะอันพึงประสงค สงเสริมทักษะในการสรางสรรคส่ิงตาง สงเสริมใหเด็กเคารพและเขาใจสิทธิ หนาที่ สถานภาพ และ

บทบาทของตนเอง 

การสงเสริมจริยธรรม ไมมี 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

ปรากฏโฆษณา การรณรงคสวมหมวกกันน็อค ของสํานักงานกองทุนสนับสนุนการสรางเสริม

สุขภาพชีวิต 

การใชตัวแสดง ตัวแสดงในโฆษณา ไดแก เด็ก และผูใหญ 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

ชื่อสินคาและบริการ 

โฆษณาองคกร ไดแก สํานักงานกองทุนสนับสนุนการสรางเสริมสุขภาพ โรงเรียนอนุบาลวัฒนา

นิเวศน โรงเรียนอนุบาลมณีรัตน ตุกตาบางกอกดอลล ตุกตานันยาง ไทยพัฒนาประกันภัย ธนาคาร

กรุงเทพ 

รูปแบบการแฝง ปรากฏชื่อในฐานะผูสนับสนุนรายการในเพลงตอนทายรายการ 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ วัยซนคลับ รูปแบบรายการ วาไรตี้ 

ลักษณะเนื้อหา ประดิษฐ, เกมกีฬา สถานี ไอทีวี 

วัน เสาร เวลา 7.30-8.00 น. 

ความยาว (นาที) 30 ผูผลิตรายการ กันตนา 

ผูดําเนินรายการ เด็ก วัยรุน ความยาวโฆษณา 7 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) รายการมี 3 ชวง  

ชวงที่ 1 ชวงซนสบาย เปนชวงเปดมิวสิควีดีโอของมิสเตอรดี เปนเรื่องรักๆใครๆของเด็กๆ 

ชวงที่ 2 ชวง DIY FOR ซน เปนชวงประดิษฐของเอาไวใชเอง โดยผูดําเนินรายการอธิบายอุปกรณที่

ตองใช รวมถึงขั้นตอนในการประดิษฐส่ิงของ โดยในตอนนี้ประดิษฐที่แขวนกุญแจรูปสุนัข 

ชวงที่ 3 ชวงเกมสซนซน เด็กๆที่เขาแขงขันจะตองผานดานปราบซนโดยผูที่ใชเวลานอยที่สุดจะเปน

ผูชนะ โดยมีดานตางๆ คือ เขาวงกต, ขามสะพาน, โหนหวง, ปนตาขาย, เหยียบหวงยางขามน้ํา, มุด

อุโมงค  

วิธีการนําเสนอ การสนทนา, การบรรยาย, การแสดงประกอบเพลง, การแสดงการปฏิบัติจริง, เกมโชว 

การมีสวนรวมของเด็ก ในฐานะพิธีกร และผูแขงขัน 
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สาระความรู สุขศึกษา พลศึกษา, ศิลปะ 

การใหความรู เรียงลําดับ, จําแนกแยกแยะ, ประยุกต 

คุณลักษณะอันพึงประสงค มีสุขภาพกายสมบูรณแข็งแรงและมีสุขภาพจิตที่ดี, มุงพัฒนาความสามารถทางสติปญญา การคิด

วิเคราะห และทักษะในการสรางสรรคส่ิงตางๆ 

การสงเสริมจริยธรรม ไมมี 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

รายการของสถานี ไดแก บิ๊ก บราเธอร, ไอทีวีการตูนคลับ, ภารกิจชีวิต 

ซีดี ไดแก อัลบั๊ม มิสเตอรดี   อินเทอรเน็ต ไดแก TOT        

องคกร ไดแก กันตนา+มหิดล 

การใชตัวแสดง เด็ก วัยรุน ผูใหญ การตูน 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม โหลดริงโทนเพลงมิสเตอรดี โทร. 1900 

ตอบคําถาม โทร.1900 

โฆษณาแฝง 

ประเภทสินคาและบริการ 

เครื่องใชไฟฟา ไดแก มิตซูมารุ    

องคกร ไดแก Artemis 

เครื่องอุปโภค ไดแก บรีส 

รูปแบบการแฝง สนับสนุนชวงรายการ, Super Impose, สโลแกนผลิตภัณฑโดยพิธีกร 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ ลูกมดปงๆ รูปแบบรายการ วาไรตี้ 

ลักษณะเนื้อหา ละครเกี่ยวกับแมมด/เกมตอบปญหา สถานี 7 

วัน จันทร เวลา 17.00-17.30 น. 

ความยาว (นาที) 25 ผูผลิตรายการ สามเศียร จํากัด 

ผูดําเนินรายการ วัยรุนและเด็กๆ ความยาวโฆษณา 5 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) รายการแบงออกเปน 2 ชวง  

ชวงที่1 เปนละครเกี่ยวกับชีวิตแมมดสาวจอมเปน ที่ตองเจอเรื่องวุนๆ ในโลกเวทยมนต และตอสูกับ

เหลาพอมดรายตางๆ และ 

ชวงที่ 2 เปนเกมตอบคําถามโดยคัดเลือกจากเด็กนักเรียนที่มาชมในหองสง โดยตอบคําถามความรู

ตางๆ เกี่ยวกับภาษาไทย สังคม วิทยาศาสตรบาง 

วิธีการนําเสนอ ละครและเกมทายปญหา 

การมีสวนรวมของเด็ก มี-ผูรวมแสดง พิธีกร และผูรวมแขงขัน 

สาระความรู ภาษาไทย, สังคม 

การใหความรู บอกเลา 

คุณลักษณะอันพึงประสงค ทางบวกคือกลาแสดงออก รางกายแข็งแรง การออกกําลังกาย  

ทางลบ คือการสอนคานิยมที่ผิดคือ พิธีกรกลาวปดทายรายการวา “ขอใหนองๆ หลอ สวย รวย 

และไมจน”  ซึ่งเปนคานิยมที่ไมเหมาะสม 



 109 

การสงเสริมจริยธรรม ไมมี 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

เครื่องปรุงรส รสดี, วีซีดีหนุมานชาญสมร, ซีเรียล copp, ลูกอมซูกัส, ขนมเคก else, วีซีดีจะทิงจา, 

รายการลีลาสุภาษิต รายการเทพจะทิงจา, รายการคูหูผูพิชิต, วีซีดีสุดสาคร, ซีเรียล donae 

popeye, เวเฟอรทวิลล่ี, วีซีดีกุลาแสนสวย วีซีดีสาวละครนอยออยควั่น 

การใชตัวแสดง มีทั้งผูใหญ เด็ก และการตูน 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม การใชการตูนรวมในโฆษณาอาจทําใหเด็กเขาใจผิด 

โฆษณาแฝง 

สินคาและบริการ 

ชุดรางวัลจะทิงจา 

ประเภทสินคา/บริการ เครื่องเขียน วีซีดี 

รูปแบบการแฝง ของรางวัลในรายการ 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ ไฮไลทคิดเวิรล รูปแบบรายการ วาไรตี้ 

ลักษณะเนื้อหา ความรูรอบตัว/ทองเที่ยว สถานี 9 

วัน เสาร เวลา 7.00 -8.00 น. 

ความยาว (นาที) 60 ผูผลิตรายการ 9 

ผูดําเนินรายการ วัยรุน ความยาวโฆษณา 11 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) รายการแบงออกเปน 4 ชวง 

ชวงที่ 1 เปนการพูดคุยกับผูรวมรายการ เกี่ยวกับการตูนแนะนําตัวการตูน และแนะนํานักรองลูกทุง

เด็ก 

ชวงที่ 2 พาไปเที่ยวพิพิธภัณฑเด็ก 

ชวงที่ 3 สอนศิลปะ ในการโคลนนิ่งการตูน (ลอกแบบการตูนหลายๆ ตัว) เรียนวาดรูปนอกสถานที่

กับ ครูสังคมทองมี 

ชวงที่ 4 พาทองเที่ยว Disney  land 

วิธีการนําเสนอ สัมภาษณ/แสดงและสาธิต 

การมีสวนรวมของเด็ก มี ในฐานะผูรวมแสดง 

สาระความรู ความรูทั่วไป/ศิลปะ 

การใหความรู เขาใจและประยุกต 

คุณลักษณะอันพึงประสงค การคิดวิเคราะหและมีสุขภาพกาย-ใจ ที่ดี 

การสงเสริมจริยธรรม การใหแบบอยางที่ดี 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

พบโฆษณาประเภทเครื่องดื่ม คือ  แลคตาซอยเด็ก, ดูเม็กซ 

พบโฆษณาประเภทขนมคือ ขนมยี่หอ จุบบี้, ชิมดู, สมารทตี้,เคเอฟซี, แมคโดนัล 

พบโฆษณาประเภท ของเลนคือ  กันดั้ม (นิตยสาร) , โดเรมอน (ดีวีดี), นารูโตะ (ดีวีดี) 
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พบโฆษณาประเภทเครื่องอุปโภค/บริโภค คือ เฟเบอรคาสเทล (สี), Tot online,  

การใชตัวแสดง สวนใหญเปนเด็กและการตูน 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

ชื่อสินคาและบริการ 

ขนม คอป,ปโป,ชิมดู,โกเซน 

เครื่องดื่ม -  แบรนดคิด, แลคตาซอย 

ของเลน  Lego 

เครื่องอุปโภค สีเฟเบอรคาสเทล 

ประเภทสินคา/บริการ ขนม,เครื่องดื่ม,ของเลนและเครื่องอุปโภค - บริโภค 

รูปแบบการแฝง ปายประกาศและ Impose ผูสนับสนุนรายการ 

 

 

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไป 

ชื่อรายการ เพ่ือนแกว  รูปแบบรายการ วาไรตี้ 

ลักษณะเนื้อหา สารคดีและการตูน สถานี 9 

วัน อังคาร เวลา 16.58 – 17.05 น. 

ความยาว (นาที) 25 ผูผลิตรายการ ออสการ 

ผูดําเนินรายการ การตูน/เสียงบรรยาย ความยาวโฆษณา 5 นาที 

สวนที่ 2 เนื้อหารายการ 

เนื้อหา (แตละเบรค) เรื่องราวของเจานายเล็ก – ยุวกษัตริย ของ พระเจาอยูหัว อานัทมหิดลฯ และพระเจาอยูหัวภูมิพลฯ 

เมื่อครั้งยังทรงพระเยาว 2 ชวง 

เปนการตูนขนาดสั้น นําเสนอผานตัวการตูนเณรนอย ที่คอยชี้แนะใหเพื่อนๆ เด็กวัดที่หลงเชื่องมงาย

เรื่องบานผีสิง ซึ่งที่แทจริงเปนเพียงผาขาวขาดๆ ถูกลมพัด ทําใหใหจินตนาการไปวาคือ “ผี” 

ในตอนทายเปนชวงใหตอบคําถามจากทางรายการ 

วิธีการนําเสนอ สารคดีและการตูน 

การมีสวนรวมของเด็ก ไมมี 

สาระความรู พระประวัติของ2 กษัตริย (ความรูทั่วไป) คุณธรรมจริยธรรม/ไมงมงาย 

การใหความรู เขาใจ 

คุณลักษณะอันพึงประสงค คุณธรรมจริยธรรม ไมหลงเชื่องมงาย มีการใชสติปญญาในการคิดวิเคราะห 

การสงเสริมจริยธรรม การนําเสนอจริยธรรมและใหเขาไปมีสวนรวม 

สวนที่ 3 โฆษณาในรายการ 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

สินเชื่อบัวหลวง ธนาคารกรุงเทพฯ, สํานักงานอาหารและยา, ไวตามิลต, รายการชวงเวลาโทรทัศน

สําหรับเด็ก จาก ครม., โรงแรมชาบานา, ดูเม็กซ ดูโกร,โรงแรม Islandia, สายดวนเด็ก 1387 

การใชตัวแสดง สวนมากเปนผูใหญ มีเฉพาะนมผงดูเม็ก ใชการตูนและเด็ก 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

ประเภทสินคาและบริการ 

สสส., การบินไทย, นานมีบุค, น้ําดื่มพี่เทค, ดื่มทิพยสยาม, OKMD 

ประเภทสินคา/บริการ ทั่วไป 
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รูปแบบการแฝง ผูสนับสนุนรายการ Super impose 
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การแสดงออกของเด็ก 
สวนที่ 2 โฆษณา 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

พบวาชนิดประเภทสินคาบริการมีลักษณะทั่วๆ ไป หากเปนสินคาที่เกี่ยวกับเด็กก็จะเปนประเภท 

นม หรือผลิตภัณฑที่ใชกับเด็กเชนน้ํายาซักผา ผาออม นอกจากนั้นเปนเครื่องอุปโภคในครัวเรือน 

และโฆษณารายการโทรทัศนเด็กของชองเชนการตูน 

สินคาอุปโภค/บริโภค ไดแก ซอสหยั่นหวอหยุน, ผงซักฟอก vanish, น้ํามันพืชกุก, แปงกรอบรสดี, 

น้ํายาลางหองน้ํา, ผาออม mamypoko, ผาออมมามีโปโกะ, น้ํายาทําความสะอาด easy off bang, 

ผงซักฟอก vanish, นมผงไวเอท, ผลิตภัณฑซักผาเด็ก kodomo, บานวังทองกรุป 

เครื่องดื่ม นมกลองเอ็นฟาคิด 

บริการ สินเชื่อเงินสด capital ok, การประกวดเรียงความ 

รายการโทรทัศน เจาะสนามจูเนียร, เกราะกายสิทธิ์, นักสูวัยซน, สามกกมหาสนุก, คูหูผูพิชิต , ขุน

ชางขุนแผน 

องคกร สสส. (ชุดทําความดีถวายในหลวง), กิจกรรมประกวดเรียงความ  

การใชตัวแสดง โดยมากเปนผูใหญแสดง หากเปนสินคาเด็ก ก็จะมีเด็กรวมกับผูใหญ และไมพบวามีตัวการตูนใน

สินคาเด็กแตอยางใด 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

ประเภทสินคาและบริการ 

สินคาอุปโภค/บริโภค ซอสหยั่นหวอหยุน,, น้ํามันพืชกุก, แปงกรอบรสดี, น้ํายาลางหองน้ํา, 

ผาออม mamypoko, ซอสหอยนางรมตราเด็กสมบูรณ, 

บริการ สินเชื่อเงินสด capital ok, โรงแรมที่พัก-และหางสรรพสินคา 

รูปแบบการแฝง แฝงแบบวัตถุประกอบฉาก ภาพกราฟฟก สปอตสั้นแบบผูสนับสนุนและแฝงกับเนื้อหาในรายการ

พอครัวตัวนอยมากเปนพิเศษโดยเฉพาะผลิตภัณฑเครื่องปรุงอาหาร 

 

 

นิตยสารทางอากาศ 
สวนที่ 2 โฆษณา 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

โฆษณาตรงในรายการมีความแตกตางกันตามชองสถานี โดยที่รายการของชอง 11 นั้นแทบจะไมมี

โฆษณาตรงเลย ในขณะที่รายการของชอง 7 จะพบโฆษณามากชิ้น กลาวคือ  

สินคาอุปโภค/บริโภค พบ 11 รายการ ไดแก อาหารฟาสตฟูด (KFC, แมคโดนัลด),เครื่องเขียน 

(ตรามา, กระดาษ ดับเบิ้ลเอ), แปงเด็ก นารัก, กลองดิจิตัลโซนี่, นิตยสาร (บันทึกคุณแม, Baby 

Digest) , Happy DTAC 

สินคาขนม พบ 8 รายการ ไดแก ขนมกรุบกรอบ (ชีโตส,  ออลไรซ, แสน็คแจ็ค, กอบ กอบ), ขนมปง

กรอบแบบแทง (GAP, ปอกกี้), คุกกี้ เดนมา, เจลล่ี (ปโป) 

องคกร พบ 7 รายการ ไดแก เครือเจริญโภคภัณฑ, สปอตรณรงคของ สสส., กลุมบริษัทแหลม

ทองคหการ, มูลนิธิเด็ก, Kid Gallery, หองสมุด Just 4 Kids, กองทุนโรงพยาบาลธรรมศาสตรเฉลิม
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พระเกียรติ 

สินคาเครื่องดื่ม พบ 6 รายการ ไดแก กาแฟ (ไอวี่), นม (เอ็นฟารคิด, คิดตี้, ตราหมี), นมเปรี้ยว บี

ทาเกน, น้ําอัดลม (โคคา โคลา) 

สินคาของเลน พบ 2 รายการไดแก ตัวตอ เลโก, ไฮดรา 

ภาพยนตร พบ 2 รายการ ไดแก คนมาบิน, ขาวเหนียวหมูปง 

รายการของสถาน ีพบ 1 รายการ ไดแก ZTV 

การใชตัวแสดง สินคาอุปโภค/บริโภค สวนใหญใชตัวแสดงเปนผูใหญ 

สินคาของเลน สวนใหญใชตัวแสดงเปนเด็ก 

สินคาขนม สวนใหญใชตัวแสดงเปนเด็กและวัยรุน ใชตัวการตูนและผูใหญเปนสวนนอย 

สินคาเครื่องดื่ม สวนใหญใชตัวแสดงเปนเด็กและวัยรุน ใชผูใหญเปนสวนนอย 

บริการ สวนใหญใชตัวแสดงเปนวัยรุน 

องคกร สวนใหญใชตัวแสดงเปนผูใหญ ใชเด็กเปนสวนนอย 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมปรากฏ 

โฆษณาแฝง 

ประเภทสินคาและบริการ 

พบวา รายการสวนใหญปรากฏวามีโฆษณาแฝง 

โดยสวนใหญสินคาที่ปรากฏเปนโฆษณาตรง จะปรากฏเปนโฆษณาแฝงในรายการในฐานะ

ผูสนับสนุนรายการดวย กลาวคือ โฆษณาแฝงในรายการของชอง 5 และ 11 สวนใหญเปนองคกร 

ไดแก สสส.,ปตท. ในขณะที่โฆษณาแฝงของรายการของชอง 7 สวนใหญเปนสินคาอุปโภค/บริโภค 

สินคาขนม สินคาเครื่องดื่ม และบริการซึ่งไดปรากฏในสวนโฆษณาตรง 

รูปแบบการแฝง หากเปนองคกรที่สนับสนุนรายการจะปรากฏชื่อและตราสัญลักษณในเพลงตอนตนและ/หรือทาย

รายการ และในลักษณะ super impose  

หากเปนสินคาอุปโภคบริโภคจะแฝงมากับอุปกรณประกอบฉาก ของรางวัลใหแกผูรวมรายการ และ

ปรากฏเปนคลิปโฆษณาขนาดสั้นกอนเขาสูเนื้อหารายการในแตละชวงและกอนตัดออกสูชวง

โฆษณาตรงของรายการ 

 

ละคร 
สวนที่ 2 โฆษณา 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

พบวา โฆษณาที่ปรากฏในรายการละครโทรทัศนสําหรับเด็ก มีความหลากหลายในการโฆษณา

ผลิตภัณฑ 

เครื่องอุปโภค/บริโภค พบ 20 รายการ ไดแกแชมพูเฮอรเบิล,(คลินิก, แพนทีน) สบูโดฟ, โลชั่น นี

เวีย, ออยออฟ โอเล,มิสทีน , บิโอเร, ผงซักฟอก (บรีส,โอโม), ซันไลท, แปงแคร,ผาออม( Mommy 

pogoh ,ฮักกี้), น้ํายาปรับผานุม คอมฟอรด, CAT, TOT online, Happy,น้ํามันพืชตราองุน ,เพ็ด

ดีกรี 

สินคาเครื่องดื่ม พบ 6 ผลิตภัณฑ ไดแก นมถั่วเหลืองแลคตาซอย, นมเปร้ียวดัชมิลต, นมผง ดู

เม็กส, ชาวเขียว กรีนที, นมขนตราหมี บีบ 

สินคาขนม พบ 6 รายการ ไดแก  ชูวี่ช็อคโกแลต, ทิวล่ี, GAP (ปอกกี้), คารราดา นักเกตปอป, ไก

ทอดเคเอฟซี 

การใชตัวแสดง การโฆษณาขนม – เครื่องดื่ม มักใชตัวละครเปนเด็กและการตูน สวนเครื่องอุปโภคฯ มักใชตัวแสดง



 114 

เปนผูใหญ 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม พบวา มีโฆษณาประเภท Audio text /1900 เพื่อโหลดริงโทนเพลงของ มิสเตอรดี  โดยไมมีการบอก

ราคา คาใชจายในการโทรแตละครั้ง 

โฆษณาแฝง 

ประเภทสินคาและบริการ 

พบวา มีการโฆษณาแฝงปรากฏในรายการประเภทละครโทรทัศนสําหรับเด็ก คือ สินคาประเภท

อุปกรณส่ือสารคือ  AIS, โหลดริงโทน 1900  ขนมไดแก ไอศกรีม วอลล ครีมลางหนาพรีม 

 

รูปแบบการแฝง พบวา มีรูปแบบการแฝงดวยการใหตัวละคร รับประทานผลิตภัณฑในเรื่อง ,ปายสินคาและกราฟค 

Super Impose 

 

ตอบปญหา/เกม 
สวนที่ 2 โฆษณา 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

พบวา โฆษณาที่ปรากฏในรายการละครโทรทัศนสําหรับเด็ก มีความหลากหลายในการโฆษณา

ผลิตภัณฑ คือ  

เครื่องอุปโภค/บริโภค พบ 26 รายการ ไดแก จักรยาน(คอบบี้, แอลเอ), รองเทาสเกต Heeley, 

แฟมมิล่ีดีวีดี, สบูโดฟ ,ซีตาครีม, แพนทีน, พอนด,โอเล, บรีส, โอโม, ซันไลท, เครื่องนอน TOTO ,

ผาออม (Mommy Pogoh, Dry Purse), น้ํายาลางหองน้ํา Wish Plus, กลอง Sony, หางโลตัส, ยาสี

ฟน ใกลชิด,ธนาคารออมสิน ,กระเปา carry on, โรงภาพยนตร IMAX, TOT online, Happy, SMS 

โหลด ริงโทน (Ring tone) 

สินคาขนม พบ 14 รายการ ไดแก ไกยาง, ปอกกี้, อัลมอนด, หมากฝรั่งคูลแอร, เคเอฟซี, ยํายํา 

จัมโบ, Prez, เดอะพิชซา, คาราดา , เมล็ดฟกทองตรามือ, ไอศกรีมเนสเล, มามา, นอติลุส, เช

สเตอรกริลล, ฟารมเฮาส 

สินคาเครื่องดื่ม พบ 9 รายการ ไดแก นมสดหนองโพ,โฟรโมสต, นมถั่วเหลืองดีนา, นมเปร้ียวดัช

มิลต, ไมโล,น้ําผลไม Qoo, นมขนตราหมี บีบ, เบอรดี้, ซุปไกสกอต 

การใชตัวแสดง พบวามีการใชตัวแสดง ทั้งเด็ก วัยรุน และผูใหญ คละกันไป มีเพียงรายการ เกมทศกัณฑเด็ก ที่เนน

ไปทางวัยรุนและผูใหญ 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม พบวา โฆษณาประเภท โหลดริงโทน (Ring tone) ไมมีการบอกกลาวรายละเอียด เกี่ยวกับคาใชจาย

ในการใหบริการ 

โฆษณาแฝง 

ประเภทสินคาและบริการ 

พบวา มีการโฆษณาแฝงปรากฏในรายการประเภทตอบปญหา/เกม คือ  

เครื่องอุปโภค/บริโภค พบ 16 รายการ ไดแก จักรยาน แอลเอ, AJ DVD, แพนทีน, เครื่องนอน 

Satin ,ผาออม Mommy Pogoh, กลอง Sony, หางโลตัส, นานมีบุค, นิตสารเลมโปรด, FQ&L,UBC, 

PTT, Andrew Big Academy,TOT online, Happy, SMS โหลด ริงโทน (Ring tone) 

สินคาขนม พบ 8 รายการ ไดแก ไกยาง, ปอกกี้,เยลล่ีดีโด, Prez,ไรทิพย, นอติลุส,โปเตโต,โดโซะ 

สินคาเครื่องดื่ม พบ 5 รายการ ไดแก นมสด โฟรโมสต,นมเปรี้ยวดัชมิลต, ไมโล,น้ําผลไม Qoo, 

รูปแบบการแฝง พบวามีรูปแบบของการแฝง แผนปาย-อุปกรณประกอบฉาก ของผูสนับสนุนรายการ, โลโกที่เส้ือ/

เครื่องแตงกาย ภาพกราฟก Super Impose และการกลาวโดยพิธีกรเมื่อมอบกระเชาของขวัญที่

ระลึก 
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สารคด ี
สวนที่ 2 โฆษณา 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

สินคาสวนใหญเปนประเภทเครื่องอุปโภคบริโภคทั่วไป ไมไดมุงเนนสินคาเด็ก และเริ่มมีโฆษณาจาก

องคกรหนวยงานรัฐตางๆ และโฆษณารายการเด็กบางในบางชอง 

การใชตัวแสดง คละกันไป 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม ไมมี 

โฆษณาแฝง 

ประเภทสินคาและบริการ 

หนวยงานองคกรตางๆ 

รูปแบบการแฝง ผูสนับสนุนรายการ 

การตูน 
สวนที่ 2 โฆษณา 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

เนื่องจากรายการตูนมีสัดสวนของการออกอากาศมากที่สุด ผลที่ตามมาก็คือ ปริมาณของโฆษณา

ที่มากตามสัดสวนของการออกอากาศ ซึ่งแยกยอยออกไดหลายประเภท โดยพบวา สวนใหญการ

โฆษณาในรายการการตูน มากที่สุด คือ ผลิตภัณฑขนม รองลงมาคือ เครื่องอุปโภค โดยแบงตาม

ประเภทผลิตภัณฑ และจํานวน ดังนี้ 

สินคาขนม พบ 48 รายการ ไดแก GAP, ซูล่ี, โอโจ ปูไทย,กอบกรอบ,ปโป, เจอรรี่, ทิวล่ี, คูลล่ีคูล, ซี

โตส, โรลเลอรโคลสเตอร, วินเน, ทวิสโก, ปกกิ่ง, เซี่ยงไฮ, โคลอน, Gussen, โปเต, ริงปอป, 

มายมิ๊นท, ดรอปปอป, จุบบี้, คอนเน, ยูโรคัสตารด, ฮิตโต, ปอกกี้, คาลบี้, คาราดานัตเก็ตปอป, ไมล

ดี้, ซีมอน, แพนดาคิด, ทอป, เอลเซ, แคมปส, สแนคนูดเดิ้ล, สมารตี้, เบนโตะ, ออลไรท, อิมพีเรียล, 

โดโซะ, วอยซ, ชูวี่ ช็อกโก, แจ็กมิกซ, ไอศกรีมวอลล, โอเซน, ลูกอมชิตโตะ, ซูซู, ฟชโช 

สินคาอุปโภค พบ 20 รายการ ไดแก ยาสีฟนคอลเกต, ยาสระผมโดฟ, วาสลิน, สีคอลลีน, สีเฟ

เบอรคาสเทล, นิตยสารกันดั๊มซีด, ยาสระผมซันซิล, น้ํายาปรับผานุมคอมฟอรทริช, ยาสระผมคลีนิค

, ครีมบํารุงผิวซิตรา, ยาสีฟนใกลชิด, ครีมปรับผิวขาวพอนดส, ผงซักฟอกเปา, ครีมอาบน้ําฟลอเร, 

น้ํายาลางจานไลปอนเอฟ, ผาออมโคโดโมะ,เกาอี้นวดไฟฟา, ผาออมมามี่โปโกะ, เครื่องสําอาง 

Nivea Lip Care, เครื่องสําอาง Ganier 

รายการโทรทัศน พบ 17 รายการ ไดแก รายการนักสูวัยซน, 7 สีคอนเสิรต, การตูนแอสโตรบอย, 

ชอง 5 การตูนฮิต, หม่ําโชว, ไอทีวีการตูนคลับ, รายการต่ําสิบ, รายการอุลตราแมนคอสมอส, 

การตูนแฮมทาโร, รายการตลกซูปเปอรแกก, คูหูผูพิชิต, สามก็กมหาสนุก, ดิสนี่ยคลับ, การตูน

ขุนแผนแสนสะทาน, ละครเกราะกายสิทธิ์, การตูนแบทแมน, การตูนพิกลีย 

เครื่องบริโภค พบ 14 รายการ ไดแก COPP, โดเน, เคลล็อกซ, ฟารมเฮาส, คนอรกอนปรุงรส, ยํา

ยํา มิกส ทูแมกส, ชางนอย, บะหมี่ยํายํา, ผงชูรสอะยิโนะโมะโตะ, เครื่องปรุงรส รสดี, ผงปรุงอาหาร 

ครัวครบรส, ซอสปรุงรส ทาคูมิ อายิ, ซอสหอยนางรมตราเด็กสมบูรณ, มามา 

วีซีดี พบ 11 รายการ ไดแก เทพจะทิงจา, ลีลาสุภาษิต, รักทุกคนจา, รานวีซีดี จะทิงจาเซ็นเตอร, 

มารคไรเดอรไฟว, ดันโด, โคนัน, อินุยาฉะ, ริวคิ, ฟูลเมทัลอัลเคมิส, กาวแรกสูสังเวียน 

สินคาเครื่องดื่ม 10 ผลิตภัณฑ ไดแก โอวันติน, ดูเม็กซ, แบรนด, แบรนดเจอาร, แลคตาซอย, 

อแลกตา, ไวตามิลคแชมป, เบียรสิงห, เบอรดี้, ดัชมิลล, นมผง คารเนชั่น 

เกมส พบ 8 รายการ ไดแก เควสมาสเตอร(1900), เมเปล สตอร่ี, 1900 โหลดริงโทน, 1900 ทํานาย
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โชคชะตา, บริการเลนเกมทางโทรศัพท Dracula Return, บารบิลอนแลนด 2 (1900-),1900 

เกี่ยวกับฟงเรื่องผี/ล้ีลับ, เกมซานตา ป 4 (1900) 

สินคาของเลน พบ 7 รายการ ไดแก โมเดล ริวคิ, counting shooter, ไฮดรา, หุนอาบะเรนเจอร, 

Race tin, เข็มขัดไฟว, หุนไฟว 

ฟาสตฟูด พบ 4 รายการ ไดแก มิสเตอรโดนัท, เอ็มเค สุกี้, แมคโดนัลด, เคเอฟซี 

ภาพยนตร พบ 3 รายการ ไดแก วาไรตี้ผีฉลุย, คนมาบิน, ขาวเหนียวหมูปง 

กิจกรรม 3 กิจกรรม ไดแก วันเด็กชอง7, กิจกรรมประกวดเรียงความกีฬาสรางคน คนสรางชาติ, วัน

เด็ก itv 

องคกร พบ 2 รายการ คือ Digital Asia, TOT IT School 

การใชตัวแสดง สวนใหญใชตัวการตูน และเด็ก ในสินคาประเภทขนม แตก็ปรากฏผูใหญเปนครั้งคราวในโฆษณา

เครื่องอุปโภค ขณะที่วัยรุนมีเพียงเล็กนอย 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม 7. ชักชวนใหซื้อวีซีดีกับเด็กโดยตรง 

8. กระตุนใหเกิดการยอมรับการขมเหงรังแกผูที่ออนแอกวา เชน คาลบี้ 

9. มุงนําเสนอการแถมพกของเลนที่เกี่ยวกับวีซีดีเรื่องนั้นๆ เชน มารคไรเดอรไฟว 

10. มุงนําเสนอการแถมพกการดพลัง ชิงโชค จากขนม เชน ซีโตส, สแนคนูดเดิ้ล, เบนโตะ, ยํา

ยําชางนอย, แคมปส 

11. โทร 1900 ชิงรางวัล, ฟงเรื่องผี, ทํานายโชคชะตา, เลนเกมส 

12. โฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล สิงหชุดนางงามสงเสริมการไหว 
โฆษณาแฝง 

ประเภทสินคาและบริการ 

สวนใหญการโฆษณาแฝงในรายการการตูน มากที่สุด คือ ผลิตภัณฑขนม รองลงมาคือ 
เครื่องอุปโภค โดยแบงตามประเภทผลิตภณัฑ และจํานวน ดังนี ้
สินคาขนม พบ 15 รายการ ไดแก แคมปส, สแนคนูดเดิ้ล, สมารตี้, คัตโตะ, ทวิสโก, ปโป, จาจา คอ

นบริโอ, แพนดา, ทอป,ทาโร,มามา, copp, แมคโดนัลด, เคเอฟซี, เอ็มเค 

สินคาเครื่องอุปโภค/บริโภค พบ 10 รายการ ไดแก สีไมเฟเบอรคาสเทล, ผงซักฟอกเปา,วอรเนอร 

บราเดอร, Bossini, FQ&L, S.Oliver, ผาออมมามี่โปโกะ, ผลิตภัณฑพืชเกษตรตราขาวทอง, ซีดี

สอนวาดรูป Scholar 

องคกร พบ 4 รายการ ไดแก คล๊ิกเรดิโอ , Digital asia, Andrew Biggs Academy, เซ็นทรัล 

สินคาเครื่องดื่ม พบ 3 รายการ ไดแก แลคตาซอย, น้ําดื่มสิงห, ไวตามิลคแชมป 

สินคาของเลน พบ 1 รายการ ไดแก เข็มขัดมารคไรเดอรไฟว 

 

รูปแบบการแฝง 9. ปายสนับสนุนรายการ 

10. สนับสนุนชวงรายการ 
11. สวมใสโดยพิธีกร เชน เข็มขัดมารคไรเดอรไฟว 

12. แจกของรางวัลเปนวีซีดีการตูนเรื่องนั้นๆตอจากการตูนเรื่องนั้น 

13. Super Impose 

14. ในชวงกอนตัดเบรกโฆษณา ในรูปแบบชวงรวมสนุก ใหความรู ใหชิงโชค 

15. ตัวมาสคอตของผลิตภัณฑ 
16. เอื้อเฟอสถานที่ 
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วาไรตี ้
สวนที่ 2 โฆษณา 

โฆษณาตรง 

ประเภทสินคาและบริการ 

โฆษณาตรงในรายการมีความแตกตางกันตามชองสถานี โดยที่รายการของชอง 11 นั้นแทบจะไมมี

โฆษณาตรงเลย ในขณะที่รายการของชองอื่นๆ จะพบโฆษณาสินคาและตัวอยางรายการโทรทัศน

ของชองนั้นๆ โฆษณาสินคาที่พบมีดังนี้ 

รายการของสถาน ีพบ 15 รายการ ไดแก ZTV, รายการเทพจะทิงจา, สามกกมหาสนุก, อุลตรา

แมนคอสมอส, การตูนตอนเชา, การตูนแบทแมน, ขุนแผนแสนสะทาน, นักสูวัยซน, การตูนแฮมทา

โร, และกิจกรรมประกวดเรียงความ, รายการลีลาสุภาษิต, รายการคูหูผูพิชิต, บิ๊ก บราเธอร, ไอทีวี

การตูนคลับ, ภารกิจชีวิต 

สินคาขนม พบ 13 รายการ ไดแก ซีเรียล donae popeye, เวเฟอรทวิลล่ี, ซีเรียล copp, ลูก

อมซูกัส, ขนมเคก else, เจลล่ีปโป, ชิมดู, โกเซน, จุบบี้, ชิมดู, สมารทตี้,เคเอฟซี, แมคโดนัล 

สินคาอุปโภค/บริโภค พบ 11 รายการไดแก เครื่องปรุงรสรสดี, TOT Online,วีซีดี (หนุมานชาญ

สมร, สุดสาคร, กุลาแสนสวย, ละครสาวนอยออยควั่น, อัลบั๊ม มิสเตอรดี), ดีวีดี (โดเรมอน, นารู

โตะ), นิตยสาร (กันดั้ม), ดินสอสี (เฟเบอรคาสเทล) 

องคกร พบ 4 รายการ ไดแก สปอตรณรงคของ สสส. (รณรงคลดอุบัติเหตุ, รณรงคสมหมวก

กันน็อค), ครอบครัวออนหวาน, กันตนา+มหิดล 

สินคาเครื่องดื่ม พบ 3 รายการ ไดแก นมโฟรโมสต, แลคตาซอยเด็ก, ดูเม็กซ 

การใชตัวแสดง สวนใหญพบการใชตัวแสดงเปนตัวการตูน รองลงมาคือเด็กและผูใหญ 

ลักษณะเนื้อหาที่ไมเหมาะสม พบ 3 กรณี คือ  

1. โฆษณาที่ทําใหเกิดทุกขจากโฆษณาที่พิการจากอุบัติเหตุของ สสส. ในรายการสถานีโทรทัศนเห็ด

หรรษา  

2. โฆษณาบริการใหดาวนโหลดริงโทนโหลดริงโทนเพลงมิสเตอรดี โทร. 1900 นาทีละ 15 บาท และ

ตอบคําถาม โทร.1900 นาทีละ 3 บาท ในรายการวัยซนคลับ   

3. โฆษณาที่ใชตัวการตูนที่ปรากฏในรายการซึ่งอาจทําใหเด็กเขาใจผิดได 

โฆษณาแฝง 

ประเภทสินคาและบริการ 

พบโฆษณาแฝงเปนสวนใหญ สินคาที่โฆษณาแฝงมีดังนี้ 

องคกร พบ 9 รายการ ไดแก หนังสือจาก B2S, ศูนยคุณธรรม, โรงเรียนอนุบาลวัฒนานิเวศน, 

โรงเรียนอนุบาลมณีรัตน, ตุกตาบางกอกดอลล, ตุกตานันยาง, ไทยพัฒนาประกันภัย, ธนาคาร

กรุงเทพ, Artemis 

สินคาขนม พบ 7 รายการ ไดแก เวเฟอรทิวล่ี, สแน็คแจ็ค, คอป, ปโป, ชิมดู, โกเซน,ซีเรียล Kellogg 

สินคาอุปโภค/บริโภค พบ 6 รายการไดแก ผงซักฟอกบรีส, เครื่องใชไฟฟามิตซูมารุ, วีซีดีจะทิงจา, 

ดินสอสีเฟเบอรคาสเทล,เด็กสมบูรณ,  

สินคาเครื่องดื่ม พบ 4 รายการ ไดแก น้ําอัดลมเปปซ่ี, นมโฟรโมสต, แบรนดคิด, แลคตาซอย 

สินคาของเลน พบ 1 รายการ ไดแก Lego 

รูปแบบการแฝง สวนใหญแฝงในลักษณะที่เปนผูสนับสนุนรายการในตอนตนและทายของรายการ Super Impose 

และแฝงกับเนื้อหาโดยแจกเปนของรางวัล 
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